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 تطبیقی مؤلفه های اخلاقی با معماری بازار ایرانی سه یمقا
 مطالعه موردی: بازار کرمان و سمنان 

 

 *2یاتیحامد ح ، دکتر 1یط  یبن مربم

 . رانیاهواز، ا ،یواحد اهواز، دانشگاه آزاد اسلام ،یارشد معمار  یکارشناس یدانشجو .1

 . معماری، دانشکده فنی و مهندسی، دانشگاه قم، قم، ایران گروه .2
 ( 9/1401/ 26، تاریخ پذیرش: 1401/ 4/7تاریخ دریافت: )

 

 

 سرآغاز

 تمدد  تعریف کنندده ی و هویت دهنده و نشانه های نمادها از یکی

 و شهرنشدننا  زنددیی مکدا  عندوا  به اسلامی شهر اسلامی؛ وجود

فضداهای عمدومی  از یکی بازار به عنوا  .(1باشد) می هایشا  فعالنت
 و سناسی ،4تحولات اجتماعی بر شهر ارکا  تأثنریذارترین ( و از2شهر)

 تغنندرات جهت زمننه ساز عنصری به عنوا  و ادوار کل در اقتصادی

 بده تدا یذشدته از ( و با سابقه دیدرین3) بوده جامعه مطرح در اساسی

 در طوریکدهبده   اسدت، تداوم بخشدنده را شهری حنات نظام امروز،

 وعناصدر شدهری فضاهای مهمترین از بازار اسلامی، شهرهای ایرانی

 در جامعده، در مهد  نهدادی وا عند به و (4) منشد قلمداد عملکردی

 نناز از برخواسته و بوده ایرا  سنتی بخش های جامعۀ سایر با انطباق

 از و اسدت یافتده تداوم و ایجاد آ  به راستای پاسخگویی در و مردم

  (.5)است یرفته نام ایرا  شهرهای اقتصاد قلب تپندۀ رو، همنن
 
 
 

 
بدا  معاصدر دوره فضداهای در مجددد کاربسدت پدووهش حاردر هدف 

 لفه های تاثنریذار در معماری بازارهای اسلامیؤشناسایی و استخراج م 

 مدی کرمدا  بدازار و سدمنا  بازار مورد بررسی های نمونه .باشد می

 می توا  به این نکته اشداره کدرد کده  سمنا ، هناولبازار در مورد  .باشد
بدا  هیدقاجار یدوره  درو  ه  راستا بر راه های مهد  شدهر بدوده اسدت

 _   یبدازار شدمال  یراسدته  اسدت.    شدهمواجه    یمنعظ  یتحولات کالبد
دوره  یبناهدا گدرازید یایدتکا یارننسدار و پهنده و بسد  یایتکا  ،یجنوب
بده عندوا   گ،ندبدازار بدگرک کرمدا  ن  .(6)  باشدندی  م   قاجار  شاه  یفتحل

جهددا  در مرکددگ کرمددا  در دع مجموعدده  دهنبددازار سرپوشدد نیبرزیتددر
 یبازارهدا نیتدر  یمیخا  قرار یرفته است. بازار کرمدا  از قدد  یینجعل

بدازار در عصدر   نیداست که قر  ها مرکگ تجدارت بدوده اسدت. ا  را یا
 در مقاطع سشکل یرفت و سپ یارناد  بازار اختدددددبا بنا نه   ا یمورنت
 
 

 چکیده

 یدارا دبا صفات خاصه خدو گنبرخوردار بوده و ن ییدر اکثر جوامع از ارزش والا یو فرهنگ یاجتماع_ یبه عنوا  مهدِ اقتصاد یرانیبازار ازمینه:  
مردم و عدم انطباق مناسب با  یزندی 1اخلاقی یالگوها یدیریون ،یشهری در ساختار فضاها رننتغ لنامروزه به دل د.باش یم یبرجسته ا تیهو
بدا رویکدرد  یذشدته آ ، یو عملکدرد یکالبدد یبدو  توجه به جنبه هایی جدا افتاده به فضا لیتبد بازار درمعرض خطر  ،یسنت  یکالبد  یفضا

 با اسدتفاده دکالب معنا و ی و استخراجآ  به بررس گاهیجا نننتب رمن ،یسنت پووهش بر آ  است تا با مطالعه بازار نیقرار یرفته است. ا اخلاقی
 باشد. کرما  می بازار و سمنا  بازار مقاله این شده در بررسی های نمونه بپردازد.از مؤلفه های اثر یذار اخلاقی منبعث از آموزه های اسلامی  

 ای، کتابخانده از مطالعدات اسدتفاده با .است در این تحقنق مورد استفاده یرفته کالبدی نگرش و کنفی رویکرد با تحلنلی _ توصنفی شنوه 

 است.  شده یردآوری قناسی اطلاعات در بخش ادبنات و پنشننه پووهش منطق با تحلنل بخش در و تاریخی اسناد بررسی و مندانی
هدای  تفداوت بازار، با توجه به نقدش هدر قسدمت مختلف های قسمت در و معنایی فضایی های ارزش می دهد نشا  نتایج :نتیجه گیری

 و مشهود بازار پذیری 2اجتماع ویویی افگایش برای عملکردی، و کالبدی جنبۀ از حاصل پنامدهای و راتتغنن به توجه دارد. لذا لگوم اساسی
آنها  نیاست که از مه  تر کنقابل تفک بیجایو ا یدر دو بخش سلببا رویکرد اخلاقی اصوع  نیبه دست آمده، ا جیبر اساس نتا .است رروری

 تندقابلو در بازار بدا مسدجاد  یفرهنگ -ینقش اجتماع بنبازار، ترک ینقش فراغت زا یحداقل فیبازار، تعر 3از تظاهر  گنتوا  به ررورت پره  یم
 .قابل مشاهده است یسنت یدر شهرها یاصوع به خوب  نیو ... اشاره کرد. ا ینید ئرشعا  نتعظ یبازار برا

 
 کرما  بازار سمنا ، بازار بازار،معماری،اخلاق،  کلیدواژگان:

 

 hamedhayaty@yahoo.com :  نویسندۀ مسئوع: نشانی الکتروننکی
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 .(7)مجموعه افگوده شد  نیبه ا  یییرانبها  یقسمت ها  ،یخیمختلف تار 
ای  کتابخانه روش به که تطبنقی مقایسه با شده سعی پووهش نای در
 شوند مقایسه ه  با این دو بازار یرفته صورت تاریخی اسناد بررسی و

 مندگا  و اخلاقدی مولفه های جایگاه نتنجه ی بازشناسی آ  ها در و

پووهش با  نیدر ا .مشخص یردند های یذشته زما  در آ  ها اهمنت
بدازار  یدو بندا یمعمار رنچشدمگ یها پرسش که علل تفاوت نیطرح ا

 یبده بررسددد یدددردد ی، تددلاش م اسددت  یگنسمنا  و کرما  چه چ
 یکردهدایاز رو  یرنددو اثر پرداخته و سپس با بهدره ی  یمعمار  یقنتطب

روش پدووهش   آثار بپردازد.  نیا  یمعمار  ننرابطۀ ب  حیبه تشددر  اخلاقی

محور   باتوجه به هدف و  هست؛ که  یفنتوص _ یلنبه کار یرفته شده، تحل
بدر  دنکأبازارها سمنا  و کرما  که مرتبط با یذشته و ت  یپووهش، بررس

و به  ینگار  خییردد به تار  ی. تلاش م ردنی  یصورت م   یفنک  یجنبه ها
در بازارهدا بدر  دموجدو یها ت یطبق آ  ،یو عملکرد  ییفضا  یها  لنتحل
 یانجدام شدده در پدووهش هدا  یها  لنها و تحل  فنتوص   یارتقا  یمبنا
 توجه شود. ننشنپ

در بررسی پنشننه پووهش تاکنو  تحقنق های مختلفی در مورد بازارهدا 
مدی تدوا  بده   کدهبازارهای سمنا  و کرما  انجام شده اسدت    از جمله

بررسی سنر تحوع معماری بازار در شهر ایرانی »پووهش هایی با عنوا   
 بدازار در حدوزه  تاویل فرهنگدی»،  «(8اسلامی، کهن بازار تا بگرک بازار)

بررسی تطبنقی اصوع طراحی بازار ایرانی با »،  «(9سنت معماری ایرانی)
باز شناخت مولفده »و «(10مجتمع های تجاری با تکنه بر نشانه شناسی)

لازم به ذکدر اسدت  اشاره کرد،«(11اسلامی ) -بازار در شهر ایرانیهای  
که این پووهش ها اصوع و مؤلفه هایی را بدا مضدمو  تحلندل تفداوت 

رینی مفهدوم ماهوی و کارکردی بازار سنتی با مداع هدا در جهدت بدازآف
(، باز زنده سازی نقش فرهنگدی و اجتمداعی بدازار بدا اسدتفاده از 8بازار)

(، دستنابی به اصدوع کداربردی بدرای طراحدی 9مطالعات صورت یرفته)
اسدتفاده  امجتمع های تجاری با توانایی بهره ینری از فضاهای تجاری ب

(، باز شناخت درست در مورد هر کدام از ابعاد بدازار 10ز اصوع معماری)ا
(، ارائه کرده اند. همچننن در 11)در مورد ساختارهای جدید و کنترع آنها

فتده اسدت کده صدورت یرمورد بازار سمنا  و کرما  ننگ پووهش هایی 
مفهوم سکو  در بدازار »عنوا ه پووهشی با ببرای بازار سمنا  می توا   

 «(12وردی: تکنه پهنده در بدازار تداریخی شدهر سدمنا )نمونه م -ایرانی
بررسی مفهوم آیات منقوش بر کاشی کداری سدردرهای ورودی بدازار »،

و برای بازار کرما   به پووهش هایی بدا   ،  «(13سرپوشنده شهر سمنا )
بررسی کهن الگوهای بومی و اقلنمی معماری ایرانی اسلامی در »عنوا   

سی ساختار کالبدی بازار قنصریه ابدراهن  بازشنا»و«(7بازار سنتی کرما )
اصوع و مؤلفه های ارائه شدده  اشاره کرد. که  «(14خا  در شهر کرما )

اسدتخراج از این مقاله ها را می توا  به این شدکل دسدته بنددی کدرد: 
(، 12یی در کنار یکدیگر)اصوع ترکنب متعامل دو ماهنت تحرک و ایستا

ار بایدد متدأثر از (، فضدای بداز13مفهوم و تناسب مکانی آثار با محدنط )
(، قرار داد  معماری سدنتی و 7فرهنگ، اقلن  و زیست بوم منطقه باشد)

تمام خصوصنات بازارهای اقلن  و مفهوم ادبنات ساختاری و کداربردی از 
عناصدر تگئننداتی موجدود، و کداربری  جمله ریت ، تکرار، سلسده مراتدب،

درت جذب بدالای مخاطدب مدی تجاری بازارها در روح بازار که باعث ق
ألنف مؤلفده . قابل توجه است که تاکنو  پووهشی به منظدور تد(14شود)

 های اخلاقی در بازارها انجام نشده است.
 نیدمطلوب در ا جیو بدست آورد  نتا  سهیاطلاعات، مقا  ییردآور  یبرا 

اعد  از  یکتابخانده ا  قنپاسخ مناسب به پرسش از تحق  یمقاله و ارائه  
مشداهده و   قیداز طر  یدانندو م   ینترنتدیا  تیکتاب، رساله، مقاله ها، سا

رو در  نیدشدود. از ا یدنباع مد  لننقشه و سپس تحل  ،یاستفاده از کروک
 یروش مد نید. ابهره یرفته شدده اسدت  یاسنداده ها از روش ق  لنتحل

بازارها نمونه و فه  درسدت شدباهت و   یمعمار  حنتواند در شناخت صح
 هندولا  فنپووهش، شامل توص   ندیفرآ  اقع شود.و  دنآ  ها مف  یتفاوت ها

آ  هدا  یهدا یویدیاز و یرنی جهنو نت  یدو بازار در هر دوره، دسته بند
 ق،ندتحق ینظدر کدردیدر نظدر یدرفتن رو بداپووهش  نیر اد می باشد.

دو اثدر بدازار   یمعمدار  یهدا  شددداخصهو    خچدهینخسددت به شرح تار
 آندا ، تفداوت یسمنا  و کرما  پرداخته شده و سپس با مطابقت معمار

قرار یرفته است. در یام   یهر دو مورد بررسدد  یو سدداختار  یفرم   یها
شدده  پرداختده دو بازار  یدر معمار  5بررسی مؤلفه های اخلاقیبه    یبعد
ذکدر  یهدا دورهدر  یبه اصدوع معمدار  یبا نگاهپووهش    نیدر ا  .است

بدا در نظدر آنها  یفضاها وعناصر  یو بررس لنشده و به طور خاص تحل
 صددددر کرمدا  در    یگدریدر سمنا  و د  یکی  ییرفتن دو نمونه مورد

مؤلفه هدای اخلاقدی پرسش است که   نیمناسب به ا  یبه پاسخ  د نرس
منبعث از آموزه های اسلامی مدؤثر بدر کالبدد معمداری و سداختار بدازار 

 (1)نگاره   کدامند؟
کده بدا مطالعده   ی  پووهشانجام شده تاکنو  قاتنتحق  یباتوجه به بررس

 یاجتمداع -اقتصادی  یبازار سمنا  و کرما  به عنوا  مکان  یا  سهیمقا
و نقدش آ  در سداختار شدهری و روابدط حداک  بدر سداختار   یفرهنگ  و

 ا ندرا ب  بازار معاصر  یفنآ ، شاخصه های لازم برای ارتقای ک  معماری  
می توانن  رجوع به متو  احادیث و سنت هدای انجام نشده است    د؛ینما
نی فضاهای بازار و بررسی شنوه ظهور آنها را در دوره های تداریخی و ید

در نظدر نوآوری های این تحقندق  نقد شرایط بر این اساس را به عنوا  
بگنری  و باید به این نکته اشاره کرد که این تحقنق به ننازهای معاصدر 
انسا  امروز در فضای بازار بی اعتنا ننست و سعی بر این دارد که روشی 
برای برای جمع بنن ارزش های دینی و انسانی تاریخی بدا ارزش هدای 

 معاصر پندا کند. 
 

 بحث  
 اخلاقمفهوم 

واژۀ اخلاق به معنای خویها، جمع خلق معنا شده است. واژه خلق را نندگ 
خوی، طبع، سدجنه د :  ستناد به فرهنگ لغت چننن معنا کرتوا  با ا  می

ننن بنا  کدرد کده فرهندگ اخلاقددی به طور ساده منتوا  چ.    و عادت
اعماع، اعتقادات و معنارهای مربوط به درست و نادرست افراد یا یروهها 

اخلاق، ماهنت و ارزش غایی معنارهدایی اسدت کدده .  ینرد را در برمی
نقددش اخددلاق در . یندرد انسانی با آنها مورد قضاوت قدرار مدیاعماع 



 ( مطالعه موردی: بازار کرمان و سمنان) تطبیقی مؤلفه های اخلاقی با معماری بازار ایرانی  سه یمقا  :  یط  ی بن مربم  و  یات یحامد ح دکتر
 

 19 

اخ
ه 

ام
صلن

ف
لا

عر  د ق
لو

ي، 
ور

فنّا
و 

م 
ل 

سا
م

ده
هج

ره
ما

 ش
،

 
4، 

14
02

  
 

 
ه 

قال
م

ري 
رو

م
 

صی
تو

ي 
ور

مر
(

ی(
ف

 
 

ینریهدا و انتخدابهددا و در برخوردهددا و  عملکردها و رفتارها، در تصمن 
ی از یهداه  ارتباطهدا، مهد  و تعندنن کنندده اسددت. اخددلاق مجموعدد

ای مستقر و ثابت در نها  انسا  است که در پرتدو آ ، ه  معدانی ویویی

شود و از این رو فرد  رفتدار در نظر انسا  ننک و یا زشت نشا  داده می
 (.15) ورزد یا از انجام آ  خودداری مینماید و  به انجدام آ  اقدام می

 

 
 مسیر مطالعاتی تحقیق   :1گاره ن

 

 اخلاق معماری

بننی انسدانها   های انسانی و جها   اخلاق ریشه در تمام کارها و اندیشه
مفاهن  اخلاقی های مرتبط با  و معماری و شهرسازی یکی از حرفه  دارد
های مختلدف انسدانی از قبندل   که ارتباط و تأثنر ممتازی در زمننه،است

 های اخلاقی در آ  ردروری مدی و رعایت ارزش رفتار و فرهنگ دارد

این ارتباط در معماری سنتی ایرا  از رساله معماریه، اخلاق حرف .  نماید
مدی .  معماری، فتوتنامه بنایا  و دیگر موارد مرتبط قابل اسدتنباط اسدت

عرصه ای برای بروز و ظهدور زنددیی فدردی،  را به عنوا   معماریتوا   
امر باعدث . همنن  دانستاجتماعی و نمودهای هنجاری همچو  اخلاق  

در معماری با ویویی های خاص در کالبد و   عامل های مؤثرتا  می شود  
رابطده از این رو به این مسأله پی می بری  که معنای آ  نمود پندا کند.  

بنن معماری، اخلاق و هنجارهای اجتماعی ارراء کننده خواست و ننداز 
 (.16انسا  است تا از این طریق در فضای معماری به آرامش برسد )

 

 ایرانیبازارهای اخلاق در معماری  مؤلفه

نکات قابل توجه بدوده تدا   از  6توجه به مسائل اخلاقی  معماری ایرانیدر  
خص شددده اخلاقنددات در جامعدده خددارج نگددردد. در حنطه مددش  از

حقنقدت معماری ایرا  از دیرباز دارای چندد اصدل اخلاقدی مطدابق بدا 
سنتی نمایا  یردیدد. ایدن های   بافتاصوع اسدلام بود که به خوبی در  

، 7مردم داری، پرهندگ از بنهدودیی :شامل استاد پنرننا  اصوع از دیددیاه 
مسلما  به اندازه صدلاحنت . معمارا  بودند یایو درونگر خدودبدسندیی

اند تا از اعتقادات و اصوع اخلاقی و مبدانی   معندوی و فنی خود کوشنده
در آثار خود بهره یرفته و هنری را ارائه دهند که بازتدابی از   دین اسدلام

ای  امور عبادی و اعتقادی آنها باشد و در حد توا ، آثارشا  را بده درجده
تجلی ارزشدهای اخلاقدی در آثدار  (.15)شایستگی برسانند  از مقبولندت و
سدادیی و اعتدداع، غفلدت زدایی)عددم تدوا  در رعایت    معماری را می

داقل نقدش تفریحدی و حدداکثر  اجرای فضای یپ و پاتوق(، تعریدف حد
خددا در  نقش کارکردی برای بازار، نمادپردازی معنایرا، تجلی ذکر و یداد

ازار، پرهندگ از اسدراف، فضای بازار، طهدارت و پداکنگیی در معمداری بد
تی بدا رعایدت همددنن نها جست. معمدار سدبازارمنا   آسودیی کاربرا   

 خاصدی در چگدونگی سدداماندهی بدده بده دستاوردهای  بازاراصدوع در  
رسنده است که می توا  از این دسدتاوردها بده  محدنط زنددیی خدویش

 .عنوا  مؤلّفه های اخلاقی یاد کرد

 



 ( مطالعه موردی: بازار کرمان و سمنان) تطبیقی مؤلفه های اخلاقی با معماری بازار ایرانی  سه یمقا  :  یط  ی بن مربم  و  یات یحامد حدکتر 
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 مؤلفه های اخلاقی در بازار: 1جدول
 نحوه تجلی مؤلفه های اخلاقی در کالبد بازار مؤلفه های اخلاقی توصیه های اخلاقی بر اساس آموزه های اسلامی

روایتی که پنامبر )ص( از حضرت علی )ع( نقل کرده اند: هنگامی که مردما ، 
فقنرا  شا  را دشمن دارند، و به ساختن بازارهدا )و زیباسدازی ویتدرین هدا( 
اهتمام ورزند، و به جمع آوری ماع روی آورند، خدا به چهار چنگ یرفتارشا  می 

حاکمنت، خنانت کاریگارا  حاکمنت، و سلاح برندده کند: زما  قحطی، ست   
 (.17)دشمنا 

 
 سادیی و اعتداع

بازارهای سنتی ایرا  با برخورداری از ساختاری سداده و بدی پنرایده و 
پرهنگ از اجماع یرایی از نمونه های موفق فضاهای تجاری برای جلب 

 (.18ند )افراد و مشتریا  می باش

 

فرمودند: بدترین مکا  های زمنن محل های خریدد و پنامبر )ص( در حدیثی  
 (.18فروش اجناس و أمتعه است و آ  جا مندا  مسابقه ابلنس است)

غفلدددت زدایی)عددددم 
فضدای یدپ و  اجرای 

 پاتوق(

و روایات به امر تجارت تشویق فراوانی صدورت همواره در قرآ  مجند  
دانسته است به یرفته و هریونه بهره وری بدو  کار و کوشش را مردود  

عبارتی دیگر برجنبه کارکردی بود  بازار و عبور برای انجدام کدارکرد 
 (.18مورد نظر و پرهنگ از اجتماع در این محنط ها تأکند شده است )

چش  مردم( چنگی خورد  نشا  پستی است پنامبر)ص( فرمودند: در بازار)پنش  
(19.) 

ف حددداقل نقددش تعریدد
تفریحدددی و حدددداکثر 

کدارکردی بدرای نقش  
 بازار

در اسلام مکث، خورد  و آشامند  در بازار به شدت به عندوا  عملدی 
ناپسند معرفی شده است. حوزه تجمعی و عبوری در بازارهدای سدنتی، 
کاملاً باید از ه  تفکنک شده باشند و تجمع افدراد بدرای انجدام امدور 
فرعی از قبنل خورد  و آشامند  هنچ یونه اختلالی در عملکرد اصلی 

 (19)بازار ایجاد نکند.

حضرت علی )ع( می فرمایند: نماز در مسجد جدامع )اعظد ( صدد نمداز و در 
مسجد قبنله )محله( بنست و پنج نماز و در مسجد بدازار دوازده نمداز و نمداز 

 (.20شخص مسلما  در خانه اش معادع یک نماز ثواب دارد )

 
 نماد پردازی معنا یرا

بازارها را  با یکدیگر داشته اند و غالباً 8منسجمیبازارها و مساجد ارتباط  
در کنار مساجد و دارالاماره بنا می کردند که به طور مثاع می توا  به 

جامع شهر (. بازار و مسجد 21شهرهای بصره، کوفه و سامرا اشاره کرد )
باید جایگاه فرامحلی داشته باشدند تدا بدرای همده شدهروندا  امکدا  

 (.22دسترسی عادلانه فراه  شود)

لاۀِ وَ ِِیتداءِ الگکَّداۀِ  رِجاعٌ لا تلُْهِنهِ ْ تِجارَۀٌ وَ لا بَنعٌْ عنَْ ذکِْرِ اللَّدهِ وَ ِِقدامِ الصدَّ
: مردانی که بازریانی و خرید و فروش، یَخافُو َ یَومْاً تَتَقلََّبُ فِنهِ الْقلُُوبُ وَ الْأبَْصارُ

ایشا  را از یاد خدا و برپا داشتن نماز و داد  زکات مشغوع نکندد، و از روزی 
( 37می ترسند که دع ها و دیدیا  در آ  روز دیریو  و پریشا  شود)نور/آیه 

(23) 

تجلی ذکر و یادخدا در 
 فضای بازار

زدایدی و توجده بده اهمنت یادخدا در بازار )محدنط دنندوی( و غفلدت  
 بسنار مه  است.در کنار مادیات  9معنویات

غفلت زایی را به که  عماری سنتی باید سعی بر این داشتبا استفاده از م
و همچننن می توانی با اسدتفاده از روش هدای مختلدف   حداقل رساند 

مانند خلق نظمی تمرکگ آفرین، محورسازی و قرینه سازی و برقدراری 
 (. 18) ردارتباط بنن فضای بنرو  و درو ، فضایی آرامبخش ایجاد ک

حدیث پندامبر اکدرم )ص( : النظافتده مدن الایمدا ؛ نظافدت و ایمدا  عضدو 
 (. 16)از یکدیگرند جداناپذیری 

 

 

طهارت و پداکنگیی در 
 معماری بازار

 تعبنه تهویه مناسب.
بده کاناع هایی که در جداره دیواره های یود قدرار یرفتده اندد   ایجاد  

 (. 16هوا را با ملایمت به بنرو  انتقاع دهند. )منظور اینکه 
 استفاده از برودت تبخنری با تعبنه حوض آب در بازار

رسوع اکرم )ص( می فرمایند : هر کس ساختمانی به خاطر ریا و خودنمایی و 
فخر فروشی بسازد، در روز قنامت آ  بنا در حالی که از آتش شعله ور است، از 

پنچد و زمنن هفت  به دوش می کشد، سپس آ  بنای شعله ور به یردنش می 
 (16با او به قهر جهن  پنش می رود مگر آنکه توبه کند.)

 
 

 پرهنگ از اسراف

 بازارهای سنتی در یذشته بسنار ساده  و بدو  تجمل یرایی بوده اند.
استفاده از مصالح بومی مانند: آجر، خشت، یل، کاه یل و .... به عنوا   

 مصالح یکسا  در بازارها .
تکامل آثار معماری دوره های پنشنن مانند شدنوه طداق زنندو سداخت 

 نورینرها. 

کُنْتُ ْ خَنْرَ أمَُّۀٍ أُخْرِجَتْ للِنَّاسِ تَأمُْرُو َ بِالْمَعْرُوفِ وَتَنْهَدوْ َ »خداوند می فرماید:  
لَکَا َ خَنْراً لَهُ ْ مِنْهُ ُ الْمُؤمِْنُو َ   عنَِ الْمُنْکَرِ وَتُؤمِْنُو َ بِاللَّهِ ولََوْ آمنََ أَهلُْ الْکِتَابِ

بدرای اصدلاح جوامدع )شدما بهتدرین امتدی هسدتند کده  ؛وَأکَْثَرُهُ ُ الْفَاسِقُو َ
پدیدار شده اید، به کار شایسته و پسندیده فرما  مدی دهندد و از کدار (انسانی

بده  (و اخلاص از روی تحقنق، معرفت، صدق)ناپسند و زشت بازمی دارید، و  
خدا ایما  می آورید. و ایر اهل کتاب ایما  می آوردند قطعاً برای آنا  بهتدر 

)سورۀ آع  «.و بنشترشا  فاسقند   (به قرآ  و پنامبرند )ی از آنا  مؤمنبود؛ برخ
  (110 هیآ ،عمرا 

 
 
 
 

 آسودیی کاربرا 

 آسدوده بدراینظارت بر روی فضای بازارهدا و ایجداد فضدایی امدن و 
 کاربرا 

 اختصاص هر راسته بازار به کالایی خاص 
 تفکنک راسته های پر سر صدا از دیگر راسته ها

استفاده از نورینرهای سقفی برای حفظ آسایش اقلنمی به منظور سایه 
 اندازی، نورینری و تهویه

 

 

 بازار

 ایراندی بر بنشتری تأکند تواند می شناسی واژه لحاظ  به بازار واژه ی

 بازار ی واژه آمده دهخدا نامه لغت در .باشد شهری عنصر این بود 

 عربدی زبا  درکالاست.  نوع ی عرره و وفروش خرید محل معنی به

 معدنن، منطقه ای به. (23) می شد یفته» بنازره «و» بنگار « به آ 

 تنهایی به تقارا و و عرره خود حرفه بتناس به که افرادیدست  در

بده  و یفته مدی شدوددر اصطلاح بازار    کنند  ید م ست  و  داد  ییروهبا    یا
در نظدر  اجتمداعی انسدا  هدای فعالندت از بخشی برای مکانی عنوا 

 های فعالنت از که بود مکانی دیرباز از بازار حقنقت، دریرفته می شد. 

 است ایرانی ای واژه بازار.(1) است می شده حاصل مبادله در انسانی



 ( مطالعه موردی: بازار کرمان و سمنان) تطبیقی مؤلفه های اخلاقی با معماری بازار ایرانی  سه یمقا  :  یط  ی بن مربم  و  یات یحامد ح دکتر
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 از را محققا  آ  از بسناری و است یافته راه ننگ ها تمد  سایر به که

بدازار ایراندی  یدر بعدد زمدان. (24ه اند ) کرد ارزیابی مختلف جنبه های
با داشدتن تندوع عملکدردی و محوریدت فرهنگدی، ارب را  از تج  یانبوه

 جای داده است.خود سناسی، اجتماعی و اقتصادی در 

 

 بازار فضاهای و عناصر 
طدور کلدی یدک دارای اجگا و عناصر مختلفی بود است کده در بده   بازار

 و 10عنوا  عنصر مرکگیبه  مندا  مجموعه واحد را تشکنل می دهند.
 اقتصادی عنصر و بخش مهمترین عنوا به و  خطی صورت به راسته

عمومدا در امتدداد معبراصدلی  یاصدل های راسته .شناخته می شوند بازار
تعلدق  ف خاصدیصن به آ  بر عمود فرعی های ستهارو  بوده اند شهر

 خداص کالاهای فروش و خرید محلبه مکانی که قنصریه   .داشته اند
سداختما  هدایی دور تدا دور حنداط مرکدگی  .یفته مدی شدد  ه استبود

از طبقه پاینن آنها برای ارائده کدالا و از  ،بودند که و سراها کاروانسراها
به . استفاده می کردند تجارت خانه  انجام کارهای دفتریطبقه بالا برای  

کده تداق و  می یویندد چهارسوق یا چهارسومحل تقاطع یذرهای اصلی 
 نیبدالاتر بازار بوده و  یاست و معمولا کانو  و مرکگ اصل  تر  نبد بگرکی

سدادیی و  در عدنن دکدا  ای  را داشته است. بازار حجره  یارزش اقتصاد
راسدته  یکه در دو سدو  کوچکی مهمترین عنصر تجاری بازار بوده است

هدا و  هنننمساجد، حسد  ،یمدارس مذهب  ها،  هن. تکندیآ  یم   بازار به وجود
  (.26و 25)خورده با بازار هستند  وندنعناصر پ گرید از رهنغ

کارکردهای بازار را می توا  به دسته های اقتصادی، مذهبی، اجتمداعی، 
ارتباطی و امننت تقسن  بندی کرد که هدر کددام از کارکردهدا   فرهنگی،

دارای نقش، عناصر، رویکرد و عملکرد منحصر به فرد خود هسدتند. بده 
بده نقدش هدای تجداری، می تدوا   برای کارکرد اقتصادی  عنوا  مثاع  

به عناصر مغازه ها، تنمچه بدا رویکدرد بدازار بده   تولندی، انبار و-تجاری
 صاد شهر با عملکرد رفع ننازهای انسانی اشاره کرد. عنوا  نبض اقت

 

 سمنان بازار
ترین شهرهای ایرا  است که بدا توجده بده   میشهر سمنا  یکی از قدی
های این منطقده احدراز  ای را در مسنر شاهراه اسناد موجود جایگاه ویوه

ترین شبکه  است. قرارینری این شهر در مسنر راه شاهی که اصلی  کرده
بازار  .(27ینرد)بوده سبب شده تا هسته اولنه شهر شکل   رارتباطی روزیا

 ش ،یمه  شهر بوده و در امتداد راه ابر یبر راه ها  ستاه  را  سمنا اولنه  
دروازه عدراق در غدرب و دروازه خراسدا  در شدرق و در   ا ندر فاصله م 

  (.6) شکل یرفته است یغرب_ یجوار مسجد جامع به صورت شرق
 

 
 ( 6)آن  اطراف مسکونی بافت  و  سمنان  بزرگ بازار پلان : 2نگاره 

 
 ببس مشترک ماریعم  وعص ا از استفاده و جگ و لک درکل ش سادیی

 در پنوسدتگی کید و هدا جدداره در هماهندگ لیکشد مد آ وجود هب
 مدی بازارهدا ازجمله سنتی ماریعم  های ویویی از سنتی بافت سراسر

 همدنن هبد اسدت ودهبن نیمستث دهعقا این از ننگ سمنا  بازار . باشد

 بدازار سراسر در مختلف ماریعم  رص ناع از استفاده ینا رد که ورتص 

  (13) دآی می رظن هب چهپارکی و هپنوست ه ه ب کاملاً بازار لک عهمجمو

 

 

 

 

 کرمان بازار
 چند هگار سداله دارد، یسابقه ابه عنوا  نهادی پایا و مداوم   کرما بازار  
ها و یسدترش شدهر در ارتبداط بدا محدلات،   یبازساز  یدر ط  هموارهو  
بدازار   یرندشدکل ی  .(28)  ا حفظ کدرده اسدتخود ر  تیو مرکگ  تناهم

خراسا  بوده که از غرب شدهر   یجنوب_ یشمال  یجاده    رنکرما  در مس
 مدی شدناخته ننگ خا  ینجعلی بازار به که این بازاریذشته است.  یم 

  (.29) ودش می خت  مشتاقنه مندا  به و شروع ارک مندا  از شود
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 ( 6)آن  اطراف  مسکونی بافت  و  کرمان  بزرگ بازار پلان : 3نگاره 

 

 بیازار و سیمنان بیازار تطبیقیی مقایسه ها، یافته تحلیل

 کرمان

چگونگی ،  یسترشزما     یدوره بندبا توجه به    سمنا  و کرما   دو بازار
پدلا  و   قسدمت هدای تشدکنل دهنددهبندا،    یرندی  جهت  ،تشکنل آ 

مصدالح و   ،ایجاد کننده ارتباطی  یرهانمس  ،یشکل دهنده کل  نصرهایع
 داده ای .قرار  سهیمورد مقادر جدوع زیر   یرننوری

 ی با نگرش کالبد کرمان بازارسمنان و بازار  یقیتطب سهیمقا  :2جدول
 کرمان  بازار سمنان  بازار کرمان  بازار سمنان  بازار موضوع 

 بندی زمانی یسترش  دوره 
 سلجوقی،تنموری 
 صفوی و قاجار 

 نموری سلجوقی،ت 
 صفوی و قاجار 

  

 شهری  موقعنتّ
همجواری با مسجد جامع و مسجد  
شاه و در ارتباط با تکنه پهنه، نسار  

 و نجفی 

 مندا  با  ارتباط  در

شهر،ارک و مسجد جامع و   عمومی
 متشکل از 

   مدارس وررابخانه  سراها،  کاروا  

 صلنبی  خطی  کلی بازار  شکل

  

 جهت ینری 

 جغرافنایی 

 _ شمالی 
 جنوبی 
 

 _ شمالی 
 جنوبی 

 _ غربی
   شرقی 
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 ساختار پلا  
 سازماندهی 

 صورت  به خطی 

 جنوبی _ شمالی 

عمود بره  و چهارسوق به عنوا   
 هسته ی مرکگی )ینجعلی خا ( 

  

 کلی  حج  
شده   احاطه  شنروانی تکایا،سقف 

 کوچکتر  ینبدهای  توسط

 با  شاخص مرکگی،  ینبد 

 شده توسط احاطه زیاد،  ارتفاع

   کوچکتر  ینبدهای

 شکل 
پنرامو  یک   ظاهری  خط (

 سطح( 

 عنوا  نقطۀ  به  سقف شنروانی

 پنرامونی تأثنر ینبدهای  عطف،

 ک  است.  بسنار  آسما  درخط 

 عنوا  نقطۀ به مرکگی  ینبد 

 خط ننگ پنرامونی ینبدهای  عطف،

 آسما  

   اند  کرده ایجاد متنوعی

 هندسه
 دارای  نامتقار   پلانی

 محور طولی 

 دارای چهار متقار  پلانی نسبتا

 عناصر  تقار ،  محور

دوایر   و  ها  مربع  در پلا 
 دارند  جای  متحدالمرکگ

  

قسمت های تشکنل  
 دهنده بازار 

 تکنه،کاروانسرا، 
دروازه، آب  مسجد، حمام، ارک، 
 انبار،مندا ، 

 چارسوق، تنمچه، 
 بازار 

 حمام،مندا ، 
مدرسه،ررابخانه، کاروا  سرا،  

 انبار،مندا ، 
   چارسوق، تنمچه، قنصریه 

ت بازار 
تناسبا

 

 سردرورودی 
 60/3عرض:
 متر  5/9ارتفاع:

   70/6عرض:
 متر  9ارتفاع:

  

 راسته
 متر  1500طوع:

 5/6 _ 5/4عرض: 
 متر  3000طوع:
 5/6 _ 5/4عرض:

  

 چهارسوق 
 پوشنده شده با شنروانی چوبی 

 متر 18ارتفاع:
پوشنده شده با ینبدی به  

 متر 20ارتفاع

  

سازه  
 

)عناصر با
ربر( 
 

 های  تکننک

 پوشش
سقف رربی است که بر روی   

 سوار شده است  طاق های جناغی 

 شنوه  به ینبدسازی

از آجر وقطعات    استفاده  با دورچنن 
 همراه با تکننک کاربندی کاشی،  
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 دیایرام 
کمک طاق ها و   به ننروها  انتقاع 

 ستو  ها 

 قوسی  کمک سازه  به ننروها  انتقاع 

 ستو  و  باربر به دیوارهای  ینبد  و

   ها 

 الما  های شاخص 
تک منار مسجد جامع، ورودی  
خانه ها از درو  بازار،سقف  

 شنروانی تکایا 

طبقه دارای عقب   کاروانسراهای دو
نشننی، بادینرها چهارطرفه، برج  

 ینجعلنخا  ساعت، مندا  

  

 رابطه مسنرارتباطی 

 فضاهای کاربردی  با

وجود مسحد جامع در انتهای بازار،  
ار و  وجود تکایای متعدد در باز
 کارکردی همانند چارسوق 

راسته های طولانی ، مندا  ینج  
 علی خا  به عنوا  فضایی باز 

مسجد جامع مظفری در  وجود 
 انتهای بازار 

  

 سلسله مراتب
 ها،  راسته

  ورودی فضای  پنش

 مرکگی  فضای

پنش فضای ورودی،   ها،  ورودی
 فضای غلا  یردش،راسته ها،

  مرکگی.

 
 

 بکارینری مفاهن  
 کنندیی،  دعوت

حرکت با استفاده از ریت  و   و مکث
 تکرار 

 کنندیی،  دعوت

استفاده از ریت  و  و حرکت با  مکث
  تکرار

  

 مصالح
آجر،یچ و چوب،سقف طاق رربی  

 و یاهاً شنروانی 
 آجر، سقف بلند با طاق تنگه دار 

  

 تگئننات 
آجرچننی،کاشی کاری، کتنبه های  

 مگین به آیات قرآ  

 ی گدی مقرنس،
 کار ن کاش ،یبند 
 نقاشی بر روی 

 سقف و دیوار 
  

 

 روشنایی و 

 تهویه
تعبنه شده در سقف  روشندا  های 

 و دیوار 
روشندا  های مرکگی همراه با  
 نورینرهای کوچک جانبی مشبک 

  

 عناصرطبنعی 
 و  آب  حوض

 سبگ  فضای
 و  آب  حوض

 سبگ  فضای
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 در چهارسوق  پنکره بندی

نقش   یوان نبا پوشش سقف ش ا یتکا
چهار سوق را به خود یرفته و با  

یشته    نیآذ ی کار ی استفاده از کاش 
 اند. 

و     ن عظ ی چهارسوق با دهانه ا
  یها  گه یبه کمک تو متر  20ارتفاع

 باربر بگرک پوشانده شده است. 

  

شکل بازشوها در  
 چهارسوق 

 بازشوهایی با فرم قوسی شکل  مستطنلی شکل  بازشوهای مشبک

 
 

 

 ارزیابی مؤلفه های اخلاقی در معماری بازار

 سادگی و اعتدال
رعایت این اصل در ساختار کالبدی بازار بسنار مه  و حائگ اهمنت است 

دارندد کند أو روایات بسناری از پنامبر و ائمه وجود دارد که بر این اصل ت
به این روایدت کده پندامبر )ص( از حضدرت   به عنوا  مثاع می توا  که

ره کرد: هنگامی که مردما ، فقندرا  شدا  را علی )ع( نقل کرده اند اشا
دشمن دارند، و به ساختن بازارها )و زیباسازی ویترین ها( اهتمام ورزندد، 
و به جمع آوری ماع روی آورند، خدا به چهار چنگ یرفتارشا  مدی کندد: 
زما  قحطی، ست  حاکمنت، خنانت کاریگارا  حاکمنت، و سلاح برندده 

در تورنح این روایت می توا  بنا  کرد که ساخت بدازار (.  17دشمنا  )
مراکگ داد و ستد بدو  تظاهر و تفاخر در ظاهر کالبددی بدازار همدواره   و

فریب و   تظاهر و تفاخر باعث  ولی  بوده است  11مبانی اسلامی  مورد تایند
و همچننن باعث ایجاد بستری بدرای تفدریح، ایجاد نوعی رقابت ناسال   

که ایدن موردوع بدا روایدات مدذکور و مبدانی می شود   اجتماعات و .....
با برخدورداری  12بازارهای سنتی ایرا  (.18اسلامی در تناقض می باشد )

از نمونده هدای   13از ساختاری ساده و بی پنرایه و پرهنگ از اجماع یرایی
 (.18موفق فضاهای تجاری برای جلب افراد و مشتریا  می باشند )

 

 غفلت زدایی )عدم اجرای فضای گپ و پاتوق(

کندد أروایت های بسناری بر توقف و اجتماع نکرد  در اماکن تجداری ت
می کنند که می توا  به نامه حضرت علی )ع( به حارث همدانی با ایدن 

اشاره کرد: بر تو باد به سکونت در شدهرهای بدگرک. از پداتوق   مضمو 
های بازارها به پرهنگ که محل حضور شنطانند و عرره یاه فتنده هدا و 

(. همچندنن پندامبر )ص( در حددیثی فرمودندد: بددترین 20یمراهی ها )
مکا  های زمنن محل های خرید و فروش اجناس و أمتعده اسدت و آ  

لازم به ذکر است همواره در قرآ  مجند   .جا مندا  مسابقه ابلنس است  
و روایات به امر تجارت تشویق فراوانی صورت یرفتده و هریونده بهدره 

به عبارتی دیگر برجنبده وری بدو  کار و کوشش را مردود دانسته است  
کارکردی بود  بازار و عبور برای انجام کدارکرد مدورد نظدر و پرهندگ از 

  (.18اجتماع در این محنط ها تأکند شده است )
 

 
 الف( 

 
 
 
 

 ب( 

 (.18) )ب( بازارهای سنتیمراکز خرید امروزی)الف( و الگوی کلی مسیر حرکتی و فضای مکث در : 4نگاره 

 
با بررسی شهرها و محله های سنتی ایرا  بازتاب روایات به خوبی قابدل 

به یونه ای که مساجد به عنوا  کانو  محله ها، و اصدلی   مشاهده است
ترین بناهای شهری در نظر یرفته می شوند ولی متأسفانه این مسأله در 

ایدن اصدوع باعدث تعدادع (.  30شهرسازی امروزه کمرنگ شده اسدت )
حرکتی و توقف در طراحی شهرهای سنتی شده است به طوری که بازار 

به عنوا  مسنر حرکتی و تجاری و مراکگی مانند محله ها و مسداجد بده 
 (.18عنوا  کانو  های توقف و استراحت در نظر یرفته می شوند )
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تعریف حداقل نقش تفریحی و حداکثر نقش کارکردی برای 

 بازار
به شدت بده عندوا  عملدی ر بازار  ددر اسلام مکث، خورد  و آشامند   
کده پندامبر)ص( فرمودنددد: در  صدورتیناپسدند معرفدی شدده اسدت بدده 

سفره خانه  (.19بازار)پنش چش  مردم( چنگی خورد  نشا  پستی است )
های متعددی در بازارهدای قددیمی، بده عندوا  محلدی بدرای تجمدع و 

که مدانع از تجمدع و استراحت و خورد  و آشامند  در نظر می یرفتند،  
البته باید به این نکته اشاره کرد که این سدفره ایجاد مگاحمت می شدند  

خانه ها ننگ حاصل تغننرات جدید هستند و در یذشته از آنها بده عندوا  
محلی برای خورد  غذای کاریرا  و رفع نناز رروری استفاده مدی شدد 
ولی امروزه مراکگ تجاری به شکلی طراحی می شوند کده بده فضداهای 

کا  تجمع اختصاص داده می شوند که این مسدأله بدا اصدوع اتوق و م پ
 -دین به دلنل افگایش بازار یردی هدای دنندا طلبانده و نقدش تفریحدی

 (.18فراغتی بازار مغایرت دارد )
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 
 حری  تجاری

 
 

 الگوی کلی ارتباط حوزه های تجاری و خدماتی در بازارهای سنتی :  5نگاره 

 
حوزه تجمعی و عبدوری در  5شماره  ارایه شده در نگاره  یالگوبر اساس  

بازارهای سنتی، کاملاً از ه  تفکنک شده اند و تجمع افراد برای انجدام 
امور فرعی از قبنل خورد  و آشامند  هنچ یونده اختلالدی در عملکدرد 

بر اساس الگوی بالا به این نکتده پدی مدی  و اصلی بازار ایجاد نمی کند
بری  که تداخل حری  تجداری و خددماتی در بازارهدا باعدث اخدتلاع در 
عملکرد شده در صورتی که به راحتی با تفکنک این دو حوزه از یکدیگر 

 . می توانن  از این مشکلات جلوینری کنن 

 

 نمادپردازی معناگرا
ارتبداط با رجوع به اسناد به این نکته پی می بری  که بازارهدا و مسداجد 

یکددیگر داشدته اندد و غالبداً بازارهدا را در کندار مسداجد و با    منسجمی
 بده شدهرهای بصدره،  که به طور مثاع می توا دارالاماره بنا می کردند  
ارجحنت بالای اقامده نمداز در (. با توجه به 21کوفه و سامرا اشاره کرد )

در کندار  مسجد جامع و با توجه به اینکه بدازار و مسدجد جدامع معمدولاً
یکدیگر برپا می شوند الگاماتی در خصوص مکا  یدابی ایدن دو در نظدر 

در خصوص ارجحنت اقامه نمداز در مسداجد جدامع مدی   یرفته می شود.
توا  به این حدیث از حضرت علی )ع( اشاره کرد: نماز در مسجد جدامع 
)اعظ ( صد نماز و در مسجد قبنله )محله( بنست و پنج نماز و در مسجد 

از شخص مسلما  در خانه اش معدادع یدک نمداز و نمبازار دوازده نماز  
بازار و مسجد جامع شدهر بایدد   ،با توجه به این حدیث(.   20ثواب دارد )

جایگاه فرامحلی داشته باشند تا برای همه شدهروندا  امکدا  دسترسدی 
 .(22عادلانه فراه  شود)

 

 

 تجلی ذکر و یادخدا در فضای بازار
دارند که به اهمنت یادخدا در بدازار )محدنط زیادی وجود  آیات و روایات  

در کنار مادیات اشداره مدی   12دننوی( و غفلت زدایی و توجه به معنویات
رِجاعٌ لا تلُْهِنهِ ْ تجِارَۀٌ وَ لا بَنْدعٌ »کنند. به عنوا  مثاع می توا  به آیه : 

تَتَقلََّبُ فِنهِ الْقلُُدوبُ عَنْ ذِکرِْ اللَّهِ وَ ِِقامِ الصَّلاۀِ وَ ِیِتاءِ الگَّکاۀِ یخَافوُ َ یوَْماً 
: مردانی که بازریانی و خرید و فروش، ایشدا  را از یداد خددا و وَ الْأَبْصارُ

برپا داشتن نماز و داد  زکات مشغوع نکند، و از روزی مدی ترسدند کده 
( و 37آیده )نور/ «دع ها و دیدیا  در آ  روز دیریدو  و پریشدا  شدود

: هنگام ورود به بدازار و موقدع ضمو )ع( با این م روایتی از حضرت علی 
سریرمی مردم به کسب و کار، بسنار خدا را یاد کنند که کفداره یناهدا  

طبدق ( اشداره کدرد. 31است و افگایش حسنات و از غافلا  می باشند )
ی که در بازار یآیات و روایات فوق و با توجه به نوع عملکرد و فعالنت ها

عنوا  مکدانی بدرای غفلدت از حقدایق جریا  دارند بازار را می توا  به  
  (. 22) معنوی در انسا  در نظر یرفت

باید این مسأله را در نظر یرفت کده مراکدگ تجداری امدروزه بده منظدور 
انسا  ها طراحدی شدده اندکده   جمعی و پرتحرکجوابگویی به ننازهای  

سنتی باید   زایی می شود لذا با استفاده از معماری  14امر باعث غفلتاین  
برسدانن  و سعی بر این داشته باشن  که این غفلت زایدی را بده حدداقل 

همچننن می توانن  با استفاده از روش های مختلف مانند خلدق نظمدی 
ری ارتبداط بدنن فضدای تمرکگ آفرین، محورسازی و قرینه سازی و برقرا

شدباهت همچندنن    (.18)فضایی آرامبخش ایجاد کندن   بنرو  و درو ،  
فضایی مسجد و بدازار از نکدات مهد  و قابدل -لبدیمعنادار الگوهای کا

توجه است که این شباهت در بسناری از مساجد و بازارهای سنتی قابدل 
 ده است.همشا
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 طهارت و پاکیزگی در معماری بازار
بده عندوا  در اسلام به طهارت و پاکنگیی توجه بسنار زیادی شده است 

مثاع می توا  به حدیث پنامبر اکرم )ص( : النظافته من الایما ؛ نظافت 
لدذا در معمداری بدازار و ایما  عضو جداناپذیری از یکدیگرند اشاره کرد. 

تعبنه تهویه مناسب بسنار مه  است. برای این منظور کاناع هایی که در 
جداره دیواره های یود قرار یرفته اند هوا را با ملایمت به بنرو  انتقداع 

چه ها مکنده شده و به بنرو  می دهند. هوا به شکل ملایمی توسط دری
همچننن بدا تعبنده (.  16فضا می شود)شود و هوای تازه وارد  منتقل می  

 حوض آب در بازارها از برودت تبخنری استفاده می شده است.
 پرهیز از اسراف

بده  اسدتدر اسلام به ساده یرایی و پرهنگ از اسراف تأکند بسناری شده 
عنوا  مثاع می توا  به حدیث رسوع اکرم )ص( : هر کدس سداختمانی 
به خاطر ریا و خودنمایی و فخر فروشی بسازد، در روز قنامدت آ  بندا در 
حالی که از آتش شعله ور است، از زمنن هفت  به دوش می کشد، سپس 

ن  پنش می رود آ  بنای شعله ور به یردنش می پنچد و با او به قهر جه 
سدنتی در یذشدته  بازارهای از این رو (15)مگر آنکه توبه کند اشاره کرد.

و عدم تجمل یرایی در کالبد آنها به وروح دیده می اند بسنار ساده بوده 
معمولاً از مصالح بومی مانند: آجر، خشت، یل، کاه یل و   ، همچنننشود

قابل توجه .... به عنوا  مصالح یکسا  در بازارها استفاده می شده است. 
مانند شنوه طاق زنی و آثار معماری دوره های پنشنن  با تکامل  است که  

  (32)ساختن نورینرها می توا  از اسراف پرهنگ کرد.

 آسودگی کاربران:
در اسلام همواره امر به معروف و نهی از منکر در همه مکا  ها و زمدا  

کنُْتُ ْ خَنْدرَ أُمَّدۀٍ أُخرِْجَدتْ ». خداوند می فرماید: ها بسنار مه  بوده است 
 بِالمَْعرُْوفِ وتََنْهوَْ َ عَنِ المُْنْکرَِ وتَؤُْمِنوُ َ بِاللَّهِ وَلوَْ آمَنَ أَهْدلُ للِنَّاسِ تَأْمرُُو َ

شدما بهتدرین  ؛لَکَا َ خَنرًْا لَهُ ْ مِنْهُ ُ المْؤُْمِنوُ َ وَأَکْثرَُهُ ُ الْفَاسِقوُ َ  الْکِتَابِ
پدیدار شدده ایدد، بده کدار (برای اصلاح جوامع انسدانی)امتی هستند که  

شایسته و پسندیده فرما  می دهند و از کار ناپسند و زشت بازمی دارید، 
به خدا ایما  می آوریدد. و   (از روی تحقنق، معرفت، صدق و اخلاص)و  

ایر اهل کتاب ایما  می آوردند قطعاً برای آنا  بهتر بود؛ برخی از آندا  

 هیدآ  ،)سورۀ آع عمرا   «.و بنشترشا  فاسقند  (به قرآ  و پنامبرند)مؤمن
. بر اساس امر به معروف و نهی از منکدر نبایدد فضداهای تجداری (110

بازار رها شوند و همواره باید نظارتی بر روی آنها صدورت یندرد   همچو 
همچننن  .به شکلی که با ایجاد فضایی امن آسودیی کاربرا  فراه  شود

و تفکنک راسدته   با اختصاص داد  هر راسته بازار به یک کالای خاص
آسایش رواندی خریددارا  را فدراه   های پر سر و صدا از سایر راسته ها

کرد. برای حفظ آسایش اقلنمی ننگ نورینر هایی در سقف تعبنه می شود 
 (.32) که کار سایه اندازه، نورینری و تهویه را انجام می دهند

 

  .اسلامی های آموزه  مبنای بر بازار کالبدی-عملکردی ابعاد  تعدیل اصول :3جدول
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صول تعدیل ابعاد عملکرد

ا
-

ی  
لام

س
ی ا

ی آموزه ها
ی بازار بر مبنا

کالبد
 

 تصاویر بازار سمنان بازار کرمان   تصاویر نتیجه و تاثیر  راهبردها  اصول  

صوع سلبی 
ا

 

1-
سادیی و اعتداع 
 

2-
 

ف 
پرهنگ از اسرا

 

در    -1 اعتداع  و  سادیی  حفظ 
مراکگ   کالبد  به  بخشی  تشخص 

تگینن های جلب   و  توجه  تجاری 
 کننده آ .

جانمایی کاربری های تجاری   -2
دور از مسنرهای حرکت  

همنشگی و دسترسی به امکا   

 مذهبی.

از مضرات دنناخواهی افراطی دور   -1
 شد 
 توجه به بازار برای رفع نناز   -2

 
 

 

1-
  

ی  
ی )عدم اجرا

ت زدای
غفل

پ
ی ی

ضا
ف

)
    
2-

  

ی  
ش تفریحی و فراغت

ف حداقل نق
تعری

بازار)نشستن،  
پ زد ، خورد  و ....(

ی
 

ممانعت از طراحی و اجرای  
فضاهای پاتوق و تفریح و  

خوردنی ها و نوشندنی های در  

 معرض دید در مراکگ تجاری 

ک  شد  بازار یردی های دنناطلبانه  
و غفلت زا و مراجعه به بازار به  

منظور رفع ننازهای اقتصادی و نه  

 تفریحی 
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صوع  
ا

ایجابی 
 

ی  
ت و پاکنگیی در معمار

طهار
بازار 
 

تعبنه تهویه مناسب و ایجاد کاناع  
 هایی در جداره 

ارزش های اسلامی زندیی در بازار  
 به تحقق رسندند.

  

ی معنایرا 
نمادپرداز

 

استفاده از نماد پردازی های   -1
معنا یرا و فرهنگی تاریخی در  

 کالبدهای تجاری. 
کابری    -2 با  ترکنب  فرهنگی 

 کابری تجاری 

از    -1 حدودی  تا  فرهنگی  بعد 
در   و  کاهد  می  بازار  مادی  جذابنت 
به   را  انسا   دننایی  جلوات  هناهوی 

 حقنقت وجودش باز می یرداند.
اماکن تجاری به عنوا  فضاهای    -2

جنبه   و  نشده  تلقی  صرف  تجاری 
با آ  ها   ننگ  و هنری  های فرهنگی 

 ادغام می شوند. 

    

ی بازار 
ضا
ی ذکر و یادخدا در ف

تجل
 

در    -1 جامع  مسجد  قرارینری 
و   تجاری  با  مرتبط  موقعنتی 

 مسکونی 
توجدده به وجود مسدداجد به  -2

اندازه کافددی در بازار و تشخص  

 آنها 
لحاظ کرد  کالبد مناسب  -3

 برای آنها 
هدایت نور طبنعی در قالب   -4

نورینری های سقفی برای خلق  
بخش و بستری  محنطی آرامش 

 برای اندیشه ورزی 

هدف    غفلت  -1 به  توجه  و  زدایی 
 زندیی 

از    -2 پرهنگ  و  اشددتغاع  یافتن  معنا 
یریهای آ     زا و طغنا    اوقات غفلت 

 در بازار 
 تداوم ذکر و یاد خدا  -3

 

       

ی کاربرا  
آسودی

 

یابی فضاهای  قددت در مکا  د
تجاری و جانمایی آنها در دع  

رفت    مسنرهای پربافت شهری و 

 و آمد 

نوعی خددود کنترلی و  یجاد ا

 عمومی   تبرقددراری امنن 

  

 
 

 گیرینتیجه
 جدرأت بده اسلامی بازارهای شکل دهندۀ عناصر و عوامل بررسی در

 و بده اقلدن  توجده با ایرانی بازارهای شکل و فرم که یفت توا  می
 جها  بازارهای یونه های متناسب ترین از  بنا معماری سازه و فرهنگ

 ، قابل یسترش پویا یونه ای به آ  ها ساخت و طراحی زیرا می باشد،

 اسدت. بدازار یرفتده صدورت جامعده در موجود ننازهای با متناسب و

 ایدرا  و بازارهدای تدرین مهد  و بگریترین از یکی عنوا  به سمنا 

 فعالندت هدای ثقدل مرکدگ و ارزش سدمنا  بدا بافدت مرکگی هسته

 دارای دور، چندا  نه یذشته ای در آ  اقتصادی و فرهنگی اجتماعی،

 از اسدلامی تمدد  در آ  لمدروق کده .بود حارر حاع از بنش رونقی

رود و به قطب اجتماعی و بده ندوعی  می فراتر مبادله سازوکار یا مکا 
 خنابدا  ،ننگ کرما  تاریخی شهر می یردد. بازار مذهبی شهر ننگ بدع 

 بدا شاکله ی اصلی شهررا بده وجدود مدی آورد.به نوعی   و بوده اصلی

 هایی تفاوت وجود با که شود می تأیند مدعا این دو بازار این مقایسه

 بعضی تفاوت دلنل هستند؛ شبنه به یکدیگر موارد بسناری در دارند، که

هدای  ویویدی و آ  هدا کداربری در تفداوت سبب به ننگ موجود های
 طرّاحدی در شدکل بهتدرین به که است، منطقه دو فرهنگی و اقلنمی
 با که یابن  می دست نتنجه این به فوق پووهش از است. یافته نمود

 و کاربری ها ترکنبی از بازار، یذشته، در عملکردی تفکنک به نگاهی
 تحولات به ارجاع با بود که و اقتصادی خدماتی عملکردهای اجتماعی،

 بدازار سدطح در اجتمداعی سنتی، عملکردهدای جامعۀ مدرننگاسنو  و

 با عملکرد بازاری که است شده باعث امر است. این رفته بنن از کاملاً

 آ  کاربری که شود بازاری به تبدیل زمانی، بازۀ درطوع یک چندیانۀ،

اجتماعی  و اقتصادی قدرتمند عنصر نتنجه است و در عررۀ کالا صرفا
 زما  در بازار رونق و اهمنت منگا  شناخت منظور به کند. افوع شهر

بداز خدوانی اصدوع  ایرا  معاصر معماری کنفنت ارتقایو  یذشته های
بدا بررسدی ی ایرا  کمک شدایانی مدی کندد.  معماری و شهرسازی سنت
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مستندات دینی مرتبط با مقوله اخلاق و شاخص های بازارهای سنتی به 
این نکته پی می بری  که حضدور و اجتمداع بدی مدورد و بدی هددف در 
فضاهایی مانند بازار با ارزش و مبانی اسلامی مغدایرت دارد و همچندنن 

کاهش تشدخص و تفداخر   بر  15مبتنی بر مستندات اسلامیاصوع سلبی  
فضا، تغننر الگوی اجتماعی فرهنگی و تفریحی بازارهای قبل از اسلام و 

نکدوهش  و انتقاع این رفتارها به مسجد و مندا  آ  و یا درو  خانه هدا
حکایت اصلی این اصوع که در بدازار هدای   .نشستن در بازار تأکند دارند

بدازار در تدأمنن سنتی ما به وروح دیدده مدی شدود بدر کدارکرد اصدلی 
مایحتاج رروری مردم و پرهنگ از تبددیل ایدن فضداها بده یدک مکدا  

 .تفریحی برای یذرا  وقت است
 

                 خلاقیا  یملاحظهها
مانت در این پووهش مروری با معرفی منابع مورد استفاده، اصل اخلاق ا

 .مولفنن آثار محترم شمرده شده است داری علمی رعایت و حق معنوی
 
 

 هنام واژه
  Ethical patterns .1 ی اخلاق   یالگوها
 Society .2 اجتماع 
  Abstinence of affectation .3 از تظاهر گنپره

 Social developments .4 ی اجتماع تحولات
 Ethical components .5 ی اخلاق  ی ها مؤلفه
 Ethical issues .6   ی اخلاق مسائل 
 Avoiding futility .7 ی هودیناز ب گنپره

 Consistent communication .8 منسج   ارتباط 
 spirituality .9 ات ی معنو
 The central element .10 ی مرکگ عنصر
 Islamic basics .11 ی اسلام   یمبان 

 Traditional markets of Iran .12 را  یا ی سنت ی بازارها
 Abbreviationism .13 یی یرا  اجماع 

 Negligence .14 غفلت
 Islamic document .15 مستندات اسلامی 
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