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Abstract 
 
Background: Given that past research has not paid much attention to the cognitive mechanisms by 
which religiosity affects ethical consumption, the purpose of this study is to investigate when and how 
religiosity is related to the development of ethical consumption. 
Method: The current research is descriptive and correlational. The statistical population of the research 
was Muslim students in Payam Noor universities in West Azerbaijan province, 385 of whom were 
randomly selected as the research sample, and 333 people remained as the research sample after 
removing the defective questionnaires. The instrument was a questionnaire and the data were analyzed 
using the structural equation method. 
Results: Structural equation modeling shows that religiosity and moral intensity are significantly 
related to moral certainty, which in turn predicts ethical consumption intention, and even though 
religiosity and moral intensity are significant predictors of certainty. are ethical, the interaction between 
them has not been proven; which shows that the relationship between religiosity and moral certainty 
does not depend on moral intensity. 
Conclusion: The results showed that religiosity is a strong predictor of moral certainty, even when 
knowledge of ethical consumption aspects is minimal. 
 
Keywords: Moral consumption, Moral certainty, Moral intensity, Religiosity 
 

*Corresponding Author: Alinezhad I. Department of Jurisprudence and Islamic Legal Foundations, Payame Noor 
University, Iran.  Email: elnaz_alineghad.pnu@pnu.ac.ir    
 

How to cite: Alinezhad I. Analysis of the relationship between religiosity and moral intensity and certainty in 
predicting ethical consumption. Ethics in Science and Technology. 2025; 20 (1): 118-125.  
   

 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
mailto:elnaz_alineghad.pnu@pnu.ac.ir


ر  زادکت ا د یعل یلن ژا ط: ن تبا ر حلیل ا ی ت خلاق ن ا یقی ت و  شد ري و  دا ش در دین ی پی صرف بین ی م خلاق  ا
 

 119 

ي، 
اور

 فنّ
م و

علو
در 

ق 
خلا

ه ا
ام

صلن
ف

ل 
سا

تم
س

بی
اره

شم
 ،

 1، 
14

04
 
 

 
ه 

قال
م

شی
وه

پژ
  

 اخلاقی مصرف بینی پیش در دینداري و شدت و یقین اخلاقی تحلیل ارتباط
 

 نژاد یعل یلنازادکتر 
 .رانیا تهران،نور، امیدانشگاه پ ،یحقوق اسلاممبانی گروه فقه و 

 )24/12/1402، تاریخ پذیرش: 12/09/1402تاریخ دریافت: (
 

 
 سرآغاز

 اشیهح به آن ايه هزینه از برخی که است این 1اقتصادي توسعه نقد
 املش جهانی اقتصادي رونق براي 2اجتماعی هاي هزینه .است رفته

 محیطی آلودگی و 4اجتماعی نابرابري ،3اقتصادي نابرابري بد، کار شرایط
 اجتماعی، هايهزینه حذف این با مقابله براي مورد چند نام .است

 محصولات که هاییارزش با ارتباط در 5اخلاقی گراییمصرف جنبش
ن در درجه اي که مصرف کنندگا"مصرف اخلاقی به عنوان  .)1( است

ند ده هنگام انتخاب محصول به نگرانی هاي اخلاقی خود اولویت می
و  8و رفاه 7، عدالت اجتماعی6همچنین شامل حقوق بشر؛ گفته می شود

 .)2( دهمچنین نگرانی هاي حفاظت از محیط زیست می شو
ارتباط  وی در طول زمان در برجستگی از مصرف اخلاق 9آگاهی اجتماعی

ن با تلاش براي دسترسی به مصرف کنندگا .)3( افزایش یافته است
 و خاص نفعاستفاده از رسانه هاي چاپی و آنلاین موجود، گروه هاي ذی

ها براي آگاه کردن هاي آموزشی سنتی از طریق مدارس و دانشگاهروش
م ارزش و راحتی براي اهاي گزافی که به نهآموزان از هزیندانش

  رود.شان به زیر فرش میکنندگان در خریدهاي روزانهمصرف
 
 
 
 

 
کند، بلکه ها را آشکار میگرایی اخلاقی نه تنها هزینهجنبش مصرف

تواند کنندگان میکند که چگونه رفتار مصرفهمچنین ترویج می
ا شروع به هاین تلاش. )4( حل ارائه دهدیر دهد و راهانداز را تغیچشم

تري ستردهی گتأثیرگذاري گذاشته اند، زیرا تولیدکنندگان آگاهی اجتماع
ار که یر بازگیرند تا به تقاضاي در حال تغیرا در عملیات خود به کار می

با  د.دهنده علاقه فزاینده به محصولات اخلاقی است، پاسخ دهننشان
 ه ایند که انبه محیط زیست ابراز نگرانی کرد این حال، علاقه مندان

 .)5( تغییر به سمت محصولات اخلاقی به آرامی در حال انجام است
ا ت رپیشرفت آهسته در جنبش مصرف اخلاقی، مجموعه اي از مطالعا

یند شناختی را از منظر یک فرآ 10برانگیخته است که رفتار خرید اخلاقی
به  11يبه طور خاص، دیندار .)7، 6( در حال تکامل بررسی می کنند

هاي لگونوان یک فرآیند شناختی مورد بررسی قرار گرفته است که اع
ی جربتاگرچه شواهد ؛ خرید اخلاقی مصرف کنندگان را توضیح می دهد

 وم کهمفه نه تنها در مورد این. متناقضی هنوز توضیح داده نشده است
د ایجا دیدکنش هاي طرفدار اجتماعی و دینداري با هم مرتبط هستند تر

جز  یستلکه پیشنهاد می کند که تأثیر دینداري چیزي نکرده است، ب
  ساخته شده است. که یک مفهوم اسطوره اي

 
 

 چکیده
گـذارد، توجـه چنـدانی هاي شناختی که توسط آن دینداري بر مصـرف اخلاقـی تـأثیر میبه مکانیسم گذشتهتحقیقات با توجه به اینکه زمینه: 

  .می باشد هدف این مطالعه بررسی زمان و چگونگی ارتباط دینداري با توسعه مصرف اخلاقی، نکرده است
دانشگاه هاي پیام نور استان آذربایجـان غربـی مسلمان در  جامعه آماري تحقیق دانشجویان. پژوهش حاضر توصیفی و همبستگی است: روش

نفـر بـه عنـوان نمونـه  333با روش تصادفی به عنوان نمونه تحقیق انتخاب شدند که با حذف پرسشنامه هاي معیوب نفر از آنها  385 بودند که
 ستفاده از روش معادلات ساختاري مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند. .   تحقیق باقی ماند. ابزار پرسشنامه بود و داده ها با ا

مدل سازي معادلات ساختاري نشان می دهد که دینداري و شدت اخلاقی به طور قابل توجهی با یقین اخلاقی مرتبط است که بـه   :یافته ها
اخلاقی پیش بینی کننده هاي حیاتی یقین اخلاقـی هسـتند،  حتی اگر دینداري و شدتو  کند نوبه خود، قصد مصرف اخلاقی را پیش بینی می

  که نشان می دهد ارتباط بین دینداري و یقین اخلاقی به شدت اخلاقی بستگی ندارد.؛ تعامل بین آنها ثابت نشده است
هاي مصـرف اخت جنبـهحتـی زمـانی کـه شـن، اخلاقی است یقینکننده قوي براي بینیکه دینداري یک پیشنتایج نشان داد  نتیجه گیري :

 اخلاقی حداقل باشد.
 

 .مصرف اخلاقی، یقین اخلاقی، شدت اخلاقی، دینداري: کلیدواژگان
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رفدار مال طاع با این وجود، شواهد تجربی مبنی بر ارتباط بین دینداري و
ه باین اختلافات منجر . )9، 8( اجتماعی همچنان یافت می شود

ن دن رابطه بیدرخواست هایی براي تحقیقات تجربی براي روشن ش
 .)10( دینداري و مصرف گرایی اخلاقی شده است

یر سی تأثدهد که بسیاري از مطالعاتی که به برربررسی ادبیات نشان می
دند وار بوپردازند، عمدتاً بر این فرض استدینداري بر مصرف اخلاقی می

 ه دلیلکنندگان مذهبی احتمالاً خرید محصول غیراخلاقی را بکه مصرف
ریان ج. )9، 1( دانندآنها نسبت به مسائل اخلاقی اشتباه میحساسیت 

دي دیگري از تحقیقات نشان داده است که دینداري ارزش هاي ما
 فتارهاي(یعنی عشق به پول و فقدان سخاوت) را که مانع ر 12گرایانه

در  این مطالعات،. )11( اخلاقی و اجتماعی می شود کاهش می دهد
 خلاقیف ارد اینکه چگونه دینداري بر مصرحالی که دانش ما را در مو

ی در افزاید، مسائل کلیدي (مانند بزرگی عواقب) ذاتگذارد، میتأثیر می
کنندگان این مسائل را مصرف غیراخلاقی و نحوه تشخیص مصرف

مکن ن مذهبی مدر بسیاري از موارد، مصرف کنندگا .گیرندنادیده می
ینکه ه اببا توجه ، ه نباشنداست از مسائل خاصی از مصرف اخلاقی آگا

می  ادهمدت زیادي است که از منطق بازار در رفتار مصرف خود استف
ید خر کنند، جایی که کیفیت و قیمت نقش غالب در تصمیم گیري هاي

اي که کنندهکنند که مصرفمحققان پیشنهاد می ،آنها را ایفا می کند
از استدلال دهد، هاي اخلاقی مصرف اخلاقی را تشخیص نمیجنبه

س تواند تصمیمی را بر اساکند، و از این رو نمیاخلاقی استفاده نمی
 ا بررو از این رو نمی توان یک تصمیم  ملاحظات مذهبی قرار دهد

شواهد  قرار داد. حتی اگر برخی از مطالعات 13اساس ملاحظات مذهبی
رف مص تجربی یافته اند مبنی بر اینکه دینداري بر قضاوت اخلاقی

د که ی کنننشان م نظریه پردازان نگرش خاطر، گذارد ندگان تأثیر میکن
ام کد نگرش و اطمینان (یعنی اعتقاد) دو سازه متفاوت هستند. هر

یک مصرف  .می انگیزند الگوهاي متفاوتی از تصمیمات و رفتارها را بر
ع  تابدتاً کننده ممکن است یک قضاوت فوري و یکباره انجام دهد که عم

در  ترسجتماعی است، یا یک قضاوت آماده واضح و قابل دسمطلوبیت ا
 .)13، 12( مورد محصولات اخلاقی و غیراخلاقی

در حالی که از این بحث به نظر می رسد که تعامل بین دینداري، شدت 
در تبیین ارتباط بین دینداري و مصرف  15و یقین اخلاقی 14اخلاقی

 این زمینه وجود ندارد. اخلاقی بسیار مهم است، شواهد تجربی هنوز در
بنابراین هدف این مطالعه بررسی این است که آیا دینداري و شدت 
اخلاقی باید براي ایجاد حس اطمینان اخلاقی (اعتقاد)، که پیامدهاي 

ما ؟ قوي براي تصمیمات مصرف اخلاقی دارد، تعامل داشته باشند یا نه
ف اخلاقی ارتباط بین دینداري و مصربراي استدلال می کنیم که 

شود که مصرف کنندگان این جنبه هاي  صرف ممکن است زمانی بیشتر
 اطلاعات از یک طرف، شدت اخلاقی .)14( مصرف را تشخیص دهند

از . کند می فراهم واضح شخصی قضاوت یک ایجاد براي را لازم
کنندگان از مسائل مصرف اخلاقی بر اساس سوي دیگر، آگاهی مصرف

تواند درجاتی از اعتقاد راسخ اه مذهبی میهاي شخصی و دیدگقضاوت
 کندهاي دینی را منعکس میدر مورد مصرف اخلاقی بیافزاید، زیرا آرمان

یا » باید«برخلاف ترجیحات شخصی، باورهاي مذهبی یک  .)15(
تواند رفتارهاي بعدي را تحریک را با خود به همراه دارند که می» نباید«

داري و شدت اخلاقی می تواند ترکیبی بنابراین، تعامل بین دین. کند
منحصر به فرد از باور واقعی، انگیزه قانع کننده و توجیه عمل ایجاد کند: 

 .)16، 15(یعنی اطمینان اخلاقی
هت ه جسبررسی تعامل بین دینداري، شدت اخلاقی و یقین اخلاقی از 

 طور اول، در حالی که تحقیقات قبلی به به ادبیات کمک می کند.
کنندگان کاملاً موضوع مصرف کردند که مصرفرض میضمنی ف

مهم  کنند، این مطالعه درك ما را از یک احتمالاخلاقی را درك می
ت کند که تحت آن دینداري ممکن است به شد(شدت اخلاقی) غنی می

ین (یق دوم، مکانیسم یا ضعیف انگیزه مصرف اخلاقی را ایجاد کند.
ی لاقیق آن دینداري و شدت اخاخلاقی) را روشن می کند که از طر

طور  به تحقیقات قبلی تأثیر خود را بر مصرف اخلاقی اعمال می کند.
یق طر کلی نقش دینداري را در مصرف اخلاقی به طور مستقیم یا از

گرایانه بررسی هاي ماديگرا یا کاهش ارزشهاي فضیلتافزایش ارزش
وز ي اخلاقی هنم گیر. با این حال، سهم دینداري در تصمی)17( اندکرده

کن بررسی اینکه آیا شدت اخلاقی و دینداري مم کشف نشده است.
ین ااست به یقین اخلاقی منجر شود، بینش قابل توجهی در مورد 

 گرشنموضوع ارائه خواهد کرد. سوم، در حالی که نظریه پردازان 
ا در رین دآنها اهمیت ، چندین پیشینه قطعیت نگرش را بررسی کرده اند

ه بالعه ین مطبر این اساس، ا نادیده گرفته اند. ل گیري یقین اخلاقیشک
 مک میکقی ادبیاتی می افزاید که چگونه دینداري به توسعه یقین اخلا

 ها درك بهتري از ارتباط بین دینداري و مصرفاین مشارکت کند.
بر اساس  دهند و پیامدهایی براي عمل و نظریه دارند.اخلاقی ارائه می

 قیق فرضیات زیر شکل گرفتند:هدف تح
داري  ارتباط معنیاطمینان اخلاقی با قصد مصرف اخلاقی  :1فرضیه 

 .دارد
 .است همراه اخلاقی یقین با دینداري. 2فرضیه 
 شدت اخلاقی با یقین اخلاقی همراه است.. 3 فرضیه

 

 
 یقصد مصرف اخلاق؛ مدل پیشنهادي: 1نگاره 
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 روش 
 زمره پژوهش هاي توصیفی و همبسـتگیپژوهش حاضر کاربردي و در 

یام نور پدانشگاه هاي مسلمان در  جامعه آماري تحقیق دانشجویان. است
دفی بـه بـا روش تصـانفر از آنها  385استان آذربایجان غربی بودند که 

یـوب عنوان نمونه تحقیق انتخاب شدند که با حذف پرسشنامه هـاي مع
 . نفر به عنوان نمونه تحقیق باقی ماند 333

مصرف  لعه قصدمتغیر وابسته در این مطاابزار  استفاده از پرسشنامه بود. 
ت اخلاقی است، یعنی میزانی که مصرف کننـده قصـد دارد از محصـولا

قی بـا قصد مصرف اخلا. سازگار با محیط زیست و اجتماعی استفاده کند
رد ادحتمال اچقدر "استفاده از سه آیتم اندازه گیري شد. به عنوان مثال، 

 ودفعه بعد که بـه خریـد مـی رویـد، کـالایی از محصـولات اجتمـاعی 
ن میزا که متغیر میانجی یقین اخلاقی است ."محیطی را خریداري کنید؟

 نـد. بـراطمینان یا اطمینان فرد به قضاوت خود را انـدازه گیـري مـی ک
 اساس این تعریف، یقین اخلاقی صفتی است کـه بـه قضـاوت اخلاقـی

 و سـپس ن بدان معناست که ابتدا باید قضاوت اخلاقیای و وابسته است
 میزان اطمینان شـرکت کننـدگان در مـورد قضـاوت خـود را بسـنجیم.

شـرکت  انـدازه گیـري شـد. از قضاوت اخلاقی با استفاده از چهار آیـتم
ده را کنندگان خواسته شد تا گزارش دهند که چگونه رفتار مصـرف کننـ

 ول/غیرلاقی/غیر اخلاقـی، قابـل قبـدر این سناریو قضاوت می کنند: اخ
 قابل قبول، درست/ غلط و خوب/بد. 

یقین اخلاقی به عنوان یک سـاختار ترکیبـی بـا دو بعـد عملیـاتی شـد: 
درستی و وضوح. وضوح و صـحت اخلاقـی بـا اسـتفاده از هفـت گویـه 
سنجیده شد: چهار مورد براي وضوح و سه مورد براي صحت. یک آیـتم 

چقدر مطمئن هستید که قضاوتی کـه «ی این بود: نمونه از وضوح اخلاق
در مورد رفتار مصرف کننده بیان کردید واقعاً افکار و احساسـات واقعـی 

به نظر "نمونه اي از صحت اخلاقی این بود: ». شما را منعکس می کند؟
شما تا چه حد دیگران باید قضاوتی مشابه شما در مـورد رفتـار مصـرف 

اخلاقی بـه عنـوان یـک سـازه مرتبـه دوم  یقین ."کننده داشته باشند؟
بازتابنده در این مطالعه ساخته شده است. با این حال، این مطالعـه فقـط 
بر پاسخ دهندگان با قضاوت اخلاقی مثبت متمرکز شد، زیرا فقط بـراي 
این شرکت کنندگان افزایش اطمینان اخلاقـی باعـث ایجـاد رفتارهـاي 

کنندگانی ن حال براي شـرکتتر می شود. در همی مصرف اخلاقی مثبت

که قضاوت اخلاقی منفی دارنـد، افـزایش اطمینـان اخلاقـی منجـر بـه 
شـدت اخلاقـی از چنـدین  شـود.تـر میرفتارهاي مصرف اخلاقی منفی

موضوع مربوط به امر اخلاقی در یک موقعیت ناشی مـی شـود: بزرگـی 
سـتفاده از بـا ا ؛ وپیامدها، اجماع اجتماعی، احتمال تأثیر و فوریت زمـانی

درجـه 7)، با پاسخ هاي ثبت شـده در مقیـاس 18چهار آیتم اتخاذ شده (
 لیکرت اندازه گیري شد.

سـازي معـادلات سـاختاري براي آزمون مدل مطالعـه از مدلدر نهایت 
) PLS-SEMمبتنی بر واریانس با رگرسیون حداقل مربعـات جزئـی (

 استفاده شد
 

 هایافته
یارها براي اطمینان از صـلاحیت مـدل انـدازه پایایی و اعتبار معدر ابتدا 

گیري قبل از آزمون فرضیه هاي پیشنهادي مورد بررسـی قـرار گرفـت. 
پایایی ترکیبی و آلفاي کرونباخ براي تأیید پایایی معیارها استفاده شد که 

سطح قابل قبولی از قابلیت اطمینـان را نشـان  7/0 در آن مقادیر بالاي
) و بارگذاري آیـتم هـا AVEاستخراج شده ( میانگین واریانس. دهدمی

به عنوان معیاري براي تأیید اعتبار همگراي معیارها استفاده شـد. بـراي 
هـر مـورد  .باشد  0,5 باید بالاتر از برش AVEهر اندازه گیري، مقدار 

اعتبـار تمـایز بـا . در ساختار نظري خود بارگذاري کنـد 5/0باید حداقل 
زمانی رضـایت بخـش اسـت کـه هـر  و تایید شد EVAsمحاسبه جذر 

بزرگتـر از همبسـتگی ایـن معیـار را بـا سـایر  AVEگیري یک  اندازه
مقادیر تخمینی این معیارها را براي پایـایی  1جدول . معیارها نشان دهد

و  828/0 و روایی همگرا نشان مـی دهـد. مقـادیر پایـایی مرکـب بـین
 بین AVEت. مقادیر اس 7/0که بالاتر از آستانه پیشنهادي بود  909/0
در نوسان بـود کـه همچنـین بسـیار بـالاتر از آسـتانه  729/0و  603/0

بـود و 901/0و 691/0بارگـذاري آیـتم هـا بـین  اسـت. 5/0پیشنهادي 
بنابراین آنها به اندازه کافی بر روي سازه هاي خود بارگذاري می شـوند. 

نشان می  همانطور که فرض شد، برآورد نشان داد که هر یک از معیارها
بیشتر از همبستگی آنها با تمام معیارهاي دیگر است.  AVESدهد که 

بر این اساس، مدل اندازه گیري پایایی کـافی، روایـی همگـرا و اعتبـار 
 .)2جدول( تمایز را نشان می دهد

 

 پایایی و روایی :1جدول 

 بارگذاري CR آلفاي کرونباخ AVE مورد  متغیر
اریو در سـن ار قوي وجود دارد که رفتار  مصرف کننده (همانطور کهیک احتمال بسی" شدت اخلاقی

 "توضیح داده شد) واقعاً به محیط زیست و کارکنان آسیب برساند
آسیب  نزدیک رفتار مصرف کننده (همانطور که در سناریو توضیح داده شد) در آینده"

 "قابل توجهی به محیط زیست یا کارکنان وارد می کند
از  زیـادي ده (همانطور که در سناریو توضیح داده شـد) بـه تعـدادرفتار مصرف کنن"

 "مردم آسیب می رساند
یح یو توضـبیشتر مردم موافق هستند که رفتار مصرف کننده (همانطور که در سـنار"

 "داده شد) اشتباه است

 
 
 
 
 

602/0 

 
 
 
 
 

708/0 

 
 
 
 
 

858/0 
 

742/0 
828/0 
826/0 
700/0 
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 قضاوت اخلاقی
 
 

ه حـد چد) تا رفتار مصرف کننده (همانطور که در سناریو توضیح داده ش به نظر شما"
 "از نظر اخلاقی قابل قبول/غیر قابل قبول است؟

ه چـد) تـا به نظر شما رفتار مصرف کننده (همانطور که در سناریو توضـیح داده شـ"
 "اندازه اخلاقی/غیر اخلاقی است؟

ه حـد چد) تا ناریو توضیح داده شبه نظر شما رفتار مصرف کننده (همانطور که در س"
 "از نظر اخلاقی خوب/بد است؟

ه ف کننـدچقدر مطمئن هستید که می دانید قضاوت واقعی شما در مورد رفتار مصر"
 "(همانطور که در سناریو توضیح داده شد) واقعا چیست؟

617/0 690/0 828/0 

751/0 
798/0 
808/0 
818/0 

دیـد اوتی که در مـورد رفتـار مصـرف کننـده بیـان کرچقدر مطمئن هستید که قض" وضوح اخلاقی
را  عـی شـما(همانطور که در سناریو توضیح داده شـد) واقعـاً افکـار و احساسـات واق

 "منعکس می کند؟
 توضـیح قضاوت واقعی شما در مورد رفتار مصرف کننده (همـانطور کـه در سـناریو"

 "داده شد) تا چه حد در ذهن شما واضح است؟
دیـد تید که قضاوتی که در مـورد رفتـار مصـرف کننـده بیـان کرچقدر مطمئن هس"

 "؟دداری درست (همانطور که در سناریو توضیح داده شد) واقعاً قضاوتی
چقدر مطمئن هستید کـه قضـاوت اخلاقـی شـما در مـورد رفتـار مصـرف کننـده "

 "(همانطور که در سناریو توضیح داده شد) قضاوت صحیحی است؟

624/0 798/0 868/0 

837/0 
691/0 
806/0 
820/0 

شـابه مضـاوتی به نظر شما تا چه حد سایر افراد باید در مورد رفتار مصرف کننـده ق" صحت اخلاقی
 "شما داشته باشند (همانطور که در سناریو توضیح داده شد)؟

ــین تمــام قضــاوت" ــار چقــدر مطمــئن هســتید کــه از ب هاي ممکــن در مــورد رفت
دهنده داده شـد)، قضـاوت شـما نشـان و توضیحکننده (همانطور که در سناریمصرف

 "شیوه درست فکر کردن و احساس کردن در مورد موضوع است؟
 "من از خواندن در مورد دینم لذت می برم"

729/0 813/0 890/0 

838/0 
901/0 
822/0 

 براي من مهم است که وقت خود را به فکر و دعا اختصاص دهم. دینداري
 "خدا داشته ام من اغلب احساس قوي از حضور"
 "تمام رویکرد من به زندگی مبتنی بر دین من است"
ی ه ایمنـدفعه بعدي که به خرید می روم سعی می کنم از مارك هایی خرید کنم ک"

 "محیط زیست و ایمنی دیگران را در نظر می گیرند

711/0 864/0 908/0 
809/0 
854/0 
885/0 
887/0 

قصـــد مصـــرف 
 اخلاقی

ی ه ایمنـمی روم سعی می کنم از خریـد از برنـدهایی کـه بـ دفعه بعد که به خرید"
 "محیط زیست و ایمنی دیگران احترام نمی گذارند خودداري کنم

ه ایمنی کنم ک من احتمالاً هر بار که به محصولی نیاز دارم از مارك هایی خرید می"
 "محیط زیست و ایمنی دیگران را در نظر می گیرند

د یی خریـم احتمالاً تلاش خواهم کرد از مـارك هـادفعه بعدي که به خرید می رو"
 "کنم که به ایمنی محیط زیست و ایمنی دیگران احترام می گذارند

713/0 865/0 909/0 

788/0 
884/0 
815/0 

 

 EVAsروایی تمایز جذر  :2جدول 

قضاوت  
 اخلاقی

قصد مصرف 
 یاخلاق

  شدت اخلاقی دینداري صحت اخلاقی وضوح اخلاقی

 دت اخلاقیش 605/0     
 دینداري 032/0 711/0    
 صحت اخلاقی 064/0 121/0 729/0   
 وضوح اخلاقی 097/0 119/0 620/0 624/0  
 یقصد مصرف اخلاق 107/0 406/0 147/0 196/0 714/0 
 قضاوت  اخلاقی 055/0 052/0 049/0 066/0 182/0 618/0

 
 

ان می دهـد نش PLSمدل سازه اي را نشان می دهد. تخمین  2شکل 
% 19,4که مدل داراي قدرت توضیحی متوسطی است. به ترتیب حـدود 

و یقین اخلاقی را توضیح می  ی% از واریانس قصد مصرف اخلاق21,4و 
، سـطح t، مقـدار شامل ضرایب مسیر، خطاهاي استاندارد 3دهد. جدول 
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 چهارم می باشد.فرضیه می باشد که حـاکی از تاییـد سـه فرضـیه اول و رد   f2  ومعنی داري 
 

 
 

 مدل ساختاري :2نگاره 

 

 مدل ساختاري PLSتخمین  :3جدول 

 f2کوهن  fمقدار tمقدار SE ضرایب رابطه
 240/0 000/0 510/7 059/0 440/0 یقصد مصرف اخلاق >ی ....اخلاق یقین

 073/0 000/0 350/5 046/0 244/0 یاخلاق یقین >ی ....شدت اخلاق
 093/0 000/0 094/5 056/0 285/0 یلاقاخ یقین >دینداري ....

 

 بحث
تعامل بین دینداري، شدت اخلاقی و یقین اخلاقی را در  در این پژوهش

. نتایج نشان داد قرار گرفتبررسی مورد بینی قصد مصرف اخلاقی پیش
که دینداري و شدت اخلاقی به طور معناداري با یقـین اخلاقـی مـرتبط 

هاي مصرف اخلاقـی زیابی زمینه و جنبهدهد که ارهستند. این نشان می
تواند مبنایی براي آگاهی بخشی به شناخت شـناختی بـراي سـاختن می

یک قضاوت روشن در مورد اخلاقی بودن مصرف اخلاقـی ارائـه دهـد. 
علاوه بر این، دین می تواند سیستمی از باورها را ارائه دهد که مصـرف 

ر کند. نتایج همچنین کنندگان را در مورد صحت قضاوت خود مطمئن ت
نشان می دهد که ارتباط بین دینداري و یقین اخلاقی به شدت اخلاقی 

دهد که دینداري حتـی بـا حـداقل شـناخت بستگی ندارد. این نشان می
کننده قوي اطمینان اخلاقی اسـت. بینیهاي مصرف اخلاقی، پیشجنبه

ردم قـرار تري را در اختیـار مـهاي قـويباورها و ارزش ،در حقیقت دین
کنـد. بینی پشـتیبانی میتري از معنا و جهاندهد که از سیستم بزرگمی

علاوه بر این، معرفت دینی نمایانگر آموزه تلقین شده مراجع دینی است. 
بر این اساس، مصرف کنندگان مذهبی براي روشن و مطمئن بـودن در 

این  ؛مورد اخلاقی بودن مصرف اخلاقی نیازي به اطلاعات اضافی ندارند
ی بینـکند کـه پیشرا تأیید می» اخلاق به مثابه دینداري«یافته فرضیه 

کند اعتقاد اخلاقی صرفاً نگرشی است که ارتباط نزدیکی با باورهاي می

حاکی از آن است کـه  پژوهشهاي یافته. )19( مذهبی اساسی فرد دارد
تر کـردن نفس و قـانعدینداري و شـدت اخلاقـی بـا ایجـاد اعتمـاد بـه

کنندگان در مورد قضاوت مصـرف اخلاقـی، بـه توسـعه مصـرف مصرف
این به نوبه خود، تأثیر زیادي بر قصـد مصـرف و  کنداخلاقی کمک می

اخلاقی دارد. این یافته از این پیشنهاد حمایت می کنـد کـه دینـداري و 
هاي  مکانیسم طریق از شدت اخلاقی بر تصمیم گیري رفتاري اخلاقی

از سـوي دیگـر، ایـن یافتـه بـا . گـذارد می تأثیر یشناخت و روانشناختی
اي کـه کنندهگیري اخلاقی ناسازگار اسـت، زیـرا مصـرفادبیات تصمیم

توانـد یـک دهـد، نمیهاي اخلاقی یک موضـوع را تشـخیص نمیجنبه
 اتی کـههاي تحقیقـهمچنـین بـا یافتـه. قضاوت واضح را تشکیل دهـد

جود براي ایجاد اعتقـاد قطعیت نگرش که اهمیت اطلاعات و شواهد مو
 .)17، 12( کند، ناسازگار استدر مورد یک نگرش را برجسته می

 : محدودیت هاي تحقیق
برخی محدودیت ها ممکن است بر یافته هاي این مطالعه تأثیر بگـذارد. 
اول، مدل پیشنهادي تنها سه پیش بینی کننده یقین اخلاقی را در نظـر 

متغیرهـاي دیگـري ماننـد اهمیـت  می گیرد. تحقیقات آینده می توانـد
نگرش و استدلال مخالف درك شده را براي افزایش قدرت پیش بینـی 
واقعی مدل در نظر بگیرد. دوم، این مطالعه از یک نمونه راحت اسـتفاده 
می کند، بنابراین یافته هاي ما فقط در زمینه هاي مشابه قابـل اسـتفاده 
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دیان دیگر، تعمـیم پـذیري است. بررسی مدل ما با شرکت کنندگانی از ا
یافته هاي مطالعه را افزایش می دهد. سوم، ایـن مطالعـه از معیارهـاي 
خود گزارش دهی متغیرهاي اساسی استفاده می کند کـه ممکـن اسـت 

هاي جایگزینی تحت تأثیر سوگیري مطلوبیت اجتماعی قرار گیرند. روش
هاي فازي، شبکههاي بینی دارند، مانند مجموعهکه اعتبار و ارتباط پیش

عصبی مصنوعی، تحلیل بیزي و استفاده از طراحی طولی براي محققان 
 .آینده مفید خواهد بود

 :براي تحقیقات آینده پیشنهاداتی
ولیـه بررسی ارتباط بین دینداري و مصرف اخلاقـی هنـوز در مراحـل ا 

ت. در است و براي درك کامل این رابطه به تحقیقات بیشتري نیـاز اسـ
ا ك مـا رند فرصت تحقیقی را پیشنهاد می کنیم که می تواند دراینجا چ

داري قش دیناز این موضوع بهبود بخشد. اولاً، در حالی که این مطالعه ن
کـه  را در توسعه یقین اخلاقی برجسته کرده است، هنوز مشخص نیست

ی دهد مآیا این تأثیر خنثی سازي (توجیه) مصرف غیراخلاقی را کاهش 
 بی شناخته شده است که خنثی سازي یک مشـکل جـديیا خیر. به خو

 که با است که به مصرف کنندگان اجازه می دهد به گونه اي عمل کنند
ت از باورهاي اجتماعی آنها در تناقض است و همچنان یک تصـویر مثبـ

مهمـی  دینداري و یقین اخلاقی می تواند نقـش. )20( خود را حفظ کند
ن، ات پیشـیباشد. ثانیاً، بیشتر تحقیقـدر کاهش رفتار خنثی سازي داشته 

سی رد بررنقش دینداري را بدون مراجعه به مراجع یا نهادهاي مذهبی مو
راي ا که برقرار داده است. برخی پیشنهاد می کنند که مراجع دینی آنچه 

س، ین اسـابر ا. افراد مذهبی پذیرفته یا غیرقابل قبول است تعریف کنند
اخلاقـی در چـارچوب تصـمیمات و بررسی نقش دینـداري در مصـرف 

ت. توصیه هاي مراجع دینی در مورد اخلاق مصرف اخلاقی ضروري اس
یت ن، جنسسوم، تأثیر دینداري بر مصرف اخلاقی می تواند با توجه به س

ه انـد برخی تحقیقات نشـان داد و درآمد مصرف کنندگان متفاوت باشد.
یت یا ی تقور غیراخلاقکه این متغیرها ممکن است اثر دینداري را بر رفتا

ري بـر بسیار مهم است که ببینـیم تـأثیر دینـدا؛ )22، 21( کاهش دهند
 این متغیرها چگونه عمل می کند.تأثیر مصرف اخلاقی تحت 

 

 نتیجه گیري
ارتباط بین دینداري و مصرف اخلاقی در سالهاي اخیر توجه زیادي را به 

ناقض است. هدف از خود جلب کرده است، اگرچه نتایج از نظر تجربی مت
این مطالعه کشف این بود که چه زمانی و چگونه دینداري ممکن اسـت 
به توسعه مصرف اخلاقی کمک کند. ما با توسعه مدلی که تعامـل بـین 
نقش دینداري و شدت اخلاقی را در ایجاد حس منحصر به فرد اطمینان 
 و اعتقاد در مورد اخلاق مصرف اخلاقی توصیف مـی کنـد، بـه ادبیـات

کمک می کنیم. نتایج نشان می دهـد کـه هـم شـدت اخلاقـی و هـم 
دینداري به شدت با احساس اطمینان و اعتقاد در مورد اخـلاق مصـرف 
اخلاقی مرتبط هستند. اگرچه دینداري به طور مستقل مصرف اخلاقی را 

هاي مصرف اخلاقـی در کند، حتی زمانی که شناخت جنبهبینی میپیش
قات قبلی تا حد زیادي موضوع مصرف اخلاقی حداقل سطح باشد. تحقی

را در زمینه اي بررسی کـرده اسـت کـه بسـیاري از مـردم جنبـه هـاي 

اخلاقی را تشخیص مـی دهنـد. در ایـن مطالعـه، مـا موضـوع مصـرف 
کنندگان نسبتاً از ایـن کنیم که مصرفاخلاقی را در شرایطی بررسی می

بـازار در رفتـار  هاسـت کـه از منطـقاطلاع هسـتند و مدتموضوع بـی
هاي کیفیت و کنند، که تا حد زیادي توسط بافتمصرف خود استفاده می

شود. یک مصرف کننده مذهبی احتمالاً بر اسـاس قیمت بازار تعیین می
ملاحظات مذهبی در چنین زمینه اي تصمیم می گیـرد، نـه بـر اسـاس 

 ماهیت موضوع مصرف اخلاقی.
ریـان جحزاب مذهبی، رسـانه هـاي در عمل، نهادهاي با نفوذ از جمله ا

و  نبه هاجاصلی و گروه هاي فعالیت باید به طور موثر براي نشان دادن 
ــن تلاش ــد. ای ــار کنن ــی ک ــرف اخلاق ــاي مص ــی ه ــاهی ویژگ ــا آگ ه

عنوان یک موضوع اخلاقی بدون کنندگان را از مصرف اخلاقی بهمصرف
ب مـذهبی دهد. در صـورتی کـه احـزاتوجه به دینداري آنها افزایش می

غیراخلاقی بودن محصـولات غیراخلاقـی را تشـخیص دهنـد، مصـرف 
د. در کنندگان مذهبی به احتمال زیاد از لحاظ اخلاقـی خریـد مـی کننـ

صـرف هاي خود، بازاریابان باید از طریق جوامع مذهبی از رفتار مکمپین
ننـدگان کمی توانند اعتماد مصرف که غیراخلاقی کمپین هاي بازاریابی 

اصول  را در مورد مصرف اخلاقی افزایش دهند و نشان دهند کهمذهبی 
ر اخلاقی محصولات داراي مسئولیت اجتماعی و زیست محیطی به طـو

فـراد اگسترده در میان شخصیت هاي تأثیرگذار مانند احـزاب مـذهبی و 
هاي جلـوگیري کننـد. اسـتراتژي، مشهور به اشتراك گذاشته شده است

زایش هاي مبتنی بـر بـاور بـراي افـفاده از پیامتوان با استمداخله را می
اي سازگار بـا محـیط زیسـت و کنندگان به عمل به شیوهتمایل مصرف

 اخلاقی تقویت اطمینان اخلاقی در مورد محصولات اجتماعی آماده کرد.
صـولات باید راهبرد اصلی بازاریابی براي افزایش تمایـل بـه خریـد مح

 احـزاب وباشد. مدارس، دانشگاه هـا  اخلاقی، به ویژه در جوامع مذهبی
 گاهی وآمذهبی باید جوانان را در مورد مصرف اخلاقی آموزش دهند تا 

زایش اعتقاد آنها را نسبت به اخلاقی بـودن محصـولات غیراخلاقـی افـ
صـرف این امر تعهد اخلاقی را در بین نسـل فعلـی و بعـدي م که دهند

 کنندگان افزایش می دهد.
 

 ملاحظه هاي اخلاقی
موضوعات اخلاقـی همچـون؛ سـرقت ادبـی، رضـایت آگاهانـه؛ انتشـار 

 .اندقرارگرفته موردتوجهچندگانه و ... در پژوهش حاضر 
 

 هنام واژه
 Economic development .1 توسعه اقتصادي

 Social costs .2 هزینه هاي اجتماعی
 Economic inequality .3 نابرابري اقتصادي
 Social inequality .4 نابرابري اجتماعی

 Ethical consumerism .5 مصرف گرایی اخلاقی
 Human right .6 حقوق بشر

 Social justice .7 عدالت اجتماعی
 Welfare .8 رفاه
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 Social awareness .9 آگاهی اجتماعی
 Ethical shopping .10 خرید اخلاقی

 Religiosity .11 دینداري
 Objectivism .12 مادي گرایی

 Religious considerations .13 ملاحظات مذهبی
 Moral intensity .14 شدت اخلاقی
 Moral certainty .15 یقین اخلاقی

References 
1. Alsaad A, Saif-Alyousfi AYH, Elrehail H. Religiosity, 

idealism, and ethical consumption: The mediating effect 
of perceived customer effectiveness and moral obligation. 
Journal of Social Marketing, 2021; 11: 25–43. Doi: 
10.1108/JSOCM-07-2020-0116 

2. Shaw DS, Clarke I. Culture, consumption and choice: 
Towards a conceptual relationship. Journal of Consumer 
Studies and Home Economics,1998; 22(3): 163–168. Doi: 
https://doi.org/10.1111/j.1470-6431.1998.tb00727.x  

3. Andersch H, Arnold C, Seemann A, Lindenmeier J. 
Understanding ethical purchasing behavior: Validation of 
an enhanced stage model of ethical behavior. Journal of 
Retailing and Consumer Services, 2019; 48: 50–59. Doi: 
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2019.02.004  

4. Carrington MJ, Zwick D, Neville B. The ideology of the 
ethical consumption gap. Marketing Theory,2019; 16(1): 
21–38. Doi:  10.1177/1470593115595674 

5. Saraiva A, Fernandes E, Von Schwedler M. The pro-
environmental consumer discourse: A political perspective 
on organic food consumption. International Journal of 
Consumer Studies, 2021; 45(2): 188–204. Doi: 
https://doi.org/10.1111/ijcs.12611  

6. Ghorbanian MS, Kheiri B, Esmaeilpoor H, Aligholi M. 
Identifying the behavioral dimensions of mindful 
consumption as a consistent approach to ethical 
consumption in society. Ethics in Science and Technology 
2022; 16 (4) :127-132. Dor: 
20.1001.1.22517634.1400.16.4.17.6  

7. Naeimi M, Vazifedoost H, Abdolvand M, Khodayari B. 
Ethical consumer movement: consumer ethical concerns 
and behaviors. Ethics in Science and Technology 2021; 15 
(4) :13-21. Dor:  20.1001.1.22517634.1399.15.4.3.5  

8. McCullough ME, Willoughby BLB. Religion, self-
regulation, and self-control: Associations, explanations, 
and implications. Psychological Bulletin, 2009; 135(1): 
69–93. Doi: 10.1037/a0014213 

9. Graafland J. Religiosity, attitude, and the demand for 
socially responsible products. Journal of Business Ethics, 
2017; 144(1): 121–138. Doi: 10.1007/s10551-015-2796-9 

10. Arli D, Septianto F, Chowdhury RMMI. (2020). Religious 
but not ethical: The effects of extrinsic religiosity, 
ethnocentrism and self-righteousness on consumers’ 
ethical judgments. Journal of Business Ethics, 2020; 
171(3). Doi: 10.1007/s10551-019-04414-2 

11. Arli D, Gil LDA, van Esch P. The effect of religiosity on 
luxury goods: The case of Chilean youths. International 
Journal of Consumer Studies, 2020; 44(3): 181–190. Doi: 
10.1111/ijcs.12559 

 
 

 
12. Rucker DD, Tormala ZL, Petty RE, Briñol P. Consumer 

conviction and commitment: An appraisal-based 
framework for attitude certainty. Journal of Consumer 
Psychology, 2014; 24(1): 119–136. Doi: 
10.1016/j.jcps.2013.07.001 

13. Issock Issock PB, Mpinganjira M, Roberts-Lombard M. 
Modelling green customer loyalty and positive word of 
mouth: Can environmental knowledge make the difference 
in an emerging market? International Journal of Emerging 
Markets, 2019;15(3): 405–426. Doi: 10.1108/IJOEM-09-
2018-0489 

14. Rousselet E, Brial B, Cadario R, Béji A. Moral intensity, 
issue characteristics, and ethical issue recognition in sales 
situations.Journal of Business Ethics, 2020;163: 347–363. 
Doi: 10.1007/s10551-018-4020-1 

15. Skitka LJ, Bauman C W, Sargis EG, Adams J. Moral 
conviction: Another contributor to attitude strength or 
something more? Journal of Personality and Social 
Psychology, 2005; 88(6): 895–917. Doi: 10.1037/0022-
3514.88.6.895  

16. Skitka LJ, Hanson BE, Wisneski DC. Utopian hopes or 
dystopian fears? Exploring the motivational underpinnings 
of moralized political engagement. Personality and Social 
Psychology Bulletin, 2017; 43(2): 177–190. Doi: 
10.1177/0146167216678858  

17. Sepasi S, Hasani H. Relationship between spirituality & 
ethical behavior of managers in financial reporting. Ethics 
in Science and Technology 2017; 12 (1) :132-142. Dor: 
20.1001.1.22517634.1396.12.1.15.0  

18. Jones TM. Ethical decision making by individuals in 
organizations: An issue-contingent model. The Academy 
of Management Review, 1991; 16(2): 366–395. Doi: 
https://doi.org/10.2307/258867  

19. Skitka LJ, Bauman CW, Lytle BL. Limits on legitimacy: 
Moral and religious convictions as constraints on 
deference to authority. Journal of Personality and Social 
Psychology, 2009; 97(4): 567–578. Doi: 
10.1037/a0015998  

20. Antonetti P, Maklan S. Feelings that make a difference: 
How guilt and pride convince consumers of the 
effectiveness of sustainable consumption choices. Journal 
Business Ethics, 2014; 124: 117–134. Doi: 
10.1007/s10551-013-1841-9 

21. Chatzidakis A, Maclaran P. Gendering consumer ethics. 
International Journal of Consumer Studies, 2020; 44(4): 
316–327. Doi: https://doi.org/10.1111/ijcs.12567  

22. Chen YJ, Tang TLP. The Bright and dark sides of 
religiosity among university students: Do gender, college 
major, and income matter? Journal of Business 
Ethics,2013; 115(3): 531–553. Doi: 10.1007/s10551-012-
1407-2 

http://dx.doi.org/10.1108/JSOCM-07-2020-0116
https://doi.org/10.1111/j.1470-6431.1998.tb00727.x
https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2019.02.004
http://dx.doi.org/10.1177/1470593115595674
https://doi.org/10.1111/ijcs.12611
http://dorl.net/dor/20.1001.1.22517634.1400.16.4.17.6
http://dorl.net/dor/20.1001.1.22517634.1399.15.4.3.5
http://dx.doi.org/10.1037/a0014213
https://link.springer.com/article/10.1007%2Fs10551-015-2796-9
https://link.springer.com/article/10.1007%2Fs10551-019-04414-2
http://dx.doi.org/10.1111/ijcs.12559
http://dx.doi.org/10.1016/j.jcps.2013.07.001
http://dx.doi.org/10.1108/IJOEM-09-2018-0489
http://dx.doi.org/10.1108/IJOEM-09-2018-0489
https://link.springer.com/article/10.1007%2Fs10551-018-4020-1
https://doi.org/10.1037/0022-3514.88.6.895
https://doi.org/10.1037/0022-3514.88.6.895
https://doi.org/10.1177/0146167216678858
http://dorl.net/dor/20.1001.1.22517634.1396.12.1.15.0
https://doi.org/10.2307/258867
https://doi.org/10.1037/a0015998
http://dx.doi.org/10.1007/s10551-013-1841-9
https://doi.org/10.1111/ijcs.12567
http://dx.doi.org/10.1007/s10551-012-1407-2
http://dx.doi.org/10.1007/s10551-012-1407-2



