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Abstract 
 

Background: Ethics in the media is an internal matter and it refers to the set of moral rules and 

principles that must be followed by the sender of the message because, nowadays, along with family, 

friends and peers, religion and education, the media can also to play a role in the formation of values. 

Therefore, the current research has investigated the relationship between the amount of attention paid 

to ethics in cultural and social media and the tendency of young people to use drugs. 

Method: The current research was descriptive and correlational and a survey method was used to 

collect data. The statistical population of the research included young people aged 20 to 29 living in 

the two cities of Shiraz, and the total number of these young people was 31,656. The sample size 

studied in this research is 384 people. For sampling in this research, a multi-stage quota stratified 

method was used. The data collection tool was a questionnaire. At the end, the collected data was 

analyzed using the partial least squares method and with the help of Smart PLS software. 

Results: Based on the results of the research, the amount of attention to ethics in cultural and social 

media such as the Internet, television and satellite programs, music, new social networks, computer 

games are suitable predictor for the degree of tendency to drug use. 

Conclusion: The results of the present research showed that the media, due to its inclusive nature 

among social life institutions and having educational dimensions among teenagers and young people, 

can play a prominent role in the tendency of young people if they do not pay attention to moral values. 

to use drugs. 
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 مصرف کالاهای فرهنگی و رسانه ای با یرابطهبررسی اخلاقی 

 جوانان به مصرف مواد مخدر شیگرا
 

 2، دکتر مجید رضا کریمی*2، دکتر علیرضا خدامی1سلیمان شریفی

 . ران یجهرم، ا ،یواحد جهرم، دانشگاه آزاد اسلام ،یگروه جامعه شناس ،ی دکتر  یدانشجو  .1 

 . ران یجهرم، ا ،یاه آزاد اسلامواحد جهرم، دانشگ ،یجامعه شناس  گروه .2 
 ( 20/0100/1403، تاریخ پذیرش: 8/10/1402تاریخ دریافت:)

 

 

 سرآغاز

در جهان امروز از مسائل مهم اجتماعي است كه در بيشتر   1مسأله اعتياد
كند. جامعهه ها جلوه ميكشورها به صورت مشكل عمده اي براي دولت
ناسهان و سهازمان ههاي شناسان، روان شناسان، پزشكان و ديگهر كارش
ها و برنامه هاي مختلفهي مختلف براي پيشگيري و مبارزه با اعتياد طرح

جامعهه را   2گذارند تا سلامت افراد و بهداشت عموميرا به مورد اجرا مي
توجهه بهه .  حفظ كند و از هدر رفتن نيروهاي انسهاني جلهوگيري نمايهد

مهمترين مسهائل   مسئله مصرف مواد مخدر را بايستي به عنوان يكي از
در هر جامعه اي مد نظر قرار داد چرا كه تبعات منفهي بهي تهوجهي بهه 

هاي جوانان و كم اهميت شمردن حقوق مسلم آنهها گريبهان گيهر رفتار
 زان مسئله ههمه اقشار جامعه خواهد بود و شايد بتوان گفت بالا بودن مي

 
 
 
 

 
كهاركرد نها ي وضهعيت و  مصرف مواد مخدر در هر جامعه نشان دهنهده

باشد. در نتيجه همواره نه تنهها در ها  و سپس جامعه ميمطلوب خانواده
ايران بلكه در كل جوامع مسئولان  با ايهن معلهل اجتمهاعي رو بهه رو 

هاي جديد و موثر  در جههت بهه حهد قل هستند و به دنبال ارائه راهكار
 (.2و 1باشند)رساندن آن در جامعه خود مي

 گهراي  بهه مصهرف مهواد مخهدر و اعتيهادر گذار بر يكي از عوامل تأثي
جوانان، كه عليرغم اهميت بسيار زيهاد آن كمتهر بهه آن پرداختهه شهده 

خود  ريفراگ تيماه ليبه دل   ايرسانه  كالاهاي  باشند.  مي  3هااست، رسانه 
كاه  عرضه   نديآبر فر  يرگذاريو تاث  ياجتماع  يزندگ  ينهادها  انيدر م

 دارند.  ادياز اعت يريشگيدر پ يابرجسته  موادمخدر، نق  يو تقاضا
 
 
 

 چکیده

چهرا   شودبايد توسط فرستنده پيام رعايت    ي است كهمجموعه قواعد و اصول اخلاق  است و مراد از آن  ، امري درونيهادر رسانهاخلاق  زمینه:  
 .ها نق  داشهته باشهندگيري ارزشنيز مي توانند در شكل هاآموزش و پرورش، رسانه و خانواده، دوستان و همسالان، دينكه ، امروزه در كنار  

 .  جوانان به مصرف مواد مخدر پرداخته است   يگرا مصرف كالاهاي  فرهنگي و رسانه اي با  يرابطهبررسي اخلاقي  پژوه  حاضر به لذا، 
جامعهه آمهاري پهژوه  شهامل آوري داده ها بهره برده شهد.  توصيفي و همبستگي بود و از روش پيمايشي براي جمع  حاضر    : پژوه روش
نفر بود. حجم نمونه مورد مطالعه در ايهن تققيه ،   31۶۵۶بود كه جمع كل اين جوانان   شيراز  شهر  ساله ساكن در منطقه دو  2۹تا    2۰جوانان  
ها، پرسشهنامه بهود. اي استفاده شد. ابزار گردآوري دادهاي چند مرحلهدر اين تققي  از روش طبقه اي سهميهنمونه گيري    نفراست. براي  3۸۴

مهورد تجزيهه و تقليهل قهرار  Smart PLS به كمک نرم افزاربا استفاده از روش حداقل مربعات جزيي و آوري شده جمع در پايان اطلاعات
  .گرفت
اي، هاي تلويزيهوني و مهاهواره، اينترنت، برنامههاي فرهنگي و اجتماعي مانندميزان توجه به اخلاق در رسانه ،يج پژوه براساس نتا  ها:یافته

 مصرف مواد مخدر هستند.گراي  به    اي پي  بيني كنندۀ مناسبي براي ميزانهاي رايانهبازيهاي اجتماعي نوين، موسيقي، شبكه
و داشتن ابعاد آموزشي   رسانه ها به دليل ماهيت فراگير خود در ميان نهادهاي زندگي اجتماعيان داد كه  : نتايج تققي  حاضر نشگیرینتیجه

 جوانان به مصهرف مهواد مخهدر   يگرااي در  هاي اخلاقي مي توانند نق  برجستهدر ميان نوجوانان و جوانان، در صورت عدم توجه به ارزش
 .داشته باشند

 
 ، مصرف مواد مخدر  اجتماعي  -هاي فرهنگيرسانه   اخلاق ،کلیدواژگان:  

 
 

  khoddamialireza3@gmail.comنويسندۀ مسئول: نشاني الكترونيكي: 
 
 
 

mailto:khoddamialireza3@gmail.com
mailto:khoddamialireza3@gmail.com
mailto:khoddamialireza3@gmail.com
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آمهوزش، گسهترش دانه  و جله    يبهرا  ايرسهانه كالاههاي  در واقع  
. كالاهاي ندهست  يابزار مناسب  ادياز اعت  يريشگيپ  يبرا  يمشاركت عموم

يكي از قدرتمندترين ابزارهاي نفوذ در بهين مهردم و   نبه عنوا  ايرسانه  
خطهر و   تاثير بسزايي در رفتارهاي پهرتواند  مي  نبخصوص در بين جوانا

وجود دارد كهه برخهي   لاين احتما  .داشته باشد  نبخصوص اعتياد جوانا
 ريمخهدر را بهه تهأخ  بهه مهواد  بتوانند ابهتلا  نيخطرآفرن  عوامل به عنوا

همگاني هاي رسانه مصرف امروزه در مورد بيندازند و يا تسريع بخشند. و 
هها هاي مجهازي و اماهال آن، شهبكه از جمله راديو، تلويزيون، مهاهواره

هاي مطالعاتي صورت گرفته است. اين مطالعات حكايت از اهميت رسانه 
هاي جمعهي در دارد. رسهانه   ۴جمعي به عنوان يكي از نهادهاي اجتماعي
انهد كهه از آن جايگهاه فرهنه  سطح اجتماعي پايگاهي را اشهاال كرده

توان يابند كه ميتوسعه ميجريان يافته و اشكال نمادين ريشه دوانده و  
هاي عمومي در جامعه اثر هاي رفتاري و سليقه ها بر شيوهگفت كه رسانه 

 (.۴و 3گذارند)مي
در اين رابطه نظريه پردازان مكت  انتقادي فرانكفورت انتقادهاي مهمي 

هاي اند، يعني بر ساختارخوانند وارد كردهمي  ۵را بر آنچه صنعت فرهنگي
اي نظير تلويزيون، ماهواره، اينترنت و غيره كه سالارانه   عقلاني و ديوان

هاي نهوين را در دسهت دارنهد. صهنعت مهار فرهن  نوين و حتي انسان
كند از سوي اين مكت  اي را توليد ميفرهنگي كه معمولا فرهن  توده

به عنوان فرهن  جهت داده شهده غيهر خهود جهوش چيهز واره شهده و 
(. ايهن صهنعت، ۵اقعي تعريهف شهده اسهت)ساختگي نه به عنوان چيز و

كند آن را باب ميل خود يا بانيهان خهود فرهن  را ساخته يا گزين  مي
دهنهد. ها بهه خهورد مهردم مينمايد و آنگاه توسط رسانه بسته بندي مي

نظريه پردازان انتقادي از تاثير ساكت كننده، سركوبگر و خرف كننده اين 
هاي جمعي يک نق  اساسي در شكل فرهن  بر مردم هراسانند. رسانه 

گيري و انعكاس افكار عمومي دارند آنها جهان را با افراد ارتباط ميدهند 
ها در اوايهل يها اواسهط كنند. نقدنوين را باز توليد مي  و خودپنداره جامعه 

ها توانهايي عمهل خودمختارانهه قرن بيستم حاكي از اين بودند كه رسانه 
هاي تجربي  بعدي حاكي از وجود يک اما مطالعه   برند.افراد را از بين مي

ها و جامعه هستند و افراد به صورت تعهاملي تعامل پيچيده تر بين رسانه 
كنند. در قهرن بيسهت و ها را تفسير و ارزيابي ميها و اطلاعات آنرسانه 

ها اطلاعات و برنامه هاي نوين ارائه يكم با پيداي  اينترنت و ابداع روش

هاي جمعي و افكار عمومي  شروع به تاييهر ي دو جانبه رسانه اين رابطه 
كرد. برخي از نظريه پردازان مكت  فرانكفورت نظير مكس هوركههايمر، 

داننهد ها را يک صنعت فرهنگي ميتئودور آدرنو و هربرت ماركوزه رسانه 
گذارند و صرفا هر نوع اطلاعهاتي را كه بر دريايي از افراد منفعلي اثر مي

(.حال اين رسانه ها بهه ۶كنند)گيرند جذب مير معرض آن قرار ميكه د
عنوان گردانندگان اين صنعت فرهنگي  چنانچه با عناصر ضهد اخلاقهي 

جامعهه خواههد   ۶همراه شوند تاثيري نامطلوب بر بدنه اخهلاق اجتمهاعي
 اسههت و مههراد از آن ، امههري درونههي 7در رسههانه هههااخههلاق (. 7داشههت)

بايهد توسهط فرسهتنده پيهام   است كهه   ۸يل اخلاقمجموعه قواعد و اصو
 و خانواده، دوستان و همسالان، دينچرا كه ، امروزه در كنار   رعايت شود

نيز مي توانند در شكل گيري ارزش ها نق    هاآموزش و پرورش، رسانه 
 (. ۸داشته باشند)

هاي جمعي تقريبها  همهه جهاي ايهران، بهه طهور امروزه استفاده از رسانه 
و ها مهاهواره رسهانه  نيهحهال اگهر بهه اافزاي  يافته است.    چشمگيري

 ،مكنهيخهورد را اضهافه  يبه چشم مه  يادر هر خانه   باْيرا كه تقر  نترنتيا
 و دنشويتر بمباران مديجد اطلاعاتكه هر روزه افراد با   ميشويمتوجه م
. بها توجهه بهه دهنهديم  رييفرد را تاسبک زندگي    ها وارزش  ،طرز تفكر
ته شد اين بمباران اطلاعاتي چنانچه بها توجهه ويهژه بهه ارزش آنچه گف

و اجتمهاعي صهورت نگيهرد مهي توانهد در شهكل گيهري   ۹هاي اخلاقي
پژوه  حاضهر بهه لذا،  رفتارهاي ضد اجتماعي چون اعتياد موثر باشد.   

 -ميهزان توجهه بهه اخهلاق در رسهانه ههاي فرهنگهي  يرابطهه بررسي  
 .پرداخته است رف مواد مخدر جوانان به مص  يو گرا 1۰اجتماعي

 

 روش 
توصيفي و همبستگي بود و از روش پيمايشي براي جمع  حاضر   پژوه 

تها   2۰جوانان  جامعه آماري پژوه  شامل  آوري داده ها بهره برده شد.  
بود كه جمع كهل ايهن جوانهان   شيراز  شهر  ساله ساكن در منطقه دو  2۹

نفراست.   3۸۴اين تققي ،  نفر بود. حجم نمونه مورد مطالعه در     31۶۵۶
اي چنهد در ايهن تققيه  از روش طبقهه اي سههميه نمونه گيري    براي
ارايه  1ويژگي هاي جمعيتي گروه نمونه در جدول  اي استفاده شد.مرحله 
 . تشده اس

 
 هل أوضعیت تو توزیع جنسیت : 1جدول 

 درصد فراوانی  جنسیت 

 %  ۶/33 12۹ زن 

 %  ۴/۶۶ 2۵۵ مرد

 درصد نی فراوا وضعیت تأهل 
 %  ۶۸ 2۶1 متاهل 

 %  32 123 مجرد

 
ها، پرسشهنامه بهود. پرسشهنامه تنظهيم شهده حهاوي ابزار گردآوري داده

هاي عمومي پاسخگويان و سؤالات و گويه هايي سؤالاتي درباره ويژگي
به شكل طيف ليكرت تنظيم خواههد  درباره هر يک از متايرهاي تققي 
ن مورد بررسي قهرار گرفهت كهه روايهي شد. روايي ابزار از ديدگاه خبرگا
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قابل قبولي داشت و پايايي آن با روش الفاي كرونباخ مورد بررسي قهرار 
گرفت كه نتايج آن نشانگر پايايي قابهل قبهول )الفهاي كرونبهاخ كلهي : 

 ( ابزار تققي  بود . ۶۸/۰
با اسهتفاده از روش حهداقل مربعهات جمع آوري شده    در پايان اطلاعات

مورد تجزيهه و تقليهل قهرار  Smart PLS مک نرم افزاربه كجزيي و 
  .گرفت
 

 هایافته
كهه ،  هاي پايايي تركيبيدر ابتدا جهت بررسي پايايي و روايي از شاخص

كهه مبتنهي بهر ، مبتني بر بتاي مدل )بارهاي عاملي(، و آلفهاي كرونبهاخ
فرض هم ارزي متايرهاي مشاهده است، استفاده شهده اسهت. و جههت 

ايههي همگههرا )ميههزان واريانسههي كههه يههک متايههر پنهههان از بررسههي رو
گيرد(، از شاخص واريانس استخراج شده واريهانس هاي خود ميشاخص

 .ارائه شده است در ادامه  هااستفاده شده است. يافته ، استخراج شده
 

 

 های پایایی و روایی همگرا مدل اندازه گیری پژوهششاخص :2 جدول

 AVEواریانس استخراج شده  (CRایایی ترکیبی )پ  (CAآلفای کرونباخ ) 
 732/۰ ۸۴3/۰ 7۹۸/۰ 11ايهاي رايانهبازي

 ۵۴۰/۰ ۸22/۰ 7۰۹/۰ ايهاي ماهوارههاي تلويزيوني و سريالبرنامه

 1 1 1 هاي راديويي خارجيبرنامه

 1 1 1 هاي راديويي داخليبرنامه

 ۵17/۰ 7۵۹/۰ 773/۰ تلفن همراه هوشمند

 ۵72/۰ 72۸/۰ 73۹/۰ و تئاتر 12سينماييهاي فيلم 

 1 1 1 مصرف اينترنت

 ۵۶2/۰ 771/۰ 7۹۹/۰ 13موسيقي

 1 1 1 نشريات خارجي

 1 1 1 نشريات داخلي

 ۵37/۰ 7۹۸/۰ 73۸/۰ 1۴هاي اقتصاديويژگي

 ۶۶۶/۰ 7۹7/۰ 727/۰ كتاب

 ۵7۹/۰ ۸۴۶/۰ 7۶۰/۰ 1۵گراي  جوانان به مصرف مواد مخدر

 

هاي پايهايي تركيبهي و آلفهاي پايايي ابهزار از شهاخص  به منظور بررسي
كرونباخ بهره گرفته شد. از آنجايي كه معيار آلفاي كرونبهاخ يهک معيهار 

از معيهار مهدرن   PLSباشهد، روشها ميسنتي براي تعيين پايايي سازه
نام پايههايي تركيبههي كههه توسههط ورتههس و تههري نسههبت بههه آلفهها بههه 

كنهد. ت براي بررسي پايايي استفاده مي( معرفي شده اس1۹7۴همكاران)
، هر دوي اين معيارهها pls  در نتيجه براي سنج  بهتر پايايي در روش

در صورتي كه مقدار پايايي تركيبي براي هر سهازه   شوند.به كار برده مي
گيري شود، نشان از پايداري دروني مناس  براي مدل انهدازه  ۰.7  بالاي

هاي ري اسهت كهه بهراي بهرازش مهدلدارد. روايي همگرا دومين معيها
ميهزان   AVEشهود. معيهاربه كار برده مي  PLS گيري در روشاندازه

دهد كه هر چه اين هاي خود را نشان ميهمبستگي يک سازه با شاخص
)ميهانگين AVE  همبستگي بيشتر باشد، برازش نيز بيشتر اسهت. معيهار
انهد و رفهي كردهواريانس استخراجي( را براي سنج  روايي همگهرا مع

اسهت. بهدين  ۰.۵، مقدار بقراني عدد AVE اظهار داشتند كه در مورد 
روايي همگرايي قابل قبهول را نشهان ۵/۰ بالاي  AVE معني كه مقدار

 .دهندمي

چنانچه ذكهر گرديهد لازمهه تأييهد پايهايي تركيبهي، بهالاتر بهودن ايهن 
ههاي پرسشهنامه ايرو براي تاييد پايايي ابعاد، مت  ۶/۰  ها از مقدارشاخص

مد نظر است. با توجه به ايهن كهه تمهامي ضهراي  7/۰  ضري  بالاتر از
 تمامي مقادير پايايي تركيبهي بزرگتهر از  و  7/۰    آلفاي كرونباخ بزرگتر از

گيري ابعاد هاي مورد بررسي در اندازهاست نشان دهنده قابليت گويه   ۰.۶
جه به اين كهه مقهادير بايد گفت با تو  AVEمورد بررسي است. در مورد  
بدان معني كهه   .است  ۰.۵  ها بازار بزرگتر ازاين شاخص براي همه متاير

درصد از پراكندگي   ۵۰  تواند بطور ميانگين بي  ازيک متاير مكنون مي
ي هاشود تمهامي شهخصميه  هاي  را تبيين كند. چنانكه مشاهدمعرف

 مورد بررسي در حد مطلوبي قرار دارند. 
به بررسي فرضيه اصلي پژوه  مبني بر اينكه بين ميزان توجه با توجه  

جوانان به مصرف   يو گرا اجتماعي -به اخلاق در رسانه هاي فرهنگي
قل مربعات جزيي با اسهتفاده از  از روش حدرابطه وجود دارد  مواد مخدر  

ارايهه شهده   2و    1ههاي    نگارهكه نتايج آن در    نرم افزار بهره گرفته شد
 .است 
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 مدل برازش شده در حالت تخمین استاندارد: 1نگاره

 
 ( tبوت استرپ)مقادیر  :2نگاره 

تمامي ضراي  آلفاي كرونباخ بزرگتهر اصلي نشان داد؛    هاي فرضيه يافته 
اسهت. كهه ايهن   ۰.۶و تمامي مقادير پايهايي تركيبهي بزرگتهر از    ۰.7از  

گيري ابعهاد زههاي مورد بررسي در انداموضوع نشان دهنده قابليت گويه 
ي مهورد بررسهي در حهد هامورد بررسي است. در نتيجه تمامي شهاخص

ها هاي پژوه  مقدار بار تمامي گويهه مطلوبي قرار دارند. بر اساس يافته 

( در نتيجه نياز به حذف p-value<۰۵/۰باشد)از نظر آماري معنادار مي
قهادير موجهود در باشهد. و منميها از مدل برآورد شده  هيچ يک از متاير

روي قطر اصلي ماتريس، از كليه مقهادير موجهود در سهتون مربهوط آن 

بزرگتر بود و نشان دهنده آن است كه در مدل ما داراي اعتبار تشخيص 
 مناسبي است.

 

 بحث
ميزان توجه به اخلاق در رسانه هاي هاي پژوه  حاضر نشان داد؛ يافته 

اثر   ف مواد مخدر و اعتيادبر گراي  جوانان به مصر  اجتماعي  -فرهنگي
گذار است. اين نتيجه با نتيجه برخي پژوه  ها در اين زمينه همسهو و 

مؤلفهه  ۵ كهه  بهود( ، اين ۹كار تققيقي )همراستاست. براي ماال نتيجه  
قابليهت دسترسهي، هزينههه،  ،اخلاقههيآميختهه بازاريهابي اجتماعي)رفتهار 
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دوري از مصهرف مهواد ارتباطات اجتماعي، سياست( بر نيت نوجوانان در  
كه  ينوجواناناين بود كه  هم ( 1۰كار تققيقي )نتيجه . و مخدر تأثيردارد

 ،نده ااستفاده نمود  يانقرافات اخلاق  هاي مروج خشونت واز رسانه   شتريب
و   دارنهد.  مخهرب را  هاي بزهكهار وجذب در گروه  يبرا  يشتريب  يآمادگ
 ويژه به  رسانه  ود كه نق ( ، نيز اين ب12و  11كار تققيقي ديگر )نتيجه  

 مواد، مصرف از پيشگيري و سلامت ارتقاي هايبرنامه  در ملي رسانه 

ايهن   نيز  (1۴و  13نتيجه يک تققي  )بسيار حائز اهميت است. همچنين  
 نترنتياستفاده نكردن از ا   ون،يمدت از تلوز  ياستفاده طولان  نيببود كه  
با احتمال  ييويديهاي  فشرده وها و لوحلميو هر روزه از ف  ادزي  و استفاده
 .نوجوانان رابطه وجود دارد در يبروز بزهكار

هها و تنگناههايي را دارد كهه اساسا  هر پژوه  در مسير خود، مقدوديت
ممكههن اسههت باعهه  لاههزش در اعتبههار و پايههايي تققيهه  شههوند. ايههن 

ها اسهتفاده ها كه عمدتا  از ابزار نظريات جهت جمع آوري دادهمقدوديت
ها و تنگناهها از گردد. بنابراين شناسايي مقدوديتود دو چندان ميشمي

آيههد. هههاي هههر پههژوه  علمههي بههه شههمار ميها و پههي  شههرطمؤلفههه 
تواننهد نتهايج مقدوديتهاي تققي  جنبه هايي از پژوه  بودند كهه مي
هاي حاصهل از تققي  را تقت تاثير قهرار داده و تعمهيم پهذيري يافتهه 

هاي مهورد شود خسهتگي نمونهه نمايند. پي  بيني ميتققي  را مقدود  
توانهد پژوه ، شرايط زماني و مكاني نامناس  و نداشتن وقت كافي مي

ميهزان توجهه بهه  ههاييها اثر بگهذارد. پهژوه بر نقوه پاسخگويي آن
و گراي  جوانان بهه مصهرف   اجتماعي  -اخلاق در رسانه هاي فرهنگي

بهود.  انهد  باشهند كهرده بررسهي مهه كنار در مواد مخدر و اعتياد را
جملهه مهمتهرين و  از پهژوه  بها مرتبط پيشينه  به  دسترسي بنابراين

آيهد. در مجمهوع به شهمار مي پژوه  اين هاي اصلي ترين مقدوديت
ها و نتيجه بررسي  بيهانگر ايهن موضهوع اسهت كهه همهه ابعهاد، مولفهه 

وي بررسي هاي شناسايي شده يک عامل زيربنايي را در قال  الگشاخص
 -هاي بررسي رابطه ميزان توجه به اخلاق در رسانه هاي فرهنگيمؤلفه 

كنند، تبيين مي  و گراي  جوانان به مصرف مواد مخدر و اعتياد  اجتماعي
توان شناسهايي نمهود كهه هاي ديگري را ميها و شاخصاما قطعا  مولفه 

 ف شوند. توانند كشاند و ميرغم تلاش فراوان همچنان مكنون ماندهبه 
با توجه به اينكه دوستان نقه  مهمهي در راستاي پيشنهادات پژوهشي،  

ها پيشنهاد داد كهه بها دوسهتان توان به خانوادهدر زندگي افراد دارند مي
فرزندانشان روابط خانوادگي برقرار كننهد و بها فرهنه  و آداب و رسهوم 

موزشهي . به روز كردن مقتواهاي آموزشي در نظهام آهمديگر آشنا شوند
ههاي مهرتبط بها مؤلفهه   هاي سراسر كشور متناس  بامدارس و دانشگاه
 اخلاق رسانه 

هاي لازم در زمينه پيشگيري از اعتياد به مهواد مخهدر در كته  آموزش
تجربيات مربوط به اعتياد و .  بيشتر از وضع موجود،  درسي گنجانده شود

هاي شهبكه   تبعات آن تقت عنوان مصهاحبه بها افهراد معتهاد تهيهه و از
ههاي سهمعي و بصهري داراي مقبوبيهت بهين و)ساير رسهانه   تلويزيوني
و به ويژه جوانهان و نوجوانهان پخ  شود تا ميزان آگاهي مردم  جوانان(  

برخهي از   ثيرأبها توجهه بهه ته.  نسبت به عهوارض اعتيهاد افهزاي  يابهد
 مصهرف مهواد مخهدر و  هاي ماهواره اي بر گراي  به شبكه هاي  برنامه 

برنامهه ههاي ها از تماشاي  شود تا حد ممكن خانوادهپيشنهاد مي  ،اعتياد
 .ايندنماي اجتناب هاي ماهوارهشبكه غير اخلاقي در فلاي مجازي يا 

 

 نتیجه گیری
اي اند كه در ترويج اخلاق نق  مهم و سهازندهها از جمله عوامليرسانه 

وسهويه اسهت دارند. ارتباط ميان اخلاق و رسانه، نوعي تعامل و ارتباط د
ي اخلاقهي« اي« و »رسانه كه موج  پيداي  دو مفهوم »اخلاق رسانه 

 .شده است

اندركاران دست بايد  ها مجموعه قواعدي است كه مقصود از اخلاق رسانه 
و بهراساس نداي وجدان و فطرت خهوي  در انجهام   ها داوطهلبانه رسانه 

داشهته باشهند يها در خارجي    كه الزاماي رعايت كنند؛ بدون آنكار حرفه 

 .صورت تخلف دچار مجازاتهاي قانوني گردند

كنهد تها اصهول و ها كمهک مياخلاق رسانه به ميزان زيادي به رسهانه 
قواعدي كلي به وجود آورند، به طوري كه اين اصول با عملكرد اخلاقي 

، معرفهي افراد مطابقت داشته باشد. بنابراين، منظور از »اخهلاق رسهانه«
ها ملزم به رعايت آن هستند، به ي است كه اصقاب رسانه چارچوب نظر

  .طوري كه رعايت آن، در نهايت منجر به اخلاق عملي گردد

ها موظند كه اصول ديني، اخلاقي و مذهبي، آداب و سنن قومي و رسانه 
ملي را رعايت كنند. در حفظ امنيت، نظهم عمهومي، سهلامت و آرامه  

ايت و حهريم خصوصهي افهراد ارزش رواني جامعه كوشا باشند. براي حي
قائل باشند. از ترويج شايعات و خبرهاي غيرموثه  خهودداري كننهد. در 
ادبيات گفتاري و نوشتاري خود دقت كنند. با تفكري آزاد و اصولي قهدم 
در راه پيشرفت كشور بردارند. به تقويهت نظهام كمهک كننهد. از تهرويج 

 ايجهاد  باعه   بايهدن  كننهد،  جلوگيري  …خشونت، بي اعتمادي،تهمت و
 را  خود  آرزوهاي  كاخ  ورزانه   غرض  نبايد  شوند،  جامعه   در  نااميدي  و  يأس
حمات ديگران بنا كنند. بهتر است با افزودن ز  و  شخصيت  هاي  ويرانه   بر

 .نكات مابت در خوي  به آمال خود برسند

عدم توجه به اين وظايف گاه، صدمات جبران ناپذيري به فرد، افراد و يا 

همچنانكه نتهايج تققيه  حاضهر نشهان داد كهه    .خواهد زد  كل جامعه 
 رسانه ها به دليل ماهيت فراگير خود در ميان نهادهاي زندگي اجتمهاعي
و داشتن ابعاد آموزشي در ميهان نوجوانهان و جوانهان ، در صهورت عهدم 

  يگهراتوجه به ارزش هاي اخلاقي مي تواننهد نقه  برجسهته اي در  

  .داشته باشند جوانان به مصرف مواد مخدر
 

 ملاحظه های اخلاقی
موضوعات اخلاقهي همچهون؛ سهرقت ادبهي، رضهايت آگاهانهه؛ انتشهار 

 .اندقرارگرفته  موردتوجه چندگانه و ... در پژوه  حاضر 
 

 سپاسگزاری
و آموزش ستاد مبارزه با مهواد مخهدر   قاتيتوسط دفتر تقق  پژوه   نيا
 شده است. يمال  تيحما يجمهور استير
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 Addiction .1 اعتياد 

 Public health .2 بهداشت عمومي 

 Media .3 رسانه 

 Social institutes .4 نهادهاي اجتماعي 

 Cultural industry .5 صنعت فرهنگي 

 Social ethics .6 اخلاق اجتماعي 

 Ethics in media .7 اخلاق در رسانه 

 Principles of ethics .8 اصول اخلاقي 

 Ethical values .9 ارزش هاي اخلاقي 

-نه هاي فرهنگيرسا
 اجتماعي 

10. Social-cultural media 

 Computer games .11 بازي هاي رايانه اي 

 Movies .12 فيلم هاي سينمايي 

 Music .13 موسيقي 

 Economic characteristics .14 ويژگي هاي اقتصادي 

 Drug use .15 مصرف مواد مخدر 
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