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Abstract 
 
Background: Equality in access to information is an important issue in the field of 
information ethics. Ethics in information technology is a branch of ethics science that focuses 
on the relationship between the creation, organization, dissemination and use of information, 
ethical standards and spiritual codes governing communication in the study community. 
Considering limited resources and unlimited human demands and the existential philosophy 
of institutions and legal laws, the most important goal of economics is the interpretation of 
resources. But due to inequality or asymmetry of information, sometimes the parties make an 
agreement with an unwanted result that not only destroys economic effects, but also creates 
economic information. Therefore, the present study has examined the rights of inequality in 
the economy by looking at the governing principles of ethics in information technology. 
Conclusion: The challenges caused by the lack of information or the asymmetry of 

information in the economy are still important in economic relations and contracts. There is 

that from the legal point of view, the main reason for invalidity or termination of contracts is 
due to the certainty of information prior to this contract, and after that, the economic flow of 

information inequality causes exit from the market, and it may be due to excessive conditions, 

behavioral risk, bad and ultimately cause market failure.  
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 سرآغاز

کامل در اقتصاد رفاه، یک مدل اقتصادی، با چند ویژگی    1فرضیه رقابت
های آن، ایی  اسیت کیه م یار افیراد یک  از ویژگ   باشد کهاساس  م 

 2حاضر در بازار، اطلاعات کامل  در اختیار دارنید  ببایارم  بیازار رقیابت 
موقبیت  از فبالیت بازاری است که در آن عرضه کننیدگان مصصیو،ت، 
متبدد بوده و در فبالیت بازاری با هم در رقابت هستند  در چنی  بازاری، 
اطلاعات کامل طرفی  و کارآمد بودن قراردادها مفروض است  بنیابرای  
 3ما زمان  که بازار جناه رقابت  خود را حفط کرده و قراردادهای اقتصادی

شیود، نییازی بیه دخالیت ق یای  م یر  در موقبیت رقابت  منبقید م 
مخصصی  اقتصیاد و  به دلیل پیدایش منوع در  شود   عل  رغم ای ،  ن  

، عیدر مبیادل هاو چگونگ  انبقاد و اجرای آن  هاشدن موضوعات قرارداد
فرض پذیرفته شده است  بر پیش یک  اطلاعات طرفی  قرارداد به عنوان

میر مر و م لی ، آگاههای اقتصادیطرف  که در قراردادنظریه،  ای مانای 
 مکلف است اطلاعات خود نسات به موضیوع،  از طرف دیگر فرض شده

 را در اختیار طرف ناآگاه قرار دهد 

 

 

 

 

 

 
 

از ای  رو، م البه حاضر با نگاه  به اصول حیاکم اخیلاد در فنیاوری  
اطلاعات به بررس  آثار حقوق  نابرابری اطلاعیام  در اقتصیاد پرداختیه 

 است  
 

 در بازار 4نقش اطلاعات
یکی  از آنهیا  ییک نیوع مصصیول را مصیور کنیید کیه  دو عرضه کننده

مصصول خویش را با قی ت با، و با م  ی  کیفیت طیو،ن  و دیگیری 
مصصول خود را با قی ت پایی  و با م  ی  کیفیت کوماه میدت عرضیه 

 ن ایند  چنانچه خریداران در مورد م  ی  کیفییت دراز میدت میرجی م 
یکسان  داشته باشند، ه ه آنها مشتریان فروشنده نخست خواهنید شید  
که چنی  قراردادهای  از مبیار کیارای  پیارمو برخیودار اسیت  و انتخیا  

یا فروشنده دور از دور رقابت خارج و بیازار   شود کهخریداران، موجب م 
یا مصصول خویش را با م ی ی  کیفییت طیو،ن  میدت   را مرک کند و

ارائیه ن ایید  ولی  اگیر خرییداران در خصیون م ی ی  کیفییت کیا،، 
 ات، برخ  جزو یر اساس مرجیصیییییییمرجیصات متفاوم  داشته باشند، ب

 

 

 

 چکیده

ای از علیم اخیلاد شیاخه اخلاد در فناوری اطلاعیاتبرابری در دستیاب  به اطلاعات یک موضوع مهم در حوزه اخلاد اطلاعات است  زمینه:  
ارمااطیات در جامبیه  بیر حیاکم مبنوی کدهای و اخلاق   استانداردهای  اطلاعات،  از  استفاده  و  انتشار  ده ،سازمان  ایجاد،  بی   ۀاست که بر راب 

  نظر به مناب  مصدود و خواسته های نامصدود بشری و فلسفه وجودی نهادها و قواعید حقیوق  ، مه تیری  مامورییت علیم اقتصیاد، م رکز دارد
ه می  مخصیص بهینه مناب  م  باشد  اما به دلیل نابرابری اطلاعات و یا عدر مقارن اطلاعات، بب اً طرفی  قرارداد با نتیجه ناخواسیته ای مواجی
ل حیاکم شوند که نه منها آثار اقتصادی قرادادها از بی  م  رود، بلکه موجب املاف مناب  نیز م  گردد  از ای  رو م البه حاضر با نگاه  به اصیو

 اخلاد در فناوری اطلاعات به بررس  آثار حقوق  نابرابری اطلاعام  در اقتصاد پرداخته است  
های ناش  از عدر اطلاع ده  و یا عدر مقارن اطلاعیات در اقتصیاد، ه چنیان مسیاله اساسی  در روابیط و قراردادهیای :  چالشنتیجه گیری

یا فسخ قراردادها ناش  از نقص اطلاعات پیش قراردادی بیوده اسیت و از  اقتصادی م  باشد  ب وری که از ببد حقوق ، مه تری  دلیل ب لان و
 ببد اقتصادی جریان نابرابری اطلاعات موجب خروج بازار از مبادل شده و منجر به اشاعه شرط گزاف، مخیاطره رفتیاری، انتخیا  بید  و نهایتیاً

 موجب شکست بازار م  گردد 
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مشتریان فروشنده نخست و برخی  جیزو مشیتریان فروشینده دور قیرار 
گیرند و هر دو در بازار باق  م  مانند  و چیون مشیتریان بیر اسیاس م 

کننید، چنیی  قراردادهیا نییز از مبییار پیارمو مرجیصات متفاوت ع ل م 
(  1برخوردار هستند  و در اینجا نیز فرض دخالت ق ای  م لو  نیسیت 

پس در بازار رقابت ، فرض بر ای  است که طرفی  دارای اطلاعات کاف  
مواننید ییک از طیرفی  م  بوده و در جهت ارمقیای نفی  شخصی ، هیر

سیاختار بیازاری را  رقابیت کامیلاطلاعات را بدرسیت  پیردازک کننید   
ای آن قدر بزرگ نیست کیه کنندهکند که در آن هیچ شرکتموصیف م 
یکسیان  یک مصصیول قدرت بازاری برای مبیی  قی ت  مصصیلقادر به  
آیید کیه در آن بازار رقابت  کامیل هنگیام  بیه وجیود م بباارم  باشد   

کدار از شرکت م ام  شرکت کنندگان »گیرندگان قی ت« هستند و هیچ
فروشید مییثیر ییا م  خیردکنندگان نتواند بیر قی یت مصصیول  کیه م 

(  یکیی  از خصوصیییات اساسیی  بیازار رقابییت کامییل، داشییت  2 بگیذارد
اطلاعات کامل طرفی  قرارداد اسیت  ب یوری کیه هیم خرییدار و هیم 

 ( 3فروشنده از قی ت و کیفیت مصصول اطلاعات کامل دارند 
م ابق مصلیل اقتصادی قراردادهیا، در بیازاری کیه در آن رقابیت کامیل 

باشیند، شیروط وجود دارد و طرفی  قرارداد نیز دارای اطلاعیات ،زر م 
قراردادی ناکارآمد جایگاه  ندارد  بباارم  در جای  که مبدادی فروشنده 

کنند منها شروط قراردادی کارآمید در مورد مبامله با خریداران رقابت م 
آورند در چنی  بازاری، خریداران دارای اطلاعات کیاف  بیوده و دوار م 

نسات به نوع مبامله و خ رات آن عالم هستند در بیازار رقیابت  شیروط 
قراردادی که به مدت زیادی در قراردادها دوار بیاورد، بدون مردید کارآمد 

گیذارد  در است و رقابت در بازار ناخالص و ناکارآمید شیروط را کنیار م 
شوند خ رات بصورت کارآمد بیی  بین  م قرارداد کامل، احت ا،ت پیش

شود یابد، کلیه اطلاعات ،زر بی  طرفی  ماادل م طرفی  مخصیص م 
یابد  و به ما  آن، نیازی به مداخله و مناب  بصورت م لو  مخصیص م 

دولت نیست و دولت به مفیاد قیرارداد منبقیده احتیرار گیذارده و بیدون 
شود که کند  بنظر کاوز قرارداد زمان  کامل منبقد م دخالت آنرا اجرا م 

های مباملام  صفر باشد زیرا هیر حقی  بیه شخصی  مخصییص هزینه
یابد که بیشتری  ارزک را نسات به آن قائل اسیت  و خ یر هیم بیه م 

 کند   یابد که با ک تری  هزینه، آنرا مص ل م شخص  انتقال م 
در بازار رقابت ، جهت مبیی  مفاد قرارداد و شروط ض   آن، بیه میذاکره 

شود، بلکه مفیاد قیرارداد و شیروط آن نتیجیه مبامیل طرفی  بسنده ن  
باشد  بیه عایارم  طیرفی  در بسیاری از عرضه کنندگان و خریداران م 

ای ندارنید  بازار رقابت ، در قی ت و شروط قراردادی نقش مبییی  کننیده
مثلاً الف کا،ی  را به   با قی ت مبی  م  فروشد و با مسیلیم و مسیلم 

شود  در چنی  صورم  اگر مبهدات طرفی  انجار گرفته و مبامله م ار م 
مبامله بیی  طیرفی  واقی  نشیود  هییچ گونیه ضیرری متوجیه طیرفی  

موانید شیخص دیگیری را یک از طرفی  به سیرعت م   باشد  و هرن  
کننده، ه ان کا، را بیا ه یان جایگزی  مبامله ن اید  به عاارم  مصرف 

موانید کیا،ی میورد قی ت از فروشنده دیگر مهیه کند و فروشنده نیز م 
 ( 4عرضه را به ه ان قی ت به دیگری بفروشد 

 

 5اخلاق اطلاعات

 در که دارد مترق  اما کوماه ایپیشینه اطلاعات فناوری در اخلاد ۀحوز

های است  ریشهبه رس یت شناخته شده ایا،ت متصده سال اخیر در 2۰
هیا در مقالیۀ »جسیتجوی ای  زمینیه در کتابیداری اسیت و ایی  ریشیه

رسان « نشیان های ماریخ  اخلاد اطلاعات در کتابداری و اطلاعریشه
داده شده است، اگرچه اکنون با موجه به مسائل اخلاق  در دیگر قل روها 

، 6نگاریها، روزنامیییهشیییامل علیییور کیییامییومری، اینترنیییت، رسیییانه

   .(5 استنیز موسبه یافته اقتصادو  7مدیریت اطلاعات هایسیستم
اخلاد اطلاعات م  مواند به صورت موصیف  و رهای  بخش، نگرک ها 

در حوزه علیور اطلاعیات را در سی و  فیردی و   8و سنت های اخلاق 
در  9ج ب  نقد کند که در ای  راستا رشد و گسترک ارزک های اخلاق 

حوزه اطلاع رسان ، مکوی  ساختارهای جدیید قیدرت در حیوزه اطیلاع 
رسان ، اس وره های اطلاعیام ، منیاقه هیای موجیود و کینش هیای 
اطلاعام  و رشد و گسترک مبارض های اخلاق  در حوزه اطلاع رسان  

 .(6 باید مدنظر قرار گیرد

 ۀای از علم اخلاد است کیه بیر راب یشاخه اخلاد در فناوری اطلاعات
 اسیتانداردهای اطلاعیات، از  اسیتفاده  و  انتشیار  ده ،سازمان  ایجاد،  بی 

در جامبیه م رکیز  ارمااطیات انسیان  بر حاکم مبنوی کدهای  و  اخلاق 

عنوان اخلاد اطلاعات ن ج یافته ماتن  بیر سینت آنچه اکنون به  .دارد
اخلاق  غر  نسات به اخلاد است و از سیه اییدۀ اصیل  در آن سینت 

  3 11  آزادی دسترس  به اطلاعات2  1۰  آزادی بیان1نشیت گرفته است:  
   ( 7 12آزادی نشر

در مقاله حاضر اه یت حق دسترس  به اطلاعات در میان ای  سه مولفه 
را می  میوان یکی  از عناصیر ضیروری دارد  حق دسترس  به اطلاعات 

آزادی بیان دانست و از سوی دیگر مردر سیا،ری بیدون م ی ی  حیق 
آگاه  ن   مواند مت    آینده ای روش  باشید  حیق آگیاه  دارای دو 
مفهور م یق و موسی  می  باشید   آزادی در جسیتجوی اطلاعیات در 
مفهور م یق آن مد نظر قرار م  گیرد در حالیکه در مفهور موس ، حق 
دسترس  به اطلاعات ملاک نظر م  باشد  امروزه به د،ییل مختلیف از 
ج له ماارزه با فساد ، گسیترک مشیارکت شیهروندان ، بهایود کیفییت 
خدمات ع وم  و ارمقای سی   زنیدگ  افیراد بیا آگیاه  از اطلاعیات 

 ییت بسییار یافتیه اسیت بیه اهکاربردی، حق دسترس  به اطلاعیات   
میلادی بیه سی ت  198۰طوریکه کشورهای موسبه یافته ع دماً از دهه  

آزادی اطلاعات حرکت ن وده اند و کشورهای در حال موسبه نیز ع وماً 
از دهه اول قرن بیست و یکم به مصویب قیانون آزادی اطلاعیات روی 

  ( 8 آورده اند
 

 آثار حقوقی نابرابری اطلاعاتی در اقتصاد

کلی  بیدی  مبنیا اسیت کیه   ب وربرخلاف رقابت کامل، رقابت ناکامل  
ها در وضیبیت است  شیرکت   ور نامتساوی مقسیم شدهب  قدرت در بازار

رقابت ناکامل ای  قابلیت را دارند که »قی ت گذار« باشند بیدی  مبنی  
بیه صیورت ، ها با در اختیار گیرفت  بهیره بزرگی  از قیدرت بیازارکه آن
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انید مییثیر اند که بر قی ت کا،های  کیه مولیید کردهنامتناسب قادر شده
رغم ای ، در میواردی کیه در بیازار نیابرابری اطلاعیام  (  عل 2 بگذارند

حاکم است و اص لاحاً بازار از مبادل خارج شیده اسیت، موجیب اشیاعه 
شرط گزاف، مخاطره اخلاق  و انتخا  بد شده و نهایتاً منجر به شکست 

 گردد:یک از موارد مزبور مشری  م  گردد که هربازار م 

 اشاعه شرط گزاف  −
شرط گزاف شرط  است بصیورت ناعاد،نیه، بیه نفی  کامیل احیدی از 
 طرفی  و به ضرر کامل طرف دیگر  شرط گزاف در واق  شیرط مص یلی 
یک  از طیرفی  قیرارداد کیه از موانیای  اقتصیادی و اطلاعیام  بیا،ی  

باشد  بیه عایارم  طیرف قیراردادی کیه در موقبییت برخوردار است، م 
برمری قرار دارد، از موقبیت موجود سوءاستفاده و امتیاز گزاف  را به نفی  

 ن اید  خود کسب م 
یک  از طرفی  قرارداد غیر   در مواردی که شرط  ب ور اساس  نسات به

،و نظریه خلاف وجدان بودن قراردادهیا، منصفانه باشد، در حقود کام 
 (  4باشد وسیله مناسا  برای جاران حقوق  چنی  قراردادهای  م 

برخ  از نویسندگان، قرارداد خلاف وجیدان را بیه دو نیوع »شیکل « و 
اند  منظیور از نیوع شیکل  قیرارداد خیلاف »ماهوی« دسته بندی ن وده

ها و ایرادات مربوط به فرایند انبقاد عقید اسیت و وجدان، ه ان نارسای 
منظور از قرارداد خلاف وجدان به مفهور ماهوی ناظر به مرحلیه ببید از 

باشد  از نظر اقتصیادی، انبقاد عقد و مربوط به پیامد مبامله و آثار آن م 
یا  در مواردی که بدلیل نارسای  بازار، قرارداد مبیوب  منبقد شود، دادرس

یا آنرا به دلییل خیلاف وجیدان بیودن،  ا،جرا بداند وباید قرارداد را ،زر
 باطل اعلار ن اید  

اصییلا  چنییی  قییراردادی از لصییای اقتصییادی بییدلیل ایجییاد »انگیییزه 
«، »مخییاطره اخلاقیی « و »انتخییا  بیید« مثاییت بنظییر 13طلا فرصییت
رسد  ببلاوه اصلا  قرارداد، امنیت مباملام  را به مخاطره انداخته و ن  
 دهد های مباملام  را افزایش م هزینه
ای از نظریه پردازان مبتقدند که؛ نظریه شروط گزاف بدلیل مقابل بیا عده

طلاانه، دارای موجیه اقتصادی است  برخ  هم مبتقدند رفتارهای فرصت
باشید  میثلاً در های اجت اع  ای  نظریه بیشتر از مناف  آن م که هزینه

شود یا مقلب منبقد م  جای  که قراردادی با علم و آگاه  و بدون اشتااه
یک  از طرفی  بیه اسیتناد نظرییه مزبیور، کارآمید  دادن وسیله جاران به

 (  4باشد ن  
های شیوه جاران خسارت ناش  از غیرمنصفانه بودن قراردادها در سیستم

حقوق  متفاوت است  مثلاً ه ان وری که در با، بییان شید؛ در حقیود 
،و، به استناد شرط خلاف وجدان بودن، قیرارداد را از ابتیدا باطیل کام 

میدانند ول  در سیستم حقوق  اروپای  م ک  اسیت کیه شیرط از ابتیدا 
یا شرط مزبور بر اسیاس مفیاد قیرارداد مبیدیل شیود، و در   باطل باشد و

بب   از قوانی  کشورها نیز حق فسخ شناسای  شده است  پس ض انت 
باشید  ب یلان اجرای قراردادهای غیرمنصفانه  خلاف وجیدان( نیوع م 

 یا قراردادی و فسخ قرارداد  قرارداد، مبدیل ق ای 
 

 مخاطره اخلاقی −
مخاطره اخلاق  ییا خ یر رفتیاری در شیرایط نیابرابری و عیدر مقیارن 

یکیی  از  شیود پییس در راب یه مبیاملام  مب یو،ًاطلاعیام  م یر  م 
های اقتصادی دارای اطلاعام  است کیه طیرف مقابیل آنهیا را در عامل

اختیار ندارد  در چنی  موردی احت ال مغییر رفتار طرف قیراردادی وجیود 
دارد ای  اص لا  در زمینه صنبت بی ه رایج اسیت  بیدی  موضیی  کیه 

گذار ببد از انبقاد بی ه، به پشیتوانه قیرارداد بی یه، در حفیو امیوال بی ه
شود که مخاطره اخلاق  نیاظر ن اید  پس ملاحظه م خویش کاهل  م 

(  پیس ماننید 4به ببد از انبقاد عقد و در قراردادهای مست ر جریان دارد 
دهید کیه اطلاعیات انتخا  نام لو ، مخیاطره اخلاقی  زمیان  ری م 

یک طرف پس   نامتقارن بی  دو طرف وجود داشته باشد و مغییر در رفتار
شود  مخاطره اخلاق  خ ری است که در یک از انجار مبامله آشکار م 

مبامله اقتصادی یک  از طرفی ، قرارداد را با حس  نییت منبقید نکیرده 
ها یا ظرفیت اعتایاری ها، بده یا جزئیات نادرست  در مورد دارای   است

 (  9خود ارائه کرده است 

 انتخاب بد −
دانند  ول  ناظر به موردی است که فروشندگان اوصاف مصصو،ت را م 

خریدارن از آن آگاه نیستند بنابرای  ه یواره ایی  خ یر وجیود دارد کیه 
خریداران بدلیل نابرابری اطلاعام  دست به انتخا  بد بزنند و مصصول  

ییا کیفییت، بیر خیلاف انتظیار   را خریداری ن ایند که از نظیر قی یت و
مواند منجر به انتخا  قراردادی بوده است  پس عدر مقارن اطلاعات م 

فرایندی از بیازار کیه در آن اخیتلال در دسترسی  بیه   –نام لو  شود  
شود مصصو،ت بد انتخا  شوند  و ای  انتخا  بید اطلاعات، باعث م 

(   پس انتخیا  نیام لو  زمیان  1۰شود منجر به منزل کیفیت کا، م 
یکی  از طیرفی  در میذاکرات قیراردادی، اطلاعیات   امفاد م  افتد کیه

مرما   داشته باشد که طرف دیگر فاقد آن است  عدر مقارن اطلاعیات 
شود، مانند انجار مجارت بیشتر با های بد م گیریاغلب منجر به مص یم

 پذیرمر بازار  یا ریسک سودهای کمبخش

 شکست بازار  −
باشید، اصیو،ً « در اقتصاد رفاه میورد بصیث م 15مفهور »شکست بازار

زمان  که عرضه با مقاضا برابری کند و عرضه کننیدگان متبیدد در بیازار 
فبالیت داشته باشند و شرایط رقابت کامیل در بیازار حیاکم باشید، بیازار 
 کارای  خواهد داشت  اما چنانچه کا،ها بصورت کارآمد مخصیص نیابید

یا مناف  ع وم  مامی  نگردد،  یا با شرایط م لو  مولید و عرضه نشود و
 اص لاحاً بازار دچار شکست شده است  

باشید  نظر به اینکه عامل اصل  شکست بازار، فقدان اطلاعات کامل م 
ب وری که اطلاعات نامتقارن امکان فریب کاری را با، برده و ماادله را 

، طرفیداران ( 11ن ایید با انتخا  نام لو  و مخاطره اخلاق  مواجه م 
ال  برای حیل حل ایدهده  راهاصل بازار آزاد مبتقدند که مبهد به اطلاع

مشکل موزی  نابرابر اطلاعات در بازار است  فرض اصیل  ایی  رویکیرد 
ای  است که عدر مقارن اطلاعات م ک  است به شکسیت بیازار منجیر 

(  براساس ای  فرض، در مواردی که اطلاعیات طیرفی  نیابرابر 12شود 
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است، م ک  است طرفی  قراردادی منبقید ن اینید کیه در صیورت دارا 
رغم (  علی 13شد بودن اطلاعات مورد نظر، چنی  قراردادی منبقد ن  

ای ، شکست بازار د،یل دیگری از ج له رقابت ناسالم و دستکاری بازار 
نیز دارد که بدلیل عدر ارمااط به موضوع منتخیب، از مشیری  آن امتنیاع 

 شود م 
یک  از د،یل موجه به افشای اجااری و مبهد به اطلاع  ده ، ماهییت 
»کل « پارادایم اطلاعام  است  طرفداران اصل بیازار آزاد مبتقدنید کیه 

ال  بیرای حیل مشیکل موزیی  نیابرابر ده  راه حل اییدهمبهد به اطلاع
اطلاعات در بازار است  فرض اصل  ای  رویکیرد ایی  اسیت کیه عیدر 

(  بازارهیا در 12مقارن اطلاعات م ک  است به شکست بازار منجر شود 
ال رقابت کامل، دسترسی  کامیل طیرفی  مباملیه بیه های ایدهموقبیت

کننید  در ایی  اطلاعات بازار و غیره(، مناب  را به صورت بهینه موزی  م 
وضبیت، منظیم مباملات موسط دولت، فقط در شیرای   مثیل شکسیت 
بازار، که کارکرد عادی بازار مختیل شیده، مجیاز خواهید بیود  از مییان 

میوان از فقیدان شیوند، م مواردی که مب و،ً موجب شکسیت بیازار م 
های مباملام  گزاف و انصصارگری نار برد  پس فراگیر اطلاعات، هزینه

شکست بازار به مبنای ناکارای  و نارسای  بازارهیای خصوصی ، بیدلیل 
بروز مب لات ناش  از مباملات بازار آزاد و نیاموان  آنهیا در مخصییص 

(  بنابرای  در مواردی که روابط قراردادی مبادل ، 13باشد بهینه مناب  م 
از روابط قراردادی بهینه  نق ه کارا( منصرف شود و بازار در دستیاب  بیه 
کارای  مخصیص  مناب  ناکارامد باشد اصی لاحاً شکسیت بیازار م یر  

(  بباارم ، در موردی که فرض  از فروضات اساس  بازار کامل 3شود م 
باشد  در چنی  مواردی اصی لاحاً فراهم نیست کارکرد بازار ناکارآمد م 

شود  کیه در جهیت هیدایت بیازار، اقتصیاددانان شکست بازار م ر  م 
مبتقدند که با هدف بازگرداندن کارآی  به بازار، باید در آن دخالت ن یود  
هرچند شکست بازار عوامل متبددی دارد  اما ع ده دلیل شکست بیازار، 

باشد  اقتصاددانان ض   اشیاره یا انصصار اطلاعام  م   اطلاعات ناقص
به دست نامرئ  و منظیم خودکار بیازار هرگونیه دخالیت و دسیتکاری در 

داننید بیر بازار را موجب شکست بازار و خیروج آن از جرییان عیادی م 
اساس مصلیل اقتصادی، مانای حقیوق  مصدیید اصیل آزادی قیراردادی، 
ناکارآمدی بب   از شیروط قیراردادی اسیت  کیه چنیی  میوقبیت ، در 

ییا نیاقص بیودن قراردادهیا،   های مبیاملام  وصورت با، بودن هزینیه
دخالییت دولییت در قراردادهییا را در جهییت افییزایش کییارای ، مجییویز 

(  مثلاً در جای  که اطلاعات طیرفی  نامتقیارن باشید آزادی 4ن ایند م 
قراردادی موجب کاهش و مصدید آن موجب افیزایش کیارای  قراردادهیا 

یا اگر روند بازار از حالت رقابت خارج شود و جناه انصصیاری   شود  وم 
موانید میوثر باشید  از دیید داشته باشد، مصدید اصل آزادی قراردادی م 

اقتصادی، نق ه زمان مداخله شایسته در بازار، زمان نارسیای  آن اسیت  
کنندگان، بیدلیل عیدر مقیارن مب و،ً نارسای  بازار در ارمااط بیا مصیرف 

ییا کیفییت، در   (  اطلاعیات نیاقص در میورد قی یت1۰اطلاعات است 
مص ی ات شخص موثر است و عدر وجود اطلاعات به مذاکره و قرارداد 

 گردد   ناکارآمد منجر م 

در نارسای  بازار علاوه بر اینکه مبادل اطلاعام  طرفی  قرارداد از چرخه 
سازد کیه بیه شود بلکه زمینه ایجاد انصصار را فراهم م عادی خارج م 

موجب آن، قراردادهای  به شکل استاندارد و با لصای شروط طرف قیوی 
شود و طرف ضبیف نیز امکان مبدیل شروط به طرف ضبیف مص یل م 
یا قاول کلیه مفاد قیرارداد را نیدارد   ای جز ردارائه شده را نداشته و چاره

شود که منشا اصل  و اساس  ایجاد انصصار، رقابت ناکامیل ملاحظه م 
یک  در آن برای انصصار  که است  مب و،ً در ارائه کا، یا خدمات، بصث

 انصصار( م ر  است  ول  م ک  است یک فروشنده وجود دارد کا، منها
یک کا، منها چند فروشنده بخصیون  که در آن برایه  چندگان  بصورت

انصصیار  برخلاف موارد غالب، م کی  اسیت،  ( ن ود پیدا کندوجود دارند
وجیود ییک خرییدار وجیود دارد(،  یک کا، منها  که در آن براییدار  خر

(   یک  از موارد ایجاد انصصار، دخالت دولت در بیازار می  2داشته باشد 
باشد  بدی  موضی  که با وض  مقررات، هیچ رقیا  در مولیید مصصیول ، 
ن   مواند وارد بازار شود  بباارم  فقط به بنگاه خاص  اجیازه فبالییت در 
زمینه خاص  داده م  شود  در ای  صیورت »انصصیار قیانون « موجیب 

(  در حقیقت اشخاص  که از قدرت مباملام  14موقبیت مسلط م  شود 
برمری برخوردارند، خصوصاً مولیدکنندگان با مغییر ساختار بیازار از حالیت 

ن ایند کیه برداری م کنندگان بهرهرقابت  به حالت انصصاری، از مصرف 
(  پیس 2باشید برداری« موسیور م چنی  قدرت بازاری به »نظریه بهره

عرضه کا، یا خدمات بصیورت انصصیاری، منجیر بیه فروپاشی  مبیادل 
کننده شییده و نتیجتییاً مییابی  عرضییه کننییده و مصییرف مبییاملام  ف 

(  یکی  از 15گیرد کننده ب ور مسلم در موض  ضبیفتری قرار م مصرف 
اشکال مهم بازارهای انصصاری ای  است که ع یلاً موجیب ناکارآمیدی 

یا عرضه کننده انصصیاری   واحدهای اقتصادی شده و برای مولیدکننده و
ن ایید و بیه مای  آن مب یو،ً چنیی  وضبیت اقتصادی مسلط ایجیاد م 

(  کیه در چنیی  3ن اینید شرکتهای  از وضبیت مسیلط سوءاسیتفاده م 
موقبیت ، در جهت مبدیل ای  نابرابری، مداخله قانون  و وضی  مقیررات 
ح ایت گرایانه ضروری است  که مب و،ً وظیفه مبدیل ای  نابرابری بیر 

باشد  وظیفه و کیارکرد اصیل  حقیود رقابیت عهده »حقود رقابت« م 
مصافظت از رقابت و جلوگیری از بروز رفتارهای ضید رقیابت  اسیت  در 
نتیجه، مقررات زیربنای  آن به جای اثیر ایجیاب ، میاهیت  سیلا ، منی  

  (16کننده و بازدارنده دارد 
 

 گیرینتیجه
 لهیبشر و وس  حق اساس کی نکهیبه اطلاعات علاوه بر ا   حق دسترس

در خیدمت شیهروندان،   دییحقیود بشیر اسیت، با  ریاع ال سا  یبرا  یا
مایارزه بیا  یبیرا رانهیشگیپ یباشد و به عنوان ابزار  نهادها، بخش مدن
های ناش  از عدر اطلاع ده  و ییا عیدر مقیارن چالش  فساد ع ل کند 

اطلاعات در اقتصاد، ه چنان مسیاله اساسی  در روابیط و قراردادهیای 
اقتصادی م  باشد  با بررسی  آثیار اطلاعیات و اه ییت آن در اقتصیاد، 
ملاحظه م  شود که مه تیری  دلییل ب یلان و ییا فسیخ قراردادهیای 
اقتصادی، ناش  از عدر وجود اطلاعات کامل و من اق طرفی  یا یک  از 
آنها در زمان انبقاد آن م  باشد  کیه ایی  امیر بیرخلاف اصیل ثایات و 
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پایداری قراردادها م  باشد  لذا در جهت ایجاد امنیت و ارمقای کارای  و 
مخصیص بهینه مناب ، شایسته است نه منها اطلاع رسان  به ویژه اطلاع 
رسان  پیش قراردادی ببنوان یک اصیل در روابیط قیراردادی شناسیای  
شود، بلکه در جهت ایجاد انگیزه در کسب اطلاعیات و ارمقیای کیارای  
اقتصادی قراردادها، ما حد م ک  اطلاعیات و افشیای آن طاقیه بنیدی، 
ساده سازی و شخص  سازی شود ما موجیب شیفافیت بیازار، گسیترک 

  رقابت، انتخا  بهتر، مناسب سازی راب ه کیفیت و قی ت گردد
 

                 خلاقیا  یملاحظهها
در ای  پژوهش مروری با مبرف  منیاب  میورد اسیتفاده، اصیل اخیلاد   

داری عل   رعایت و حق مبنوی مولفی  آثار مصترر ش رده شیده امانت
  است
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