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 3یاری، دکتربهناز خدا2عبدالوند ی، دکترمحمدعل *2دوست فهیوظ ندکترحسی ،1آباد نظام یمینع یمهد

دانشجوی دکتری مدیریت بازاریابی، دانشکده مدیریت و اقتصاد، واحد علوم و تحقیقات، دانشگاه آزاد اسلامی،  .1
 انتهران، ایر

 گروه مدیریت بازرگانی، دانشکده مدیریت و اقتصاد، واحد علوم و تحقیقات، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایران .2
 گروه مدیریت بازرگانی، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد فیروزکوه، ایران .3

 (62/21/79، تاریخ پذیرش:62/11/79تاریخ دریافت:) 

 

 

 سرآغاز

در جواصد،  بد و   ید رشد  صرد گ ا او به دنبال  0791دهه  لیدر اوا
  یدنوپ  یهداو چدال  کیتحولات تکنولوژ   طیصحستی  یهابح ان
آصد    یپ  0 بنام صر گ اخلاق ی یجنب  ج    در اقتراد جهان  اخلاق

بدود   اخلداق لاحظاتب  ص هیصر گ با تک یهاوهیکه ه گ آن اصلاح ش
ند اان در صدورد کنصرد گ  نگ اند  یانجام ش ه ا  افزا قاتی(. تحق0)
 دهد  خب  ص 2 صحرولات اخلاق  یشان و علاقة آنها به خ صر گ  یتأث
کنن اان به صحرولات سدا اار اساس علاقه صر گ نی(. ب  ا 4و  3و  2)

و  افتدهی  یافدزا 4و صن، کار کودکان 3تجارت صنرفانه ست ی  طیبا صح
 جی(. نتددا2) شددود لحددام صدد  کنددون یدر با ارهددا  یددخ   اتیدر تردد 

کنن اان  یدادی که در یک دهة اذشته صر گ ده  نشان ص قاتیتحق
ذائقة اخلاق  پی ا ک ده و علاقة بیشت ی به صسائل سدبز  اخلداق  و اصدور 

  ااهیدد کیداتخداذ  یبه صعنا  (. صر گ اخلاق5) هن ده نشان ص یخی 
 است.  صتفاوت درباره درآص  و صخارج پول

 
 

 
 گداهیکسد  جا یبد ا یالهیپدول را وسدآن کده  ینگاه  به جا نیدر ا 

 کیآن را به صنزله   یبا م ی یدر نظ  بگ   ن ا تیفیبهبود ک   یاشخر
تولی    تیار ان ق یهالباس  ی. بعنوان صثال خ میب ان  یدر ه  خ  یرأ

ا    کش  چ اغ سبز صا به به ه استان اردیغ طیبا ش ا یهار کارااهش ه د
  ییصشارکت در تغ   صر گ اا سو  و ب قپ  لیوسا  یخ کارا ان است. 

 سدتی  طیبه سا ش با صحد یرأ کیاراان یغذاها هیآب و هوا است. ته
 (.0)  یآ به ش ار ص

و   اریدصرد گ پا   طدیصح سدتیب  صشدکلات    صبحث صر گ اخلاق
صرد گ ت  کدز دارد کده ا   یالگوها یسا  نهیدر جهت به ی هاح کت
و  5داوطلبانده  سدتیجندب  سداده  بده  تدوان آن ص  جهان یهان ونه

صرد گ  یسدا  ندهیبه ایدو  ی اروپا یآهسته در کشورها یجنب  غذا
بدا  ی هانیاست ک پ یراستا چن  نی(. در ا0اشاره ک د )  انیدر ا یان ژ

 .شود ص لیتشک  و اجت اع  طیصحستیصوضوعات صختلف  
 

 چکیده

های اخی  به خود جل  ک ده است. با این وجود  اکث  تحقیقات تج ب  بد  روی صدوارد کنن ه توجه  یادی را در سالصر گاخلاق  رفتار زمینه: 
-رفتارهای اخلاق  او را نادی ه ا فته است. این صطل  به صعن  فق ان درك کاصل سبک کنن ه اخلاق  ت  کز ک ده و سای خاص  ا  رفتار صر گ

هدا و طیدف کداصل  ا  نگ اند  ای ی صر گ اخلاق  باش . در این صقاله ض ن اشاره به بست های شکلکنن اان اخلاق  ص های  ن ا  صر گ
 ه است. کنن اان صورد ب رس  و شناسای  ق ار ا فترفتارهای اخلاق  صر گ

-ده  کده نگ اند کنن اان اخلاق  را بطور کاصل صورد ب رس  ق ار داده و نشان ص ها و تجارب رفتاری صر گاین صقاله نگ ان  :ینتیجهگیر

  یدخ  قید. آنهدا ا  ط صطد ح بدوده اسدت وانداتیرفاه حاجت اع  و -رفاه انسان  ست ی  طیرفاه صح کنن اان در سه حو ههای اخلاق  صر گ
 کیداد فتن   یدر جهت در پ  افت ان  اخلاق یآهسته و رفتارها یداوطلبانه  صر گ غذا  ستی ها  سادهش کت میصحرولات  تح   قیتشو

بدا  یادیدکنن اان در آغا  راه بوده و فاصدله  صر گ یاق اصات و رفتارها ا  سو نگونهیا در ای ان  به حال کنن .اق ام ص    اخلاق  سبک  ن ا
- ف ا ص اانکنن صر گ  اخلاق یرفتارها و ها نگ ان قیع   را به ب رس  اذاران دولتاستیو س ابانیبا ار ها افتهی نی. امیاردوضعیت صطلوب 

های اجت داع  و توانن  در جهت پاسخگوی  بهت  به نگ ان های با اریاب  صناس  ص های تجاری با اتخاذ است اتژیا  سوی دیگ  ش کت .خوان 
 یابن .های اخلاق  آنها اق ام ن این  و به صزیت رقابت  دست کنن اان و تاصین نیا ها و خواستهر گصحیط  ص یست

 
 داوطلبانه  ستی  ساده   صر گ کنن ه  نگ ان  اخلاق   تح یم خ ی  صحرولات اخلاقرفتار  :ناکلیدواژگ 
 
 

 vazifehdust@yahoo.comنویسن ۀ صسئول: نشان  الکت ونیک : 
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ا   ی یلواو ج افتیف هنگ با  یبا ه گ ارتقا ستیکاغذ  باله ن نیک پ 
 یکالدا  یدبدا هد گ خ    اندیا یا  کالا تیح ا نیقط، درختان و ک پ

داخل شکل ا فته که بارها توسط صقام صعظدم   یا  تول تیو ح ا   انیا
 نیک پد نی(. ه چند9و  6شد ه اسدت )  یدو صسؤلان ب  آن تأک یرهب 
 تیح ا  یسف نیو ک پ ستی  طیا  صح تیقط، درختان و ح ا نیصخالف
 یاق اصات ا  سو نگونهی(. به حال ا7و  8ش ه است ) لیتشک اتوانیا  ح

بده نقطده صطلدوب فاصدله   نیکنن اان در آغا  راه بوده و تا رسصر گ
اسدت ش  ندهیدر  ص یانگد ان کنند ه یها. چ ا که بح انمیدار یادی 
کودکان کار و نگ ان  در صورد وجود بقایای صواد شی یای  ا  قبیل   هیپ 

 01رایج رو به افزای  اسدت ) ی ها در صحرولات غذا س وم و آفت ک
ا  ج له  ایهکنن  اننگ  طیش ا ان ی ا یست  صحیطدر  نی(. ه چن00و 
 یهدددددددابفاضلا بوسیله بهاآ نش  دهلوآ  ساحل  یبهاآ ش ی  ا دلوآ

 ی افزا  صین  ی آب   یهدداهسف ا   یهرو بدد دهستفاا ی شه و  صنعت 
وجددود دارد  شه هادر  هادروخو سوختو  راغبو  دا در اثدد   اهو ا دلوآ
(02.) 

در  ختدهیبرورت جسدته و ا  ی هاه چن  که اق اصات و ب ناصه نیبناب ا
و   در صتدون عل د  انجدام شد ه ولد  صرد گ اخلداق جیتد و یراستا

نش ه است. ا    به صقوله صر گ اخلاق  توجه چن ان  انیدر ا  دانشگاه
هدای تنها جنبه زیکشورها ن  یاتحقیقات صورت ا فته در س گ ید یسو

و علاقه صحققدان را تحدت پوشد  قد ار داده اسدت.  جهاخلاق  صورد تو

کنن اان اخلاق  و ا  صر گ  صفهوم این صطل  این است که درك کاصل
و   و رفتارهای اخلاق  آنها وجود ن ارد. لذا ب رس ها طیف است ده نگ ان
- صد هصر گ کنن   ای اخلاقو رفتاره ها نگ ان نهیصطالعه کاصل در  ص

  رفتدار اخلداق ندهیدر  ص ن یددرك و ب توسدعهدر  ینقد  صدوث  توان 
 کنن اان داشته باش .صر گ

 

 پیشینه تحقیق    بر وریمر
کنن ۀ اخلاق  در اوایل ق ن بیستم صیلادی و افدزای  آغا  جنب  صر گ

تقاضای صحرولات اخلداق   توجهده تحقیقدات تجداری و دانشدگاه  را 
بسدیاری ا   کده دهد  صد به صناب، نشدان  نگاهی خود جل  ک د. بسو
در  (.03) انجام شد ه اسدت  یسال اخ 31حو ه تنها در  نیدر ا قاتیتحق
صطالعات صتع دی در قال  تحقیقات ک   در با ار و نظ سدنج   71دهة 

شان به انواع خاص  ا  صرارگ اخلداق  ا  افکار انجام ش  که بیشت  نگاه
سبز یا صر گ صحرولات صبتن  ب  تجارت صنرفانه بود.  ه انن  صر گ

-تا اینکه تحقیقات عل   و دانشگاه  که در ص د پاسخگوی  به نگ ان 

اندواع صشدخو و  های ص سوم با اریاب  بودن  ا  راه رسدی ن . به حدال
(. 03)کنن ه وجود دارد صر گ  در حو ۀ رفتار اخلاق قاتیا  تحق ی صجزا

قابدل  0جدام شد ه و نتدایج آن در جد ول شد اره ب خ  ا  تحقیقدات ان
 .صشاه ه است

 نتایج برخی تحقیقات تجربی درباره مصرف کننده اخلاقی: 3جدول 
مورد  یاخلاق یرهایو متغ ارهایمع کشور محقق

 مطالعه

 یاصل یها افتهی

                بال رجان 
(0788) 

-ب رس  صتغی های شخریت  و نگ ش آل ان

کنن اان صر گ های  یست صحیط 
 ستی  طیدوست ار صح

 (.04هستن  ) بالا طبقات اجت اع نگ ان صحیط  یست جزو  اانکنن صر گ

 راب تز
(0775) 

ایالات 
 صتح ه

  صر گتعیین ش ح حال سطوح رفتار 
 با صسئولیت اجت اع  کنن ه

 .دارن اجت اع  بیشت ی  تیکنن اان صسن و  ن رفتار صسئولصر گ -
 .(05) صسئولیت پذی ی وجود داردو سطح صیزان درآص   رابطه صنف  بین -

           اصونتوپولوسید
 (2113)    و ه کاران   

صر گ کنن اان  های ژایو نییتع سیانگل
   واجت اع ی هایب  اساس صتغ  سبز

  شناختتیج ع

 ت هاهستن . اصا صسن ستی  طیصح نگ ان شت یکنن اان جوان و  ن بصر گ -
 هستن . افتیبا   یدرا شت بی

و  افتیبا    طیبالات  دان  صح با سطوح  بالات  رابطه صثبت لاتیتحر -
 .(06) سبز دارد  اسیس اق اصات

 گانیو کار  نیسزصگ

(2115) 

و  نشانه علاقه  ی لذت جو ز یت ا ن یعبارتن  ا  ف آ  ابعاد صر گ اخلاق -  ابعاد صر گ اخلاق  ب رس سیانگل
 .(09  )شناخت ی بایپاسخ   کیدر ی  یدرا

   کونوصویپاپاا  الن
(2103) 

 و درك کاصل رفتارهای صر گ  ب رس ایاسپان
 کنن اان اخلاق 

ا  رفتارها را به کار ب ن  تا   صختلف ص کن است انواع  کنن اان اخلاقصر گ -
 ب سن . ی ارت یپا   ن ا به سبک

 .(08) دانن  ص  اخلاق  یغح  را ا    ی  صر گ ب کنن اان اخلاقصر گ -

 و سک افتیوول
 (2104) ه کاران

سلسله ص ات   نییو  تع  ب رس لن یو ین
                                               یهاانتخاب

 یلن یو یشه ون ان ن  اخلاق

سلسله ص ات  آن  نیه چنو  نکنن ااصر گ  اخلاق یفه ست رفتارها -
 (.3است ) لن یو یکشور ن طیو صح ب  ف هنگ  صبتن

 گانیکار
 و آتالا

 (2104) 

  سیانگل
  یب  رفتار خ   اصول اخلاق  یتاث

 صر گ کنن ه

 میش کت  صنج  به تح  کاخلاق  ی غی رفتار درباره کنن هدان  صر گ -
 .شود ن  کنن هصر گی ا  سوش کت  صحرولات آن

  یخ  رفتار در  اخلاق یارهایا  صع  تصهمی  ارهایصع و ار ش  تیفیک  ت یق -
 .(07) صر گ کنن ه هستن 

         شیت لا و ه
(2105) 

                                               و اق اصات ص تبط با لیدلا  ب رس دان ارك
 انِیشکاگ ص  هیو پ   اریصر گ پا

 نگ ش و رفتار

و  کس  و کارها  صحققان  کنن اانصشت ك صر گ تیاق اصات و صسئول -
  اریپا یرفتارها  یدر جهت افزا  ع وص اقیاشت جادیدر ا  ج عهای نهرسا

 .(21) است ض وری
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 و ه کاران لیدخ

(2109) 

به ب ن   یو وفادار ین اریاث  د  ب رس تونس
 به کنن اانصر گ میتر   ب 

 میر تح د صشارکت

است.  میصشارکت در تح  به میدر تر  یعاصل صوث  ین ارید زانیص -
 .(20کن  ) ص لیرابطه را تع  نیب ن   ا بهی وفادار

       و ه کاران  یح  
(0371) 

خ ی                                                    رفتار ب  صوث  صلاعو س رب  ای ان
 سبز تصحرولا

 ن اته  نکنن ااگصر  نصیا در قابل توجه  ااه ا  آ سبز تصحرولا -
 .ن ردارب خو  انجو

 صسئولیتا   ادف ا درك  وصحیط   یست  ن انگ   جت اع ا اتتاثی   -
 .(22ن  )دار ننااجورا در خ ی   بیشت ین تاثی  جت اع ا

          وشول دک  عنای ر
                      نجان  بو رییااله

(0372) 

یست   یپذی  صسئولیت تأثی   ب رس  انیا
تر یم   ب  نکنن اا گصحیط  صر 

                                       خ ی  سبز آنها    

 به نهاآ تر یم ب  نکنن ااگصحیط  صر  یست  یپذی  صسئولیت انصیز -
 داری دارد. صعن و  صثبتر أثیدت یست  صحیطدار تسدو تخ ی  صحرولا

 تخ ی  صحرولادر  عاصل ت ینصهم  دصج  دهستفاا قابلیتو  بن یبسته عنو -
 (.23ی  )آص  ر اش به تدیس  صحیطدار تسدو

 و ه کاران رستگار
(0376) 

                                   گصر  یهارفتاا  ر ستهآن د س رب   انیا
 تحترا  یست  صحیط که نکنن اا
 طتباار طبیعت باداده و  ارتاثی  ق 

 .دارد صستقیم

 صحیط  یست  صسائل نسبت بهدارن   یبالات  ص درآو  تتحریلا که ادیف ا
 .(24ن  )آن دار با نیز یت ستانهدو رفتاو ر شتهدا یبیشت  ااه آ

 

  

 تاریخچه پدیدة مصرف اخلاقی
  یداخ یهداص بوط بده سدال  کنن ۀ اخلاقرفتار صر گ  ۀیپ  یهاشهیر
هدزاران   حتد ایدصختلف و به ص ت صد ها و  یهابلکه به شکل ستین

بواسدطة   اکث  صحافدل عل د به حال(. 25و  0سال وجود داشته است )
صوضدوع علاق ند   نیدبده ا  یا  اق اصات صحسوس در دو ق ن اخ یاپاره
و جنب   ستی  طیالان صحعف نه ی ص نیدر ا نیآغا  شتا یان . ا وه پش ه

بده  سدتی  طیشان حفاظت ا  صحدکنن اان سبز بودن  که ه گصر گ
و  طیصحد یض ر ب ا صحرولات ب  یخ   6افتیط ق صختلف ا  ج له با 

حدو ۀ صلاحظدات  سدتمیصر گ بود. در دو دهة آخ  ق ن ب زانیص کاه 
کنند اان علاق ند  بده چون صر گ  و صوضوعات افتیاست ش   اخلاق

جهان سوم و کار کودکدان را هدم شداصل شد .  یبا کشورها  ه بستگ
ا  ج لده  9یگاریبا ب چس  تجارت صنرفانه و ب ون ب  ظهور صحرولات
نشان  قاتی(. تحق03ان  )وارد با ار ش ههستن  که   نینو  اق اصات اخلاق

در طدول تداریخ و در  8هدای صرد گداده است که بسدیاری ا  ک پدین
ان . این اقد اصات ا  بسیاری ا  کشورها  اه اگ اخلاق  قابل دفاع  داشته

در هند   یط صهات ا اان سهای نخ  ب یتانیا توتح یم صحرولات پارچه
و  5اید د )هج هم را در بد  صد  های حقوق کارا ان در ق نتا ک پین

25.) 
ان  کده جنب  صر گ کنن ه صط ح ک ده خیچهار صوج را در تار صحققان

ش ه اسدت. صدوج اول   جنب  صر گ کنن ۀ اخلاق ی یاصنج  به شکل
توسدط  یلدادیص 0844در سال  ها تعاون لیص بوط است به جنب  تشک

کده در تدوان    تیبه ق تیفیباک یغذا نیبا ه گ تاص  سیکارا ان انگل
  کنند اانظهور صرد گ  ی ا ا(. صوج دوم صر گ 26و  25آنها باش  )
جندب   نیه گ ط ف اران ا خود بودن . 7پول یار ش ب ا  بود که در پ

 یآااه کنن  که باعث توان ن  ی ها ژایکنن ه را ا  وبود که صر گ نیا
بدا انتقداد و  کدایدر جهت ع لک د صؤث ت  شود. صوج سوم هم در آص  یو

  اصدل  ۀی(. ا25ش  )  اریدر صنعت خودرو پ    نیرالف نادر ا  صسئله ا
و  فیضع یهاکنن هبزرگ در صقابل صر گ یهاآن کنت ل ق رت ش کت

کنند اان دربداره اثد ات صر گ یها ناتوان بود. صوج چهارم صوج نگ ان
اسدت کده در  سدتی  طیصحد یث وت ن ان بد  رو  آور سبک  ن اانی 

-ا  صرد گ یادیدکد د. تعد اد    ایدظهور پ یلادیص 81و  91 یهادهه

خود   هیعق  یلادیص 71در دهه   جنب  اجت اع کی لیکنن اان با تشک
و  سدتی  طیصخد ب صحد یهداتیفعال یدارا یهاش کت  ییدر ع م تا
-(. اا  صر گ26آنها را اعلام ک دن  ) ی یصحرولات تول  یاصتناع ا  خ 

با ار ش   در آغدا    اصل انیج  هب ل ب 0771دهة  یسبز در ابت ا ی ا ا
  اصدل انیدبعندوان ج   بنام صرد گ اخلداق یگ ید انیج  2111دهة 

ا  حد     یصرد گ بد   ع الت اجت داع  یسا  که جهان  یصط ح ا د
 (. 25) داد را صورد انتقاد ق ار ص  اریناپا  و سبک  ن ا ی ا ایصاد

 

-های اخلاقی مصرفها و رفتار:خلاصه نگرانی2جدول 

 کنندگان در ادوار تاریخی مختلف
ادوار  

 یخیتار

آغاز 

 هدور
 یاخلاق یرفتارها یاصل ینگران مشخصه

 
 اول صوج
 

 
0844 
 

  اطلاعات اساس
 در صورد صحرول

حق انتخاب 
 صر گ کنن ه

 ب  غذا تیفیک

 صحرولات  ا ان

 صحرولات میتح 

  تعاون لیتشک 

 

 دوم صوج
 

 پول یار ش ب ا 0731
-ی اسخگوپ

 ش کت

  اتیع م سلاصت تول
  رسان اطلاع   مع
 کنن اانصر گ به

 صر گ کنن اان گیل

 صر گی توان ن سا 
 کنن اان

 طیتوجه به صح 0761 سوم صوج
 ستی 

 یرفتار شه ون 

 نیو سا ش ب  تبان 
و  یصناف، تجار

  دولت
دفاع ا  ص دم در 

ها و ب اب  غول
 ث وت ن ان

 نه افتن به واردات
اطهلاعات به ارائة 

 شه ون ان

 دوره
 چهارم

 ی صر گ ا ا 0781
 سبز

  صر گ اخلاق

استث ار کارا ان  
جهان  یکشورها
 سوم
 طیصح وانات یرفاه ح

حقوق  ست ی 
  اجت اع

  یصحرولات غ میتح 
  اخلاق
 ا  تجارت صنرفانه  یخ 
 کیصحرولات اراان  یخ 

 

ر ب ابد  هجدوم صقاوصت خود د  یبا افزا  کنن اان اخلاقصر گ اص و ه
 کدهی  تدا جدا کنند   دعدوت صد شت یکه به صر گ ب یارسانه غاتیتبل

ا   یاخلاصده (.0) آورند  صد یرو ت  اخلاق یهاانتخاب هص کن است ب
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در   خیکنن اان در ادوار صختلف تارصر گ  اخلاق یو رفتارها ها نگ ان

 .نشان داده ش ه است 2ج ول ش اره 

 رف کنندگانهای اخلاقی مصنگرانی
کده  میصواجده هسدت 01 اخلداق های ه با انواع نگ ان رو ص ی هایدر خ 
 یهاطلب و لذت  ج ع ای  دارد به در نظ  ا فتن صناف، شخر  بستگ
 شد ه ی شناسا   صختلف  اخلاق های (. نگ ان3) ص تکوتاه ایت  بلن ص

 واندات یص تبط بدا ح سائلص   طیصح ستی  های است که شاصل نگ ان
 ی اریص تبط با پا های نگ ان  00ا س کوب هایمیرژ  حاتیتجارت تسل

 صد تبط  تجارت صنرفانه  صسائل 02صر گ  حقوق کارا ان  کشور صب اء
ا  ج لده    (. بطدور کلد29و  4و  3) باشد صد کنند ه با سلاصت صر گ

اشداره  لیدبه صوارد ذ توان ص  کنن اان اخلاقع  ه صر گ های نگ ان

 :ک د

 ای دب دودخ دیودخ هدب یست  صحیط :یطمحیستیز یهایگرانن 

 که اچ اسددت.  تیداه و دارای ار ش   دددیگد داتصوجو ایب و  ناددنسا
(. اصدا 28دارد )  صناسد  بسدتگ یست  صحیط یک به نهاآ   ند ا صةادا

 ینداوراست و انسان با ک ک ف  یصورد ته   عیطب ستی  طیاص و ه صح
اقد ام کند   سدتی  طیصحد  یدبه تخ  نیصقادر است تا در سطح ک ه  

-کل در نگ ش   طصحیستی  های نگ ان دارای کنن اان(. صر گ27)

 نیخود با ا  یو سا اار ک دن رفتار خ  ستی  طینسبت به حفظ صح شان
(. بعبدارت 31و  03علاق ند  هسدتن  ) ستی  طصحی صقولة به ها نگ ش

و   یدرا خ   صحردولات سدت ی  طیکنند اان نگد ان صحدصر گ گ ید
- صد سدتی  طیب  صح یک ت   اث  صنف پن ارن  که ص کنن  صر گ ص
 (.30) اذارد

و  تیفینه تنها به ک  کنن اان اخلاقصر گ کارگران: یحقوق انسان

 نیدهسدتن  کده ا نیدبلکده بد نبال ا کنند   صحرول توجده صد  تیق
 رتبعبدا(. 32) اند ک ده  یتول  طیو در چه ش ا  صحرولات را چه کسان

بدا   کنند هیتول ایدصهدم اسدت کده آ  کنن اان اخلاقصر گ یب ا گ دی
 لیا  قب  (. آنها نگ ان صسائل33نه ) ای کن  رفتار ص هکارکنان خود عادلان

 هایکار  ف صت ی وین یگاریکار کودکان  ب   و استخ اص  حقوق انسان
 یو ب ون خط  بد ا  نیا یکار طیحقوق و دست زد و صح نهیب اب  در  ص

 (.32و  2کارا ان هستن  )

 هدبرا  دخو صسئولیت صنهدا قخلاها  اهی ااد ب خ در  :واناتیرفاه ح 

 اضنق ا صسئله(. 34) دهدد  اسددت ش صدد هن   یا تحیادارای  داتصوجو
 هرویددد شدددکار بددد ت نااحیو یرو ب  صای و آ  ه وپژ  اونهها ب خ 

و  35) ه دص  ننشا بیشت را  دخو ه یترو  ا بهرو   انیددجددانوران و آبز
 تحساساا  درك و ا تادددناحیو م لادددسا د ددیکرو ساددسا  ددب(. 36
 امحت ا هی د به بای  که هستن  خوددصش قودحقو دارای  دهبو ردارب خو
 (. 39) دودش نگ یسته اننآ به

 نظی  نوین یهاوریفناو  لدومع توسعهو  ش ر :کیارگان ییمواد غذا

 صهن س  م س وو  شی یای  یهادکو ا  دهستفاا ل پ صحرو مقاار تولی 
 یج ی  تصشکلاصوج  ب و   خی ا ههد سهدر  یفناور ستیو   نتیکژ
 اغذ ك خاآب   صناب، ا دلوآ کهش   ور یکشا یکوسیستمهاا ع صهدر 

 نت یصهم ی اغذ ادصو کیفیت کاه و  ج ی  یهاریبی او  تفاآ و ب و 
 (.38) نهاستآ

 صخا های رکشو تصحرولا خ ی ا   نکنن ااگصر  شور مبددا::ک 

 ستا هن  سا رکشو به نسبت 03ش ن د لیلد به ینو ا کنن ص  بجتناا
 یدر کشدورها  است ده صحرولات آص یکدائ می(. بعنوان صثال  تح 37)

در  یو ه چندین تحد یم صحردولات ف انسدو  یداخ هایدر سال  ع ب
 نوسایدف انسده در اق ایهسدته های یاست الیا به علت صخالفت با آ صا

عد ق  گ  ید ی(. ا  سو41احساسات خر انه است ) نیا  ا ایآرام ن ونه
 نتیجهدارد و در  دخو صلت به نسبت هکنن گصر  که ستا حساس ا  صل

 بجتناا ج رخا یکالاها خ ی و ا   دهک  ح ایترا  خلدا تولی  یکالاها
 یکالاها خ ی  صعتق ن  نکنن ااگصر  که ستا خاط ب ان  ین. اکن  ص
  ندد  صدد ض به رشددانکشو خل دا دقتراا بهو  بوص  صشاغل به  جرخا
(37.) 

کنن ه سلاصت و رفاه صر گ   صر ف یکالاها کننده:سلامت مصرف 

کنند ه صرد گ یصض  بد ا یاص هایپ  . ب خدهن  ق ار ص  یرا تحت تاث
باشد    یدتول ند یص بوط بده ف آ ایصحرول و  یا  صحتوا  ناش توان  ص
بودن ا  صدواد  یاان نگ ان سالم بودن صحرول و عارکنن (. صر گ31)
سدطح  اصد و ه(. 32) هسدتن  چد بو کدم کال یکم یغذاها  ی ای یش

به ص ات  بالات  رفتده و  ی اف اد جاصعه در صورد به اشت صواد غذا  آااه
 یرا که عار  صحرولات صحل   انیکنن اان اا  صوارد صر گ یاریدر بس

(. 40) دهن  ص حیس وم هستن   ت ج یایو بقا ی ای یا  صواد نگه ارن ه ش
کنن اان را نشان صر گ  اخلاق های ا  نگ ان ایخلاصه 3ج ول ش اره 

 .ده  ص
کنن اان در سه حو ه اخلاق  صر گ یها صوضوعات و نگ ان  بطور کل
. باشد  صد  طدیصح سدتیو رفاه    اجت اع- رفاه انسان وانات یح رفاه
 یهدا کنن اان اخلاق  را ب  اساس این نگ اندگا  صحققان صر   ب خ

 (.03) کنن ص  یصختلف اخلاق  تقسیم بن 

 کنندگانمصرف یرفتار اخلاق انواع
صتنوع  یو صتشکل ا  رفتارها  هیچیپ یا هیپ   کنن ۀ اخلاقصر گ رفتار

  ااهیددد  بده طدد ق اوندااون توانند  هدا صددو اوندااون اسدت. انسددان
ندوع  5   صر گ را اعلام کنن . در آثدار عل د نةیخود در  ص کی ئولوژیا

 : دیا صورد اشاره ق ار ص لیصهم ذک  ش ه است که در ذ  رفتار اخلاق

ع ل  انگ یاین اصطلاح ب :04یمحصولات اخلاق یقیتشو دیخر -3

به خاط  صلاحظدات اخلداق  ا  ج لده   انتخاب و خ ی  صحرولات خاص
 نیددر ا  (. صثدال43و  42)است  ستی  طیصحرولات دوست ار صح  یخ 

صحردولات  ایدب  تجدارت صنردفانه   صبتن ی یتول یکالاها  یصورد  خ 
در سدال   یب چسد  سدف نیو ک پد  صحل یاها  ف وشگاه  یپای ار  خ 
صناسد   یکدارا  طیاست که شد ا  بزرا یهادر صورد ف وشگاه 0877

 قیتشو یب ا ی هانیک پ ی یاشاه  شکل  انی(. در ا44و  08داشتن  )
کده  میهست  داخل  اتیا  تول تیو ح ا   انیا یص دم به صر گ کالاها

شد ه  یان ا  راه یصجا  یو فضاها  ونیزیتلو یهااست در شبکه  ص ت
 (.45است )
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 کنندگانهای اخلاقی مصرفدسته بندی نگرانی :1جدول 
 واناتیرفاه ح یاجتماع-یرفاه انسان یطیمح ستیرفاه ز

 تنااحیو یرو ب  صای و آ  ه وپژ   کارا ان یصنرفانه ب اغی  یکار ساعات اغذو  كخاب  آ صناب، ا دلوآ

 تنااحیو نب  یعضاا  ا دهستفاا حقوق و دست زد نهیب اب  در  صنا یهاف صت   یاقل  اتییو تغ نیش ن  ص ا م

 واناتیو خز ح پوستا   لصحرو  یتول کارا ان یب اناك و خط  صنای ناکار طیصح طبیع  و صع ن  صناب، ک بود

 واناتیبه ح ص صهدرد و  دنک  وارد  کیزیف ی توانا وب  حس  نژاد  صذه    شغل ،یت ف ها و ص ات،جنگل ینابود

 واناتیح وریغی ض  کشتن کار ی وین یگاریا  کار کودکان و ب ستفادها  ستیرفتن تنوع   نیب ا 

  کارا ان  و استخ اص  انسان حقوقع م رعایت  خاك  یف سا

  صب اء کشور 

  کنن هو رفاه صر گ سلاصت 

 

کنند اان ص کدن صرد گ :05یاخلاق ریمحصولات غ میحرت -2 

یا عد م   های خاصخود را با اجتناب ا  فعالیت  اخلاق یها است نگ ان
افتد  صحرول نشان دهن . این صسئله به این دلیل اتفاق صد  کیخ ی  
اند  و یدا صحرول سابقه غی  اخلاق  داشتهکنن ه  هیهای اراش کت ایکه 

 نیددر ا  (. صثدال46و  03به این دلیل که صحرولات آنها پای ار نیست )
چون اپل  استار بداکس و  یصشهور یهاصحرولات ش کت میصورد  تح 

جندگ  جهیاست که در نت 2108در سال  نیص دم چ یصک دونال  ا  سو
کشدور بده راه  نیدا  جت اعا یدر شبکه ها کایبا آص  نیچ  یج  یتجار
 (.49افتاد )

  سدتیسداده     کنن اان اخلاقصر گ داوطلبانه: یستیزساده -1

سدبک  کیدا فتن   یصر گ و در پ زانیاخلاق  را در جهت کاه  ص
انجام ش ه  بده  قاتی(. در تحق48و  43کنن  )ت   انتخاب ص ساده   ن ا

صنزل  یات عایق سا کاه  صر گ ان ژی  استفاده ا  صحرول یرفتارها
(.  04ا  خدودرو اشداره شد ه اسدت )  طدی یست صح ئولانهو استفاده صس

 یهاوهیدر ش  ییاق اصات کاه  صر گ ص کن است شاصل تغ  بطور کل
رفدتن   ادهیدپ ایو   ع وص یخودرو ایح ل و نقل و استفاده ا  دوچ خه 

 نیباشد . صرد گ ه چند یخواراهیکم صر گ و ا یهااستفاده ا  لاصپ
دست دوم  یکالاها  یاقلام  خ   یتع  ای  داستفاده صج قیا  ط  توان  ص

 لیساخت وسدا ایو دوخت لباس   در صزرعه شخر ی صواد غذا  یو تول
 (.47و  48و  43) اب یکاه     خانگ

به   کنن ه اخلاقشکل ا  رفتار صر گ نیا آهسته: ینبش غذاج -1

 یرسم و رسوم غدذاها تنه داشبا ه گ پاب جا نگ ی ا  راهکارها تیح ا
 ایدآصداده  یو صقابله بدا توسدعة غدذاها  ستیصحافظت ا  تنوع    ل صح

  ددن یش ابا با خی ا یهالساو در   انید(. در ا03) پد دا د فست فود ص
 ینا به یبیشت  توجه  هاادهخانو ی اغذ هسف در  نت دس یهااذدغ  دنق
. ا  ستا هش  ی اغذ هب ناصدر  نهاآ گصر  یجوت و  ی اغذ ادصو عنو

 ات دددثو ن  ا لکنت  ب  سنت  یهااغذ تأثی به  توان صآن  لیج له دلا
 ادصو عنو نیدا ادب اد دفا ئقهذا دنبو شناو آ حس  بیتاجذ  سلاصتبخش 

 (.51اشاره ک د ) ی اذدغ

 یاریکه در بسد  نوع رفتار اخلاق نیا  :06یگفتمان یرفتار اخلاق -1

صد تبط بدا  میا فته ش ه  بطور صسدتق  هیناد اتیا  صوارد در صتون و ادب
بطدور صع دول بد   ولد  باشد   اجتناب ا  آن ن  ای  انجام صعاصلات پول

توسط   افت ان یکس  و کارها ت  کز دارد. رفتارها  اخلاق یاق اصات غ
آنهدا   که ه گ اصدل شود اتخاذ ص  کنن اان اخلاقآن دسته ا  صر گ

اسدت کده  ی هاطلاعات در صورد ش کتجستجو و به اشت اك اذاشتن ا
 ی. در ع دل  رفتارهدادهند  انجام ص  اخلاق یهاخلاگ ار ش  اق اصات
-استفاده ا  رسانه  ی  ایصانن  اعت اض  راهپ ی هاتیشاصل فعال  افت ان

(. جد ول 50و  42) باشد  صد  هیدو غ اصهایتبادل پ یب ا تالیجید یها
 ده  ص کنن اان را نشانصر گ  اخلاق یا  رفتارها یاخلاصه 4ش اره 

 

 کنندگانمصرف یاخلاق رفتارهای یه بندتدس :1 جدول
 محصولات میتحر

 

 یجنبش غذا داوطلبانه یستزیساده یمحصولات اخلاق دیخر

 آهسته

 یگفتمان یرفتار اخلاق

 تجارت صنرفانه یکالاها  یخ  ش کت تح یم
 

 اهپی ای و ر اعت اض آهسته یصر گ غذاها خواریاهیا میرژ

  اجت اع هایاستفاده ا  رسانه  صحله یغذاهاصر گ  افتیبا  ستمیاستفاده ا  س  صحل هایا  ف وشگاه  یخ  صحرول تح یم

   دست دوم یکالاها  یخ  صحرولات پای ار  ی خ  واردات یکالاها تح یم

   دوچ خه   وع وص یاستفاده ا  خودرو  

   نزلص یاستفاده ا  صحرولات عایق سا   

   بجای استفاده ا  خودرو رفتن ادهیپ  

   استفاده صسئولانه ا  خودرو  

   کم صر گ یهااستفاده ا  لاصپ  

    در صزرعه شخر ی صواد غذا  یتول  
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اصل رفتار صر گ اخلاق  با شد ت و حد ت صختلفد  انجدام شد ه و شد

 دم تنهدا در ا  صد یادیکه ع ۀ   حیتوض نیا  رفتارهاست  با ا یوستاریپ
. فقدط عد ۀ کنن  صشارکت ص  اخلاق ا ای چن  جنبة صنتخ  ا  صر گ

 هایرا س لوحة ت ام ابعاد و جنبه  ا  ص دم هستن  که صر گ اخلاق  ک 

در   کنن اان اخلاقصر گ نکهیا گ ی(. نکته د3دهن ) خود ق ار ص   ن ا
را اتخداذ   قاخلا یرفتارها  خود ب خ  اخلاق های ا  نگ ان کیقبال ه 

 یرفتارهداب خد  و   اخلداق هدای نگ اند 5. در ج ول شد اره کنن  ص
 .شود صلاحظه ص ها نگ ان نیصتناس  با ه  ک ام ا  ا  اخلاق

 کنندگان و برخی رفتارهای اخلاقیهای اخلاقی مصرفنگرانی :1جدول 
 یبرخی رفتارهای اخلاق ی  طیمح ستیرفاه زهای مربوط به نگرانی    ردیف

                                                               ش کتصحرول و  تح یم -  اغذو  كخاآب   صناب، ا دلوآ 0

 ا  خودرو  طیاستفاده صسئولانه  یست صح - 

                                صنزل یاستفاده ا  صحرولات عایق سا  -                    یاقل  اتییو تغ نیش ن  ص ا م 2

 کم صر گ  یهااستفاده ا  لاصپ -

 کم صر گ یهااستفاده ا  لاصپ - طبیع  و صع ن  صناب، ک بود 3
 دست دوم یکالاها  یخ  -

  در صزرعه شخر ی صواد غذا  یتول -     ستیرفتن تنوع   نیب ا  4

 افتیبا  ستمیاستفاده ا  س -

    اصهایتبادل پ یب ا  اجت اع هایاستفاده ا  رسانه - خاك  یف ساو  جنگلها و ص ات، ینابود 5
 اعت اض و راهپی ای   -           

 برخی رفتارهای اخلاقی یاجتماع-یرفاه انسانهای مربوط به نگرانی ردیف

                  تجارت صنرفانه یکالاها  یخ  - کارا ان یصنرفانه ب اغی  یکار ساعات 6

  کتش صحرول و  تح یم -

                  تجارت صنرفانه یکالاها  یخ  - و ت فی، شغل   حقوق و دست زد نهیب اب  در  صنا یف صتها 9

  ش کتصحرول و  تح یم -

                  تجارت صنرفانه یکالاها  یخ  - کارا ان یب ا ناكو خط  صناان یکار طیصح 8

                                         ش کتصحرول و  تح یم -

 ش کتصحرول و  تح یم - کار ی ویا  ن یگاریا  کار کودکان و ب ستفادها 7

  اصهایتبادل پ یب ا  اجت اع هایاستفاده ا  رسانه -

                                                             ش کتصحرول و  تح یم -                                                                   صب اء کشور 01
  واردات یکالاها  یخ  ع م -

                                                                                                                                  در صزرعه شخر ی صواد غذا  یتول -    و رفاه صر گ کنن ه سلاصت 00
 خواریاهیا میرژ -

 برخی رفتارهای اخلاقی واناتیرفاه حهای مربوط به نگرانی ردیف

                                                                                                                                  در صزرعه شخر ی صواد غذا  یتول - تنااحیو یرو ب  صای و آ  ه وپژ 02
 خواری  اهیا میرژ -

                    ش کتصحرول و  تح یم - تنااحیو نب  یعضاا  ا دهستفاا 03

 اعت اض و راهپی ای  -

 ش کتصحرول و  تح یم - واناتیو خز ح پوستا   لصحرو  یتول 04
                                                                                                                                                                                          اعت اض و راهپی ای                                         -

                                                                                                                                                                                                                                                      اصهایتبادل پ یاب   اجت اع هایاستفاده ا  رسانه - واناتیبه ح ص صهدرد و  دنک  وارد 05

 خواری                                        اهیا میرژ -

 ش کتصحرول و  تح یم - واناتیح وریغی ض  کشتن 06
 خواری                                       اهیا میرژ -

 

 گیرینتیجه
اندواع  ی و شناسدا  کنند اان اخلداقبد  درك صرد گت  کز این صقاله 

-صر گ ها افتهیآنها بوده است. ب  اساس   اخلاق یرهاو رفتا ها نگ ان

 وانات یا  ج له رفاه ح  صختلف های ص کن است نگ ان  کنن اان اخلاق
داشته باشن . آنها بدا توجده بده   حقوق انسان ست ی  طیکار  صح طیش ا

  ن یا  رفتارها را بکار ا  که دارن   ص کن است انواع صختلف  نوع نگ ان
  یدخ  قیدکنند اان ا  ط ب سن . صرد گ ی ارت یپا  ن اتا به سبک  

داوطلبانده  صرد گ   سدت یها  سادهش کت میصحرولات  تح   قیتشو
 کیا فتن   یدر جهت در پ  افت ان  اخلاق یو رفتارها هآهست یغذا

اق اصات و  نگونهیا در ای ان  . به حالکنن اق ام ص    اخلاق  سبک  ن ا
بده نقطده   نین اان در آغا  راه بوده و تا رسکنصر گ یرفتارها ا  سو

 طیشد ا ان ی ا یست  صحیطدر چد ا کده . میددار یادیدصطلوب فاصله  
 صنعت  یهابفاضلا بوسیله بهاآ ش ی  ا دلوا  ج له آ ایهکنن  اننگ 
وجود  اهو ا دلوآ وصین   ی آب   یهاهسف ا   یهرو ب دهستفاا ی شه و 
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  توجه چند ان  انیدر ا  و دانشگاه  ل در صتون ع . ا  سوی دیگ دارد
 ندهیدر  ص شدت یب قداتتحقی انجامنش ه است.    به صقوله صر گ اخلاق

نقد   تواند  صد   اندیصر گ کنن اان ا  و رفتارهای اخلاق ها نگ ان
داشدته باشد .   کنن اان اخلاقدر توسعه درك و شناخت صر گ یصوث 
 یرفتارهدا قیدو درك ع   با ب رسد  دولت اناذار استیو س ابانیبا ار
به اشداعه  توانن  ا  اق اصات ص ایصر گ کنن ه و اتخاذ صج وعه  اخلاق
-سا صان و هاش کت گ ید ینوع رفتارها ک ک کنن . ا  سو نیا جیو ت و

کنن اان و صر گ  اخلاق یو رفتارها ها نگ ان ی با شناسا یتجار های
به  ی پاسخگو در جهت توانن  صناس  ص  ابیاربا  هاییبا اتخاذ است اتژ

و  ا هداین نتاصی و کنن اانصر گ  طصحیستیو    اجت اع های نگ ان
 .ابن یدست   رقابت تیو به صز ن یآنها اق ام ن ا  اخلاق هایخواسته

 

                 خلاقیا یملاحظهها
 لدددصا ده تفادددسا ردودددص اب،دددصن  دددصع ف ادددب وری ص  ه وپژ یندر ا
 مصحت  رادثآ ولفیندص یودصعن قدحو  تدعایر عل   اریدصانتا خلاق ا

 . ستا هش ش  ده 
 

 هنام واژه
           Ethical consumption .1 صر گ اخلاق 

 Ethical products .2      صحرولات اخلاق

 Fair trade .3 تجارت صنرفانه                                     

   Children labor .4 کار کودکان

 Voluntary simplicity .5 داوطلبانه  ست ی ساده

 Recycling .6 با یافت

 Sweatshop .7 یگاریب

 Consumption campaigns .8 صر گ های ک پین

 Value for money .9 پول یار ش ب ا

 Ethical concerns .10  اخلاق های  نگ ان

 Oppressive regimes .11 س کوبگ  های میرژ

 Country of  origin .12  اءکشور صب

 Consumer animosity .13 صر گ کنن ه ش ن د

         Buycotting .14  صحرولات اخلاق  قیتشو  یخ 

      Boycotting .15  اخلاق  یصحرولات غ میتح 

                   Discursive .16  افت ان
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